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Capitulo 1 1

Introduccion

Desde siempre se ha visto como el ser humano llega a configurar la realidad por medio
de expresiones artisticas como lo puede ser la escultura o la pintura, hemos notado como el afan
de comprender el mundo y lo que lo compone ha llevado a la busqueda de elementos que
traduzcan sentimientos, posturas politicas o dependiendo de la época elementos de critica sin
temer por la represaria que traeria la explicita expresion de lo que se piensa y siente.

Es asi como el ser humano reconoce el uso de iconografias y simbologias como la piedra
angular de la obra realizada para su correcto entendimiento no necesariamente explicito. De esta
manera la obra puede llegar a considerarse en cierto punto una protesta ya que pocos eran los
indicados para leer y comprender esta serie de iconografias y simbologias; lo que nos lleva a
comprender que el ejercicio del Disefiador Grafico no esta alejado totalmente de esta necesidad
de configurar la realidad y dotarla de simbolos que condensen conceptos, ideologias o
expresiones.

En las multiples formas de expresion artistica destaca una muy singular, la moda, ya que
vemos como en la historia esta ha tenido un papel relevante en la traducciéon de codigos
culturales tanto estéticos, religiosos o politicos de un lugar o época en especifico, retomando el
ejercicio de utilizar iconografias desde el textil para comunicar; pero resulta interesante como en
nuestros dias la palabra moda que segun la Real Academia de la Lengua se define como “Uso,
modo o costumbre que estd en boga durante algiin tiempo, o en determinado pais” (RAE 2016)

se ha venido diversificando creando nuevos imaginaros de lo que se entiende de dicha palabra.



Estos imaginarios dan inicio a multiples matices culturales contemporaneos llegando a2
ser un collage semidtico de conceptos e ideas de identidad traducidos en formas de vestir de un
publico en particular. Al identificar estos fenomenos culturales de la apropiacion de lo que se
entiende como moda surgen diversas incognitas respecto a lo que es la identidad hoy en dia y su
relacion con el vestir, el uso de cddigos culturales, iconografias y simbologias creadas del
efimero concepto de moda; paralelo a esta situacion surge la inquietud de entender como los
procesos de industrializacion de la moda y produccion de prendas llegan a corromper esa idea

inicial que condensa conceptos y expresiones con las fue concebida una prenda.



Situacion Problema: 3
La moda y su industria siempre han definido aquellas tendencias que el ser humano conocedor o
no de la misma llega a usar en su cotidiano. Sin embargo en las ultimas décadas se estd dando un
fendmeno de diversificacion de la moda; varios grupos culturales mayormente jovenes adultos se
estan apoderando de la prenda como medio de expresion cultural y estética respondiendo a
codigos culturales que un grupo especifico de la sociedad a la que ellos pertenecen manejan. Esta
diversificacion desmesurada esta creando distorsiones de lo que es o no moda, por ello los
codigos de comunicacion de la Alta Costura como de la ropa Pret-a-Porter se estan
reconfigurando de una manera superficial y efimera creando imaginarios conceptuales
incorrectos.

Objetivo:

Desarrollar una herramienta desde el Disefio Grafico que ayude a un publico objetivo a
esclarecer, comprender, expresar y reflexionar sobre el papel del objeto masivo de moda como
medio para su expresion e individualizacidn como sujeto tnico e irrepetible.

Objetivos Especificos:

- Analizar los fendmenos actuales de la moda y su industria desde su entendimiento
histérico y su relacion con tematicas afines como el arte, el objeto y la industrializacion.

- Experimentar metodologias disruptivas que logren un entendiendo claro de un publico
objetico especifico y su relacion con el objeto masivo de moda como pilar fundamental
de expresion y estilo de vida.

- Reflexionar sobre la importancia de desarrollar procesos de co-creaciéon que ayuden al
entendimiento de la moda como factor clave en procesos de tradicion e historicidad

cultural o individual.



Capitulo 2 4

1.1 Iconografia y Moda

Desde décadas atrds la moda ha venido siendo un reflejo de los diversos codigos
culturales que identificaban un tiempo-espacio especifico en la historia de un pais o region, como
lo fue 1940 y su primera mitad de década donde el uso de materiales de baja calidad y
produccion reflejaba la crisis generada por la guerra; la falta de materiales obligaba a los
disefiadores a buscar alternativas acordes con la situacion. El uso de materiales sintéticos como
nueva materia prima y el sentimiento generado por la guerra llega a afectar toda una cultura del
vestir, las paletas cromadticas se tornan grises y opacas, asi como la linea de diferencia del vestido
masculino y femenino se vuelve mas corta formalmente. Tras estos acontecimientos politicos y
culturas podemos afirmar ciegamente que la moda y el vestir responden a factores externos que
llegan a generar cambios drésticos en la cotidianidad del individuo. Sin embargo no solo hechos
como grandes guerras llegan a forzar un cambio cultural en el colectivo; rebeliones mas internas
en el ser humano pueden ser el detonante creativo de nuevos lenguajes. Resulta interesante como
ciertos periodos de la historia llegan a ser mas relevantes en ser detonantes de nuevos codigos

culturales y como otros periodos no lo llegan a ser, Lipovetsky (1990) menciona:

(...)en las civilizaciones orientales en las que la ropa no ha admitido mas que
excepcionales modificaciones: el kimono japonés ha permanecido inalterable durante
siglos; en China entre los siglos XVIII y XIX el atavié femenino no experiment6 ninguna

verdadera trasformacion (p. 28).



Esto nos ayuda a comprender que hay diversos factores que rigen los cambios relevantesd
en la moda, Lipovetsky plantea como la cultura influye en ese caso en especifico, aun asi resulta
interesante lo que ocurre en Europa mas exactamente en Francia sabiendo que esta es el centro
de la evolucion del vestido en occidente. Frangois Boucher (1965) menciona que la moda en
sentido estricto apenas sale a luz antes de mediados del siglo XIV, momento en que se impone
esencialmente por la aparicién de un tipo de vestido radicalmente nuevo, diferenciado solo en
razon del sexo: corto y ajustado para el hombre, largo y envolviendo el cuerpo para la mujer
(Lipovetsky, 1990, p. 29), modelos que a comienzos del siglo XX fueron dejados atrds por una
nueva revolucion cultural.

Gabrielle Chanel fue uno de los iconos que dieron el inicio al nuevo significado del
vestido y las prendas, liberando a la mujer del corsé o la falda hobble dotando de iconografias a
esta liberacion, la mujer deja ataduras y se encamina a un estilo de vida libre en la toma de
decisiones. Una vez mds se ve como la prenda nace y refleja un pensamiento especifico de un
tiempo-espacio especifico, por otra parte es conveniente indagar sobre lo que sucede a priori en
el individuo y su toma de decisiones; si se indaga sobre la infancia de Gabrielle se concluye que
ciertas experiencias forjaron actos a posteriori, como lo pudo ser su infancia y las vivencias que
tuvo en el orfanato; dichas experiencias llegan a resonar con el pasar de los afios, si hablamos
del gusto por el color negro de Chanel se puede ver directamente relacionado con su nifiez y el
vestuario que usaba, llevando este color a una re significacion iconografica por parte de esta
mujer, lo que antes era simbolo de reclusion ahora se vuelve simbolo de liberacion.

Clotaire Rapaille (2007) afirma que cada uno de nosotros tiene una relacion inica con sus
padres, hermanos y familia, que le da forma a nuestros guiones mentales individuales y crean

nuestra identidad (Rapaille, p. 43), comprendiendo asi que el entorno y personas con las que el



sujeto interactia estd directamente conectados con su configuracion propia del mundo, si se®
amplia y mezcla el espectro de elementos como los padres y familia a una vista general de
experiencias y recuerdos se puede entender que los cddigos culturales hacen parte de la
configuracion de la realidad de un individuo y de su identidad. Es asi como la moda en su
sentido mas técnico siempre estara ligada al intangible juego de iconografias dotadas por la
cultura, creando identidades culturales de algun periodo historico, sin embargo la identidad
individual llega a ser compleja, comprendiendo que el hombre se somete al colectivo cultural en
el que se ve atrapo, surge entonces la extrafia relacion de la moda y el individuo, al comprender
que estos dos estan dotados de experiencias, recuerdos y simbologias pero solo uno de ellos, la
moda, hace juez en lo que el individuo debe expresar con la prenda.

Al ir saltando por las distintas décadas de la evolucion de la moda vemos como el
individuo se llega a apropiar mas y mas de la prenda como extension de su cuerpo y expresion
del pensamiento, claro esta que este situacion se da por las grietas que las guerras generaron en
la moda y en la alta costura. Si se retrocede de nuevo en el tiempo se observa como la alta
costura en su comienzo fue la expresion del ingenio individual del disefiador, el trabajo artesanal
implantado en los prendas dejaba claro que la prenda evolucionaba en arte, término que segln la
Real Academia de la Lengua se define como “Manifestacion de la actividad humana mediante la
cual se interpreta lo real o se plasma lo imaginado con recursos plasticos, lingiiisticos o sonoros”
(RAE 2016). La interpretacion de lo que acontece lleva a que nuevos lenguajes sean imaginados
y adaptados; como sucedid en 1947 donde Christian Dior genera una estética en vestido
renovada evocando directamente la finalizacion de la guerra, el New Look, como se le catalog6 a

los vestidos de Dior de aquella época comenzaban a generar la necesidad de un lavado de cara



tras varios afios de guerra, una vez mas la moda es acompafiada de situaciones que dotan de”’
iconografias directas o indirectas a las prendas.

Podria resultar correcto llamar revolucion a estos nuevos imaginarios en los disenadores
y los individuos provocados por estos hechos historicos, sin embargo lo que se puede llamar
revolucion y su definicién segin la Real Academia de la Lengua que es “cambio profundo,
generalmente violento, en las estructuras politicas y socioecondémicas de una comunidad
nacional” (RAE 2016) lleva a comprender que la moda y las grandes casas de Alta Costura dejan

de ser el pilar que guia lo que es estéticamente correcto vestir. Lipovetsky (1990) nos menciona:

La manera de vestir, que ya no se transmite de generacion en generacion y conoce una
multitud de variaciones y pequefias opciones, proporciona la ocasion de desprenderse de
las normas antiguas, de apreciar mas individualmente las formas, de afirmar un gusto mas

personal (p. 40)

Es asi como el individuo comienza a cuestionarse sobre lo que es correcto vestir y lo que
es correcto expresar por este mismo medio, sin embargo la moda comprende estos cambios en el
individuo que estan ligados en gran parte a los cambios culturales y la globalizacion de la
palabra moda, creando el Pret-a-Porter a inicios del siglo XX, donde las prendas dejan de ser a
medida y se vuelven estandares a diferencia de su idea inicial de Haute Couture donde la prenda
es confeccionada a medida. La moda comienza a globalizarse dejando atras las casas de Alta
Costura y comienza su diversificacion y reorganizacion en la cultura masiva. Susana Saulquin

(2010) menciona:



Algunas de las claves que ayudan a vislumbrar la préxima organizacién se refieren al8
paulatino desvanecimiento de las fronteras que separaban, hasta ahora, la moda
indumentaria, la no moda y la anti-moda. La moda entendida como cambio permanente
de la produccion de prendas con fabricacion y difusion masiva (...) alta costura, la
confeccion seriada, el Pret-a-Porter (...) La no moda (...) con el estilo estable y de
caracter fijo, que indica pertenencia (...) como los usados por gitanos, judios ortodoxos
(...) La anti-moda, en cambio, utiliza el vestido como medio de expresar la oposicion a
los valores centrales de la sociedad (...) Esta protesta, hecha vestimenta, permite algunas

veces comunicar un estilo de vida alternativo (p.75)

Lo que lleva a entender como en los afios 60’s la revolucion del movimiento Hippie crea
prendas que reflejan ideales y filosofias no totales de una gran poblacion pero si los suficientes
para marcar una €poca en el transcurso de la historia. Una vez mas notamos como la moda y las
prendas adquieren valores iconograficos muy grandes. Desde los locos afios 20’s hasta los 60°s
se ve como la industria de la moda va adoptando comportamientos dependiendo de su contexto,
pero es en este ultimo lapso de tiempo donde se entiende de manera completa que la prenda es
una extension de la expresion del ser humano y como nos dice Susana Saulquin, la moda se
divide en tres grandes contextos generando posturas variadas de lo que hoy en dia se puede
conocer como moda. El individuo comienza a reconocer su propia individualidad, comienza
experimentar con ella, factores como lo es la musica llegan a cumplir un papel relevante en la
busqueda de identidad que complemente la moda, se puede apreciar en los 80's y 90’s al ver
como las piezas musicales, el entorno que rodea a la prenda se carga de simbolismo, no es

casualidad que en las pasarelas se reproduzca musica especifica o se hagan en lugar especificos,



la moda se conjuga con otras expresiones artisticas para ser un todo sin embargo Friedrich A.9
Hayek (1948) nos menciona que el individualismo verdadero es un intento por conocer las
fuerzas que determinan la vida social del hombre (p.6).

Lo que nos afirma que al identificarnos como individuo tnico siempre habra factores o
fuerzas que pueden llegar a ubicarnos en algin grupo que responde a ciertos codigos culturales.
Y es ahi en donde se observan conductas de consumo ligadas a un estereotipo especifico de
personas o estilo, lo que no estd lejos de conjugar lo que representa la moda, la no moda y la
anti-moda que mencionaba Saulquin, aun asi es primordial entender como el individuo en busca
de identidad unica termina una vez mas encasillado en lo ya establecido en el contexto que
decidié hacer parte. Lipovetsky (1990) menciona que la moda es un sistema original de
regulacion y de presion sociales. Sus cambios presentan un caracter apremiante, se acompafian
del —deber- de adopcion y de asimilacion, se impone mas o menos obligatoriamente a un medio
social determinado (p.41), si se toma a la cultura punk de nuestros dias se comprende como su
ideal de “contra-cultura” a nivel de moda termina auto refutandose al crear iconografias que se
estandarizan en su contexto cultural. Sin embargo llegar a comprender totalmente ciertos codigos
culturales podria llevar a un camino investigativo no necesariamente relevante en este momento,
aunque debe tenerse en cuenta.

Si se retoma a la relacion que surge entre lo que menciona Saulquin, Lipovetsky y Hayek
en torno al individuo y la moda se puede identificar una nueva corriente de consumo la cual
identifica codigos de la Alta Costura, La no moda y la anti-moda, dicha cultura responde a la
masificacion de la prenda y la apropiacion de esta por medio de codigos culturales implantados
por las marcas, surge la cultura de la reconfiguracion del Pret-a-Porter, cultura adoptada por la

cultura joven como nos menciona Lipovetsky (1990):



(...) el surgimiento de la —cultura juvenil- ha sido un elemento esencial en el devenirl0
estilistico del Pret-a-Porter. Cultura (...) vinculada (...) al poder adquisitivo (...) pero que se
revela, mas a fondo, como una manifestacion ampliada de la dinamica democratico-
individualista (p.128).

De este modo se entiende como se viene reconfigurando la palabra moda en tiempos
contemporaneos y como un publico al que décadas atras era casi invisible en esta tematica del
vestir toma relevancia y poder en lo que ahora es el modo de consumo y de significacion de la
prenda mas notable y en crecimiento. Tal como se mencionaba, esta ruptura obedecié a hechos

historicos que forjaron en cierta forma un carécter critico en la juventud hacia el mundo.

1.2 Diversificacion de 1a moda en el individuo

De una manera u otra la moda se ha venido acercando de manera presta al colectivo que
ansia ser identificado, catalogado y aceptado en algun contexto cultural que responda a ciertos
codigos culturales con los que el individuo se identifique; esta situacion no estd lejana a lo que
sucedia décadas atréds, sin embargo al identificarse esta —cultural juvenil- que nos menciona
Lipovetsky se identifica un mercado emergente en la industria del vestir el cual busca la
estatizacion de la moda industrial democratizando simbologias muy especificas como lo puede
ser la firma/marca en la prenda. Dicha renombre del que es acompafiado la prenda eleva el valor
simbolico de la misma comprendiendo en cierto punto como las casas de Alta Costura francesas
décadas atras utilizaban esta simbologia de la firma para llegar a una exclusividad de marca
alejandose totalmente de procesos industriales que la masificaran, como Lipovetsky (1990) lo
llamaba “impersonalidad de la confeccion industrial”, fendmeno que se reconfigura en nuestros

dias, entendiendo que ciertos codigos llegan a ser obsoletos con esta nueva cultura juvenil.



El apoderamiento y transformacion de estos codigos cambian absolutamente lall
percepcion de lo que puede ser estéticamente correcto en la moda al notar como cada individuo
dota de significados propios a la prenda, Susana Saulquin (2010) nos dice que los cambios que
sefialan la nueva forma cultural que estd emergiendo, y que se hacen evidentes en las formas de
comunicacion que entablan las nuevas generaciones, inducen a la desarticulacion de los
conocidos codigos de prestigio y reputacion, y por ende también de las formas de vestir (p.159),
lo cual lleva al entendimiento de la busqueda del individuo por su identidad. El afan del
individuo por llegar a resaltar o expresar su pensamiento respecto a algo en particular llega a ser
el detonante de esta desarticulacion de codigos de antaiio que nos menciona Saulquin.

Es en este punto donde resulta interesante encontrar posturas de antafio frente a una
democratizacion de la moda y su reestructuracion cultural, teniendo siempre claro que estos
fendmenos no se dan en la totalidad de la industria de la moda, sino en la ya llamada cultura
juvenil , y ;por qué este publico en especifico se toma como estudio?, anteriormente se
mencionaba como la moda en su globalizacion acerco al publico més general aquellas
iconografias con las que fueron fundadas grandes casa de Alta Costura como lo es la
exclusividad o innovacion en la prenda por medio de “nuevas marcas” que rescatan estos valores
de la Alta Costura, y se puede observar con el crecimiento de la estrategia multimarca utilizada
por INDITEX con ZARA, Bershka o Stradivarius que como se menciond trae al publico
internacional esos valores Europeos de Moda. Comprendiendo estas marcas y el papel tan
relevante que cumplen al volver al Pret-a-Porter un agente en la estilizacion de la moda industrial
se entiende como avanza a pasos agigantados el consumismo en los jovenes y una vez mas su
afan de distincion lo que crea una problemadtica notable en el publico que busca aquella

individualizacion o expresion por medio de la moda.



Lipovetsky (1990) nos comparte que con la aparicion del Pret-a-Porter y de susl2
primeros anuncios, se desencadena una mutacion no solo estética, sino simbolica. La serie
industrial sale del anonimato y se personaliza ganando una imagen de marca (p.128), una vez
mas se muestra como la industrializaciéon crea el imaginario que buscan los consumidores,
llegando a un punto de hipocresia iconografica donde esta estilizacion de la moda industrial
logra que el publico desee dichas prendas producidas en serie a precios accesibles, la alta costura
y su influencia en la moda deja de ser la punta de la piramide, los nuevos disefiadores hacen
pareja con la industrializacion del producto creando una nueva dindmica en torno a la moda y el
consumo llegando a compartir estatus con las casas de Alta Costura. Se nota como nacen nuevas
dinamicas del lenguaje estético en el individuo. Camilo Retana (2014) nos menciona que la
relacion entre identidad y moda esta determinada por la dialéctica entre distincion e imitacion.
En esta medida, la moda genera subjetividades tanto a partir de las disrupciones como de las
adhesiones a las normas vestimentarias (p.325), algo que resulta cierto al notar los hébitos de
consumo de esta nueva cultura juvenil en relacion a su nuevo imaginario de moda, la moda se
empieza a diversificar culturalmente.

Esta diversificacién responde a una lectura de los codigos culturales bajo los que la
cultura joven actua, Rapaille (2007) nos menciona que el primer principio del codigo cultural es
que la unica manera efectiva de entender lo que la gente verdaderamente quiere decir es ignorar
lo que dicen (p.32), abordando esta cita se comprende que para llegar a descifrar iconografias de
un individuo se debe ver mas alla de la primera impresion de lo quiere, este fendmeno es el que
no se llega a utilizar en las nuevas marcas de moda de hoy, la primera impresion estética basada
en las tendencias hace de piedra angular de estos “nuevos” lenguajes conociendo solo un

superficial imaginario del individuo mismo imaginario heredado de las grandes casas de Alta



Costura a nivel estético creando un eterno ciclo de consumismo basado en las decisionesl3
pluralistas de las tendencias. Si se llega a entender de manera mas profunda y se rompe esa
superficialidad que brindan las tendencias se puede llegar a un punto creativo interesante con el
individuo y de esta manera reconocer la forma indicada de expresion de este por medio de la

prenda, Martin Raymond (2010) nos menciona:

Una tendencia puede ser emocional, intelectual e incluso espiritual. A grandes rasgos,
una tendencia se puede definir como la direccionen la que algo (...) tiende a moverse y

que tiene como consecuente efecto en la cultura (p.14)

Si se aborda esta cita se podria llegar a un punto de cruce entre lo que nos propone
Raymond y lo que se ve en nuestros dias como tendencia en la moda, si se llega a entender que la
tendencia puede ser espiritual en algin punto, inmediatamente se separa del sector moda
industrial, fendmeno que de alguna manera puede llegar estar equivocado. Con el surgimiento de
nuevos disefiadores se observa como el caracter espiritual no necesariamente dogmatico puede
impregnar a las prendas que se disefia, pero se vuelve a la encrucijada del individuo como base
de identidad al este no estar involucrado en la construccion no técnica sino simbolica de la
prenda, una vez mas se ven barreras entre la moda y la identidad del individuo que termina
siendo una identidad colectiva. De igual manera se llega a entender que la busqueda de identidad
al vestir esta cohibida en algin punto por la creaciéon de lo que hoy en dia se entiende como
tendencia para el consumo, el sujeto deja de ser primordial al despojarlo de sus codigos
culturales y estandarizarlos para su industrializacion y comercializacion, esta situacion se vuelve

ciclica como lo es ya la moda, pero debemos entenderlo no desde la prenda sino desde el sentido



de busqueda, destruccion, apropiacion y estandarizacion de codigos culturales de la personal4
como lo hace la industria de la moda, Gina Gutiérrez (2012) nos menciona que la moda siempre
estuvo vinculada a la copia (p.4), lo que confirma que en algin punto de una linea imaginaria de
A y B el syjeto y sus expresiones unicas de como percibe la realidad se corrompen, de igual
manera es evidente como estas rupturas en lo que se puede llamar estilo propio llegan a ser
causadas por la reinterpretacion del codigo y su pérdida de significado con el que pudo ser
concebido, evolucionando hacia el consumo el implanta en los demas sujetos la idea errénea de
identidad en la prenda, (...) aunque sus gustos muestren armonia estética, sus lecciones siempre
seran fruto de tendencias colectivas, mas no, una libre expresion de sus propia personalidad
(Gina Gutiérrez, 2012, p.4), sin embargo este modelo de decision por la tendencia y no por
individuo puede llegar a comportarse de forma distinta al ir mas alld en el entendimiento de la

psiquis del sujeto, claro esta si se le conoce de forma correcta, Rapaille (2007) nos dice que:

Cuando se les hacen preguntas directas acerca de sus intereses y preferencias, la gente
tiende a dar las respuestas que ellos creen que el encuestador quiere oir. Una vez mas,
estos no es porque tengan la intencion de confundir. Es por que la gente responde a estas
preguntas con sus certezas, que es la parte de sus cerebros que controla la inteligencia en

vez de la emocion o el instinto (p.32)

Estos hechos no estan alejados de la realidad, ya que cada individuo en algun punto no
llega a reflexionar sobre lo que dice o hace, dejando en segundo o tercer plano lo que realmente
siente, es ahi donde la moda llega a fallar al no identificar claramente lo que quiere el individuo,

sin embargo la industria tiene sus reglas y dichas reglas se llegan a respetar por la misma razén



que se mencionaba anteriormente, el sujeto expresa lo primero que cree. Por ello esl5
conveniente reflexionar sobre el papel del consumidor que realmente quiere encontrar una
identidad que de alguna manera u otra salga del modelo ciclico que es la moda. Si se llega a
comprender al individuo como ser humano expresivo y no como un objeto sin emociones se
encontraria un punto interesante que la moda no ha tratado, pero para ello se debe abandonar
ciertos modelos ya establecidos en la industria, modelos que abogan por el colectivo y no por lo
individual; se debe identificar en el individuo lo que puede llegar a significar no la ropa, quizas
lo que siente con ella, como la percibe y de esta manera identificar el proceso por el cual el
individuo se separe de esas primeras certezas y se mueva en una direccion donde identifique la
fuente de un primer encuentro con la prenda, momento en donde mas que adquirirla, se cre6 una
conexion, conexion que va mas alld de la estética y se basa en codigos adquiridos con

experiencias pasadas, se crea un nuevo proceso, como Rapaille (2007) nos menciona:

Este proceso les ayuda a acceder a una parte diferente de sus cerebros. Las respuestas que
dan ahora provienen de sus cerebros reptiles, el lugar donde se albergan los instintos. Es

en nuestro cerebro reptil donde se encuentran las respuestas verdaderas (p.34)

Los proceso que Rapaille utiliza y narra a manera de experiencia muestran como al
abordar a un publico desde una postura de forastero en una temadtica puede llegar a ser mas
efectivo al obtener informacién de dicho publico; tratando tematicas no necesariamente
relacionadas con el tema principal pero si con tematicas mas internas en el grupo y asi encontrar
respuesta sinceras frente a la tematica principal, situacion que contrasta con los métodos de

investigacion de la moda donde la estética es el pilar de la interpretacion del individuo y esto se



ve con el ejercicio de los coolhunters, segin Lucia Garcia Vazquez (2014) El Coolhunter (...)16
es un analista de tendencias. Un Coolhunter se dedica a identificar y analizar tendencias,
extrayendo informacion util y relevante de acuerdo a los objetivos que tenga €l o su cliente
(Trabajo Fin de Grado), Universidad de Zaragoza, Espafia. Se comprende como este ejercicio
cumple el papel de identificar, de recolectar material que de indicios de lo que en ese instante
esta de moda en el vestir, pero nuevamente este ejercicio de observacion no pasa de la
superficialidad de la estética y no llega al entendimiento del por qué y el como de la prenda,
Lucia Garcia Vazquez (2014) el 80% del trabajo del Coolhunter (...) se realiza de forma digital
(p.14), lo cual no permite que el estudio del individuo sea mas interno y la comprension de la
realidad del mismo no sobrepase de una fotografia o una primera charla generando superficiales
definiciones como mencionaba Rapaille, sin embargo se debe tener en cuenta que este ejercicio
es la base economica de las marcas basadas en el Pret-a-Porter Estilizado.

Esta claro a primera vista que el ejercicio del Coolhunter comprende un analisis social
complejo al tener en cuenta que se debe filtrar demasiada informacion visual y cultural donde se
haga el estudio, aun asi se sigue dejando en segundo plano al individuo como ente de expresion
por medio de la prenda. De este modo queda el espacio vacio para el estudio de lo que puede
realmente significar una prenda en el cotidiano de un individuo. En su texto “El Codigo
Cultural” Rapaille nos muestra como algunos factores externos afectan al individuo en su
configuracion de la realidad, Rapaille (2007) nos dice que las emociones son las claves del
aprendizaje, las claves para dejar una impronta. Entre més fuerte es la emocion, mas claramente
se aprende la experiencia (p.5), si se reflexiona sobre esto queda claro que el uso de ciertas
prendas que porta el individuo llega a estar ligado con algo mas que la estética, condiciones

sociales, culturales o ideologicas comprenden la decision de lo que es moda, si se retoma a la



cultura juvenil que menciona Susana Saulquin se entiende como las experiencias socialesl?”
cumplen un papel relevante en el vestir de este publico, Lipovetsky (1990) menciona que nunca
consumimos un objeto por si mismo o por su valor de uso, sino (...) en razon del prestigio, del
estatus y del rango social que confiere (p.193) , conductas ya reconocidas en esta cultura juvenil
apoyadas de aquellos cddigos heredados por las casas de Alta Costura como lo puede ser el
prestigio denotan el afan de aceptacion e identificacion, pero una vez mas, /bajo que costo?, la

estandarizacion de lo individual llega a industrializar los cddigos culturales del individuo.

1.3 Aura e Industrializacion:

Los maltiples puntos de vistas de los autores tratados llevan a replantear como el
individuo y la prenda funcionan entre si, entendiendo que el vestido como medio para cubrir el
cuerpo evolucion6 para definir codigos culturales de un tiempo-espacio en particular y ahora
muta en una forma de expresion o protesta frente a multiples aspectos de la cotidianidad, sin
embargo los mismos procesos de exteriorizacion del individuo para con las prendas se ve
modificado por la industria de la moda corrompiendo asi aquellos codigos culturales con los
cuales el individuo se identificada creando asi una estandarizacion de ideologias que se
encuentra en el eterno circulo vicio al que pertenece la moda y su industria.

El individuo como esencia prima de la expresion en el vestido se abandona para dar paso
a la industrializacion de su ser, donde la moda llega a desconocer aquellos codigos culturales
intimos del individuo. De igual manera se puede observar este fendmeno de estandarizacion en
los codigos y su malformacion, producto de los procesos industriales de los cuales hoy dia es
protagonista el arte, especificamente la obra de arte. Walter Benjamin (2003) nos menciona que

en principio, la obra de arte ha sido siempre reproducible. Lo que habia sido hecho por seres



humanos podia siempre ser re-hecho o imitado por otros humanos (p.39) pero los efectos de lal8
reproductibilidad llegan a transformar la obra en si misma, el pasar del tiempo llega a
inmortalizar una obra de arte volviéndola atemporal y brinda al espectador un deleite visual de la
expresion del artista. La obra se presta para su libre interpretacion, hoy dia el individuo es libre
de interpretar lo que ve a su antojo. Surgen entonces grupos sociales los cuales toman el poder de
la interpretacion de la obra, poder conferido por el estudio meticuloso del arte y todos aquellos
factores no visibles atrds de lo estético en la obra como lo puede ser el entendimiento de origen
del autor y como su época y cultura lo configuraron para llegar a dicha expresion artistica. Desde
cierto punto estos grupos cumplen un papel relevante al ser el portavoz de lo que puede llegar a
significar la obra o las intenciones con las cueles fue realizada, y como su juicio como
conocedores de arte puede llegar a las masas no familiarizadas con lo que hay detras de la obra,
sino con la estética que representa.

Es en esa situacion donde la obra se somete a la apreciacion masiva donde su significado
comienza a mutar en lo que se pudo ensefiar en masa respecto a la obra o al significado
individual que le da el sujeto a la misma, sea cual sea el camino de interpretacion que se tome
frente a la obra sale a la vista un punto interesante, y es el papel que la obra va adquiriendo, ya
no como forma de expresion de un individuo ante la realidad en algun espacio-tiempo sino
comienza jugar el papel de objeto-producto masivo de consumo. Este acercamiento cultural de la
obra de arte hacia todo el publico se convierte en el medio idoneo para que la obra llegue a sitios
que su autor no creeria que llegara, sin embargo como se menciond anteriormente este proceso
cambia la lectura original de la obra, a esto se le suma como la industrializacion convierte esa
obra tUnica e irrepetible en souvenirs llevandola cada vez mas lejos pero alejandola de su

significado. Estos procesos son inevitables en la contante globalizacion pero lo que se busca no



es detener dichos procesos, sino comprenderlos y reflexionar de como la esencia, los codigos19
culturales y las iconografias de la obra se alejan cada vez més de ella en su afdn de

contemplacion maxima en el mundo. Baudrillard (2010) nos menciona que:

No cabe duda que no es el tiempo real, sino que son los signos, o indicios culturales del

tiempo, lo que se recupera en el objeto antiguo (p.84)

Se entiende como el viaje de la obra en su reproduccidon masiva o sus viajes para
exposiciones alejan su significado, pero como Baudrillard propone, son el entendimiento y
conocimiento de las iconografias que la obra posee las que salven a la misma obra. En relacion a
la moda y las prendas se entiende como el no conocimiento de lo que esta atras del vestido, que
es el individuo, llega reflejar a la prenda solo como un “trapo” bello estéticamente susceptible a
explotacion monetaria por la industria. Si se entiende a la obra como al vestido de una manera
mas intima y cercana al sujeto u autor se llegaria a un ejercicio interesante de conocimiento
cultural con ciertos publicos, rompiendo de algin modo el ejercicio de comprar por comprar
prendas o souvenirs de obras de arte.

Si se entiende a la obra de arte y a la prenda como una maquina del tiempo que guarda
infinidad de datos, historias y contextos directamente se entiende al individuo y como este puede
llegar a ser un agente de reconfiguracion de la moda, no marcando tendencias, sino llevando a
otros al entendimiento de estos codigos que guardan las prendas. Un fendmeno que sucede
igualmente en el arte, teniendo en cuenta que si se estudia a fondo las iconografias y coédigos que
el autor dejo plasmado en la obra se podrd tener un acercamiento mas intimo a aquella del

significado. Walter Benjamin (2003) nos dice que: La historia a la que la obra de arte ha estado



sometida a lo largo de su permanencia es algo que atafie exclusivamente a ésta, su existencia20
unica (p.42). Se observa como la carga historica de una obra de arte la dota de un valor
intangible pero relevante para su entendimiento y apreciacion estética, haciéndola tnica e
irrepetible, sin embargo se pude ver afecta por su reproductibilidad fisica y estética mas no
conceptual e iconografica, “fodo el ambito de la autenticidad escapa a la reproductibilidad
técnica” (Walter Benjamin, 2003, p.43). Entendiendo estos planteamientos se llega a un punto
donde llevar ese entendimiento de aquellos cddigos e historicidad de manera correcta junto a la
obra se puede tornar complejo; los publicos que observan la obra son tan variados que llegar a la
totalidad no llega a ser imaginable, tras esto se reflexiona sobre el camino correcto a tomar para
la correcta comunicacion de la obra en su totalidad, estética y conceptual, creando asi grupos
sociales de alguna manera exclusiva, grupos que lleguen a la obra y no que la obra llegue a ellos,
ya que aunque se trate de mostrar de manera colectiva lo que la obra llega a significar, el aqui y
el ahora al que la obra se ve atada desvaloriza a la misma. Walter Benjamin (2003) nos menciona
que (...) su significacion social no es pensable sin su lado destructivo, catartico: la liquidacion
del valor tradicional de la herencia cultural (p.45).

Si se llega a comprender la relacion del individuo con la obra de arte de manera privada o
intima se puede hablar de una reflexion personal que lleva a 1 individuo a conocer la obra en todo
su esplendor estético y conceptual, claro esta siempre y cuando el individuo este abierto a querer
generar esta relacion, Baudrillard (2010) Estos objetos constituyen, en el entorno privado, una
esfera mas privada atin: no son tanto objetos de posesion (...) son evasion de la cotidianidad y la
evasion nunca es tan radical como la evasion del tiempo (...) El objeto funcional es ausencia del
ser (p.91), el sujeto abandona su tiempo-espacio para entender el de la obra de arte, el sujeto

abandona su ser para entender la razén de la existencia de la obra, es asi como la funcion



implantada en la obra de arte como objeto de contemplacion/decoracion puede llegar a ser2l
modificada. Al tener en cuenta que la obra de arte se constituye de valores intangibles
construidos por su historicidad, cddigos culturales, iconografias y la perspectiva emocional y
racional del artista frente a la realidad se podria mencionar que estos valores intangibles son el
Aura de la obra. Al entender al Aura como ese valor intangible que acompaia a la obra de arte se
puede relacionar directamente con la relacion que existe entre sujeto y prenda, al ser la prenda un
primer acercamiento estético de lo que pude ser el individuo, y acto seguido, el individuo
representa aquellos valores intangibles. Walter Benjamin (2003) nos menciona que (...) lo que se
marchita de la obra en la época de su reproductibilidad técnica es su aura (p.44); si se llama a
esto autenticidad que se origina desde un punto génesis donde el autor fue el puente entre su
esencia y la obra entendemos como los procesos de reproduccion masiva afectan estos valores,
sin embargo si se toman esos valores y son transmitidos como tradicion al pasar las décadas se
generara un testimonio historico de lo que el autor es en su obra. Los condicionamientos sociales
a los cuales responde la mayoria de las personas, como el no conocimiento o el no tener las
herramientas indicadas para conocer el mas alla de la obra es el causante de la decadencia del
aura en la obra, el tener contacto cercano con las cosas no indica que haya un contacto real con lo
que puede significar la obra. Cuando se hablaba del papel de los Coolhunters en su trabajo de
identificar tendencias se entendia como el contacto de estos con la “tendencia” era en cierto
punto superficial al no querer indagar mas en el individuo que la porta, sin embargo como se
dedujo, los intereses econdmicos juegan un papel relevante en este ambito. Se hace claro que la
necesidad de apropiarse de un objeto (o prenda) se sustenta en “imagen”, en reproducciones
vacias de cualquier otra intencion. Al reconocer la unicidad de la obra y se reconoce la tradicion

conformada por cédigos culturales de la época, se reconfigura la lectura de la obra, creando un



culto a la mima, culto que identifica los valores tinicos de la obra y la reconoce como22
autentica, reconoce su aura, y es ahi donde la obra es recatada de la industria y el colectivo que
deforma su significado, no se puede cambiar el consumo del arte como medio netamente visual y
popular, pero si se pude reconocer aquellos grupos que deseen comprenderla. La comprension
total de la obra en ciertos grupos toma un valor de ritual, toma un valor de exclusividad
fundamentada en el conocimiento y no en lo estético, comprendiendo que este tltimo igualmente
juega un papel relevante en la lectura de la obra. Sin embargo Walter Benjamin (2003) nos dice
que el valor ritual practicamente exige que la obra de arte sea mantenida en lo oculto (p.53),
precio que se estaria pensando tomar por el bien de la tradicion a la cual la obra obedece, de
igual manera se debe comprender que las masas allegadas a este comportamiento de culto son
mucho mas amplias y han comenzado una transformacion y reconfiguracion de los mismos actos

de participacion. Lipovetsky (1990) en relacion a la moda dice:

Nunca como en nuestras sociedades ha experimentado el cambio en materia de
orientacion cultural e ideoldgica una precipitaciéon semejante, nunca ha estado tan

sometido a la pasion (p.270)

Es evidente como en mayor medida la apropiacion y el entendimiento del lenguaje, el
arte y la moda se vuelve cada vez mas intimo en cada individuo y como este lo usa para su
expresion cultural. Al analizar estos factores desde el punto de vista de la industrializacion, la
moda y el aura encontramos conexiones interesantes basadas en el individuo y su relacion con el
producto, el entorno y su constante buisqueda de individualidad; Benjamin nos plantea la perdida

de aura por culpa de procesos de industrializacion, Saulquin no muestra como la nueva cultura



juvenil se apodera de la moda como industria para dotarla de algiin modo de su personalidad23
individual y Lipovetsky nos comenta de como la moda con su historicidad ha venido mutando en
diversas interpretaciones de la misma. Saulquin (2006) nos dice que si bien, cada persona es un
ser unico y especial, el rasgo que mejor delinea su personalidad consiste en la organizacioén
singular de aquello que la rodea. Entonces, si posee la necesaria unidad interna, cada
personalidad serd capaz de una singular impronta (p.279)

Abordando estas tematicas se encuentra relevante como el sujeto ha perdido parte de su
individualidad al someterse a los procesos inevitables de la produccion en masa y dictamenes de
estética, desde al arte hasta la moda se intenta encontrar aquella salida que denote singularidad
en una sociedad cada vez es mas industrializada y estandarizada, Gina Gutiérrez-Cabrera (2012)
nos dice que se puede evidenciar que quien se conoce a si mismo, hace de la eleccion de aquello
que lo rodea algo consciente, y puede separar lo que no concuerda con sus gustos porque no
expresa su personalidad (p.37), solo si se es consciente de todo lo que nos compone (valores o
virtudes) y estos se relacionan directamente con la prenda se llega a reconfigurar el significado
de la prenda dotandola de estos valores intangibles del sujeto, creando asi una prenda con aura,
con historicidad, con significado, alejandose completamente de la industria de la moda y su
estandarizacion del estilo llegando asi al redescubriendo al individuo como unico; nace asi la
incognita de este proyecto, ya conociendo estos postulados si el Disefiador Grafico puede llegar a
ser un puente para el entendimiento del Aura en el objeto masivo de moda y de esta formar
construir bases creativas para una marca emergente de moda que responda a los principios de no
industrializacion, y se concentre en el valor auratico de la prenda y el individuo. Esta incognita
se abordara en la metodologia del proyecto y se trataran los autores consultados para ver como

sus postulados pueden ser implementados de forma armonica con los objetivos del proyecto.



Capitulo 3 24
Metodologia:

Al tener en cuenta como los postulados de los autores citados en cierto punto hablan sobre
valores intangibles en el individuo se opta por una Metodologia Aplicada en el proyecto, dicha
metodologia busca comprender y aplicar lo mencionado en el marco teorico con el fin de cumplir

con los objetivos del proyecto. Es asi como se plantean “n” etapas proyectuales:

Etapa I:

Esta primera etapa toma como referencia la Investigacion Documental para comprender de qué
manera algunos autores abordan distintos puntos que conforman el proyecto, como lo es el Aura,
la industrializacion y la moda para que de esta manera se pueda encontrar puntos de interseccion
de dichas tematicas para poder determinar la manera adecuada de introduccion del Diseno
Grafico y asi crear herramientas indicadas que identifiquen estos fendmenos para posteriormente
nazca un producto grafico.

Desarrollo:

En esta etapa se decidio comprender aquellos términos que nacian de la problematica proyectual,
de igual manera el estudio de los postulados que manejan los autores muestra no solo un
entendimiento de términos sino que lleva a un andlisis de contexto. Al tomar como pilar
investigativo los libros “El Imperio de lo Efimero” de Lipovetsky y “La obra de arte en la época
de su reproductibilidad técnica” de Walter Benjamin se busca comprender el papel de la moda
frente a la industrializacion, de igual manera se referencian autores como Saulquin, Rapaille,

Gina Gutiérrez, Baudrillard, Lucia Garcia, Boucher, Hayek, Retana, Raymond, para comprender



como factores culturales contemporaneos y de antafio hacen parte de esta relacion de moda €25

industria y como el Disefio Gréfico se relaciona con estos factores.

Etapa II:

En este etapa se realizd un estado del arte con profesionales afines con el tema moda, dichos

profesionales presentan su punto de vista desde su campo como lo es: el Diseno Grafico, el

Disefio Industrial, el Disefio de Modas y el Branding. De igual manera se realizaron

entrevistas/charlas con dichos profesionales donde exponian sus posiciones frente a la moda y la

industria pero ain mas relevante frente al termino Aura.

Desarrollo:

El desarrollo de esta etapa fue mediante tres entrevistas:

l.

Carlos Angoa, Disenador Grafico y de Modas Mexicano con posgrado en Disefio Textil.
Con Carlos se explor6 como la moda y su papel en la cultura influye de manera
significativa en el individuo que la porta, més especificamente en los estampados que
componen la prenda y como estos mismos hablan de realidades sociales de un tiempo-
espacio especifico. La entrevista se realiz6 via chat de Facebook de la cual hay registro.

Janeth Puentes, Disefiadora Industrial, Especialista en Gerencia de Disefio UBA y
Magister en Desarrollo Sostenible UMA. Por medio de esta entrevista se exploré como el
producto llega a revalorizar a las personas brinddndoles un estado social con el producto
que adquieren para lograr un estado mental de placer o satisfaccion. De igual manera se
indago sobre factores que complementan al producto como lo puede ser la estética de su
material de construccion, sus colores o forma. Entrevista realizada via email y siendo

asistente en sus clases.



3. Felipe Monroy, Artista Visual con énfasis en Expresion Grafica, Master en26
Comunicacién de Industrias Creativas U. De Alicante. En esta entrevista se menciona
como las empresas generan imaginarios de pseudo-individualizaciones en las masas por
medio de estrategias de propuestas de valor implantadas por las marcas. Entrevista que
sirvid para comprender como funciona el individuo frente a lo que las marcas de moda
ofrecen desde el Branding para su fidelizacion. Esta entrevista se realizd via email y
siendo asistente en sus clases.

Etapa III:

En esta etapa se realizaron una serie de entrevistas (16) a estudiantes que hacen parte del

grupo objetivo del proyecto, para comprender su percepcion y habitos de consumo respecto a

la moda como industria y estilo de vida.

Desarrollo:

Al tener la oportunidad de entrevistar al publico objetivo del proyecto se comprendieron

teorias que exponian los autores frente a como la prenda llega a representar codigos

culturales especificos de cada individuo, sin embargd se comprendié que la prenda y su
adquisicion se rige por normas que la industria de la oda impone como las tendencias. De
igual manera se identificaron problematicas relacionadas con las identificadas en el proyecto.

Entrevistas soportadas por material audio-visual.

Etapa IV:

En esta etapa se confrontaron las teorias académicas indagadas frente a la realidad del

publico objetivo y su percepcion frente a conceptos adquiridos por los autores.



Desarrollo: 27
La cuarta fase consistio en comprender el imaginario del publico objetivo frente a la moda y
la industrializacion, conceptos base del proyecto, de esta manera se generaron interesantes
planteamientos frente a errores que las marcas de moda Pret-a-Porter estan generando en el
publico, fenomenos que se visualizan en los argumentos de los autores; gracias a este
reconocimiento de problematicas se da inicio a posibles acercamientos de lo que podria
funcionar como producto, basados en la confrontacién y reflexion del publico estudiado y los
autores frente a la realidad de la industria.

Etapa V:

En esta etapa se decidio comprender a la moda desde una perspectiva participativa para
corroborar los datos encontrados en el publico objetivo y el analisis tedrico propuesto por los
autores investigados.

Desarrollo:

En esta etapa se implementa un estudio de campo. Se asiste a eventos relacionados con la
fotografia, ilustracion y musica en torno a la moda. Se realiza un andlisis observacional y
social de los diversos individuos, analisis que muestra como factores externos a la prenda la
denotan de un valor significativo importante. De igual manera los eventos a los que se asiste
responden a una perspectiva de la moda no comercial y mas experimental, indagando mas en
el sujeto y no en la industria. De estos eventos se obtuvo registro fotografico.

Etapa VI:

En esta ultima etapa se confrontaron los datos adquiridos desde los diversos nodos que se
utilizaron en la Investigacion Aplicada.

Desarrollo:



Inicialmente se confrontaron los datos obtenidos en el estudio tedrico, entrevistas de28
publico objetivo, entrevistas de profesionales y estudio de campo para posteriormente
identificar claramente factores comunes en la problematica proyectual y de este modo dar

inicio a una posibles conclusiones y soluciones a los objetivos proyectuales.

Conclusiones:
Etapa I:

En esta etapa se logr6 identificar como la industria y la moda llevan una relacion muy
estrecha a través del tiempo, de igual manera se llegaron a diversas conclusiones de como la
moda es afectada por diversos acontecimientos culturales, bélicos, religiosos que llegan a
considerarse hechos relevantes en la historia del ser humano.

Se comprendié que con el pasar de las décadas la industria llego a corromper los origines
artisticos de la Alta Costura, generando asi nuevas formas de produccioén de las prendas,
llegando a masificar su produccion, esto ayudado de la creciente globalizacion de la industria
de la moda y su propio apoderamiento de distintas culturas, la moda dejo de ser exclusiva de
una cultura y se diversifico en el mundo. Por otra parte se entendié como las nuevas culturas
juveniles llegan a intentar rescatar valores de exclusividad e individualidad que la moda de
antafio poseia, aunque desconociendo por completo su significado e historicidad el cual es
devaluado con la produccion en masa, esto ayudado de la superficial exploracion del
individuo como ente generador de tendencia y no de significacion y expresion propia.

Al comprender estos fendmenos se identifican problematicas asociadas a la no
individualizacion y expresion del sujeto de una forma honesta de el mismo hacia el mundo

que lo rodea, situacion generada por los estandares estéticos de los cuales la moda es



responsable. De estos fenomenos se comienza a indagar de como el Disefio Grafico podria29
abordar esta problematica no desde el cambio de una industria sino desde el entendimiento
del individuo y sus expresiones con la moda y para la moda.
Las formas de abordar al individuo en primera instancia y no a la moda e industria permitiria
un trabajo de reflexion mas preciso sobre la realidad del sujeto permitiendo identificar las
herramientas necesarias desde el Disefio para generar una participacion adecuada del sujeto y
la moda como forma de expresion de ¢l mismo por medio del estudio de la historicidad de
estos dos llegando a entender el concepto de Aura en el objeto.
Etapa II:

En esta etapa se analizaron las entrevistas realizadas a los profesionales respecto a su
punto de vista desde su campo de accion profesional, campo personal y perspectiva del

termino Aura, moda e industrializacién y como podria ser su relacion con el Disefio Gréfico.

- Carlos Angoa:
Nos comenta como el dibujo puede establecer comunicaciones claras y precisas de como
se perciben los mensajes y de como nos relacionamos con la sociedad y hacemos parte de
la misma como elementos sensibilizadores. De igual manera se menciona como los
dibujos e ilustraciones plasmadas en una tela/prenda son sistemas de comunicacién que
conforman cddigos de comunicacion de un contexto especifico, teniendo en cuenta el
publico al cual se dirigen estos sistemas comunicativos, los cuales responden a sistemas
visuales como base de su cosmovision, y de este modo se llega a entender que no todas

las personas utilizan a la moda para comunicarse sabiendo que las prendas pueden ser



usadas como un sistema de comunicacion increiblemente contundente en cada30
individuo, donde la creacion de codigos visuales llega a ser una necesidad en el sujeto.

Tras lo mencionado por Angoa y relacionado directamente con el Disefio Grafico se puede

concluir que:

- El dibujo, las telas y sus estampados pueden llegar a ser utilizados como cddigos de
comunicacion.

- Los cédigos comunicativos creados por medio del dibujo sobre la prenda habla de
contextos y realidades sociales o individuales.

- La moda y tendencias entendidas desde un punto de vista reflexivo e individual en cada
individuo son analisis de aconteceres del mismo.

- Lamoda llega a ser un medio comunicativo potente que puede tocar de manera espiritual
o cultural a demaés individuos.

- Lacreacion de imagenes es una necesidad comunicativa latente.

Janeth Puentes:

Menciona que la moda y su relaciéon con el Disefio Industrial revalorizan por medio de
objetos o prendas a las personas. De igual manera el Disefio tiene como mision la
significacion y re significacion de los productos por medio de la escogencia correcta de
materiales, colores y estética por mencionar algunos factores relevantes lo cual permite que
las personas creen y transiten por un “estado mental” el cual de primera mano podria ser un
“estatus” economico, cultural o simbodlico el cual genera un estado de bienestar en el

individuo. Se comprendi6 que la Moda y el Disefio transitan por contextos sociales,



psicolégicos y sociolégicos, entendiendo por otro lado como la industria genera habitos de31

consumo en el individuo pero bajo lo que la industria nos brinda.

Se concluye que:

La Moda es el disefio més re significativo y revalorizado que hay, el cual marca espacios
de cambio como se puede observar en la industria femenina con el pasar de las décadas.
La lectura de la moda se hace desde la emocion, el como me siento y como por medio de
esta lo proyecto al mundo o a un publico en particular.

El Disefio Grafico/Industrial tiene un papel relevante en la significacion y re significacion
de los objetos.

La moda es un representacion de lo que somos o queremos ser.

La industrializacion ha hecho que el mensaje no este regido por lo que yo quiero sino por
lo que me dan.

Como consumidores el realizar una rebelion contra la moda o el vestuario no llega a ser
viable al saber que la moda como industria posee patrones fijos y no mutables.

El nacimiento de nuevas dinamicas industriales provocadas por los avances tecnoldgicos
crean ambientes donde el intercambio cultural va reconfigurando la forma de crear, se
torna co-creativo y logra que la masiva reproduccion de un disefio deje de significar lo

mismo.

Felipe Monroy:

Menciona que la reproduccion masiva genera que las empresas creen el imaginario de que las

personas poseen opciones de elegir entre elementos supuestamente diferentes para tener una

nocion de individualizacion y emancipacion ante lo comun. De igual manera se menciona



que los valores de marca juegan un papel relevante en las decisiones de adquisicion del32

individuo y esto estd directamente relacionado con los cddigos culturales a los cueles el

sujeto obedece por razén de historicidad.
Tras estos aportes se concluye que:

- El producto se debe entender bajo los valores de marca a los cuales cierto publico
objetivo obedece e identifica.

- Los valores de marca se utilizan como base para futuras re configuraciones formales e
iconograficas del producto.

- Al generar experiencias de re configuracion del objeto se debe delimitar muy bien el
target y encontrar que este mismo responda a los valores de marca.

- Se debe definir objetivamente el modelo econdmico a seguir, ya que competir con marcas
ya establecidas en el imaginario del individuo no resultaria conveniente.

- Si se entiende como marca-firma-exclusiva a los ejercicios de re configuracion del objeto

basado en valores de marca ya establecidos tendria un mayor potencial econdémico.

Etapa III:
Al realizar las entrevistas al grupo objetivo al cual se dirige el proyecto se
concluye que:
- Los habitos de consumo con marcas Pret-a-Porter no estan directamente relacionadas con
iconografias propias del sujeto.
- El imaginario que prestan estas marcas en torno a la individualizacién se encuentra

distorsionado.



- El publico objetivo entiende como la exteriorizacion de sus codigos culturales se ve33
detenida por estas marcas y su masificacion de las prendas.

- Existe un deseo de expresion por medio de la prenda que se hace visible en pequenas
maneras en las que el sujeto interviene una prenda.

- Existe historicidad en prendas no socialmente expuestas por los individuos, creando un
concepto de culto alrededor de la misma para un unico e individual entendimiento.

- La prenda estd directamente e inconscientemente relacionada con el estado de animo del
individuo.

- El deseo de tomar la moda como expresion del Ser esta muy delimitado a ciertos

individuos y a ciertos ideales de los mismos. La moda como expresion se tornd exclusiva

a ciertos contextos y targets.

*Parte de los encuestados. El material restante corresponde a entrevistas grabadas en audio y video.

Etapa IV:

En esta etapa se identificaron factores tedricos y experimentales relevantes para el
entendimiento de términos como Aura, Moda e Industrializacion los cuales se relacionaron
con las entrevistas hechas al publico objetivo para concluir desde cada autor pilar del

proyecto que:



- Lipovetsky: nos menciona como los valores culturales e iconograficos de un grupo en34
especifico puede llegar a perdurar inmutable en tiempo gracias a el valor de la tradicion,
sin embargo al abandonar ciertos valores o codigos se da inicio a una nueva
configuracion mas individual del sujeto hacia la prenda, esto confrontado con ciertas
tendencias de consumo y re significacion que realiza la cultura juvenil de la que habla el
autor nos muestra como la prenda se reconfigura culturalmente para responder a valores
propiamente estéticos o de estatus que este puede ofrecer dejando en segundo plano la
tradicion que la misma puede tener. Lo cual se evidencia en las entrevistas al notar como
la adquisicion de prendas en el publico objetivo deja de responder en cierto punto a
valores culturales del sujeto para responder a cddigos culturales masivos implantados por
la moda como industria y generadora de tendencia.

- Walter Benjamin: dice que el objeto (obra de arte) al ser sometido a procesos industriales
de reproduccion para su masificacion cultural se aleja de su origen y de su razon de ser
con la que fue concebida, olvidando asi rastros de historicidad para ubicarse
estrictamente al hoy en dia, evadiendo aquellos factores tiempo-especio con los que el

artista se vio involucrado para la realizacion de la misma.

procesos industriales de reproduccion

Hoy Dia Origen

Al conocer como la obra de arte pierde aquellos valores intangibles se comprende como

esa esencia con la que fue realizada va desapareciendo, el aura se va corrompiendo y



desapareciendo al acercarse mas al hoy y al piblico masivo. Situacion inminente en épocas de35
industrializacion y globalizacion, sin embargo se plantea la posibilidad de devolverle a la obra
sus atributos de culto y ritual, factores los cuales cierto publico puede hacer, se propone el
estudio y conocimiento de la obra y todas su icnograficas y codigos desde una perspectiva
exclusiva e intima. Situacion que se puede abordar a la tematica moda, atrayendo al individuo a
un entendimiento de la prenda como pieza de arte que comunica una historicidad y unos codigos
culturales que alguien le dio o que ¢l le puede dar, convirtiendo asi la prenda masiva en una

prenda resignificada desde el individuo y su expresion por medio de la misma.

Etapa V:

Ya al tener una postura frente a la Moda, Industria y Aura desde planteamientos
empiricos y profesionales se decidio ver desde otra perspectiva el fenomeno moda, para ello se
asistio al evento Issue- El arte de lo Anti- fashion el 9 de abril del presente afio, evento realizado
por el Colectivo Issue; en este evento se encontraban formas de expresion como la fotografia , la
moda, la ilustraciéon y la pasarela desde una perspectiva totalmente distinta a la moda de antafio y
los estandares tipicos de la misma. Desde un andlisis observacional y social que se realiz6 en
dicho evento, se contrastaron las teorias académicas sobre Aura y codigos culturales en la moda
y como los individuos asistentes al evento se apropiaban de estos factores desde una posicion
unica e individual; el evento demostraba como cada sujeto interpretaba lo que para €l era
estéticamente correcto, planteando la reflexion de como un publico objetivo a pesar de asistir a
un evento con titulo moda y lo que esta palabra denota (tendencias masivas) llega a darle su
propio significado a la palabra y de esta manera genera expresiones del ser por medio de la

prenda, encontrando de este modo el aura en la prenda. De igual manera se reflexion6 sobre



factores como la hora del evento, la iluminacién, las proyecciones, el lugar y la musica hacen36
un papel relevante que el cual llega a crear memorias en cada individuo para que en la posteridad
el hecho de portar la prenda conlleve un valor histérico, de tiempo-espacio y tradicion. Las

siguientes imagenes soportan la asistencia del evento:

CASTELLANOS

Elaboracion propia (2016). Issue El Arte de Antifashion.

Recuperado el 11 de ABRIL de 2016 de : https://www.facebook.com/events/1588775184775427/?active_tab=discussion



Etapa VI: 37
Al analizar cada postulado e informacion suministrada en la investigacion se encontro
que hay factores/conceptos en comun entre los distintos autores y entrevistados, y al cruzar estos
factores se descubre que hay ciertos conceptos que se acercan mas al sujeto y su expresion
individual con las prendas. Al decantar los diversos factores se escogieron los mas relevantes
para el acercamiento y entendimiento del aura del sujeto consigo mismo asi como estos mismos
sirven para el entendimiento del Disefiador Grafico hacia el individuo y la moda del mismo. La
siguiente tabla muestra el cruce, decantacion y escogencia de los factores indicados para el

desarrollo del proyecto y del producto grafico:

Factores Comunes —

Contexto, Estetica, Cultura, Tendencia

Creacién, Iconografia, Culto, Rito

Historicidad, Recuerdo, Emociones, Impronta




Reflexion: 38

A lo largo del estudio de los postulados estudiados, las entrevistas y el trabajo de campo
se comprendié que la moda cumple un papel comunicativo muy fuerte y relevante en la historia
pasada, presente y proxima, sin embargo la interpretacion de esta no es total en cada individuo,
hay demasiadas posturas frente al papel de la moda y su industria como ente netamente estético,
de estatus o solo de prendas para cubrir el cuerpo. Por este motivo se encuentra gratificante
identificar cierto publico objetivo que aunque responde a la industria de la masificacion de la
prenda, siempre estan en busqueda del entendimiento de la misma y como esta cumple un papel
relevante en sus vidas, dejando de ser un trapo para cubrirse o encajar y se resignifica como parte
esencial de sus expresiones frente a la realidad y es utilizada como objeto de culto y ritual que se
carga de experiencias e historia elevando de ese modo su valor emocional lo cual se traduce en el
aura del sujeto aplicada a la prenda, el vestido deja de ser masivo cuando se interviene y se le
configura de una manera Unica e intangible. Sin embargo se sabe que estos procesos de re
significacion han llevado su tiempo en estos individuos, donde la historia de cada dia impregna
la prenda y de este modo se entiende que el papel de significacion de la moda necesita de una
herramienta que sea utilizada por aquellas personas que deseen expresar su aura, historicidad e
iconografias en la prenda para demostrar su individualidad no al mundo sino a personas que

busquen el mismo objetivo.



Capitulo 4 39
Propuesta de Disefio:

Las experiencias adquiridas en este proyecto concluyen en la creacion de un objeto
contenedor que desde el Disefio Grafico pueda mostrar, explorar, comprender, estudiar y
reflexionar sobre la tematica de la moda en la industria de la masificacion del objeto y como a
partir de este entendimiento se pude explorar su reconfiguracion a partir de un individuo en
particular, abandonando todo rastro de estandarizacion estética y concentrarse en el imaginario
del sujeto y su forma de expresion frente a la prenda.

El modelo bajo el cual trabajara este objeto contenedor es el de la tabla de cruce de
conceptos (p.37), de este modo al indagar sobre y con el sujeto se llega a un acercamiento intimo
para lograr encontrar el aura en el objeto masivo de moda y poder documentar para su posteridad
creando asi historicidad alrededor del sujeto y la prenda.

Para tener un acercamiento correcto con el individuo se tendrd en cuenta el deseo del
mismo de participar en el ejercicio. El acercamiento tendrd como base un Modelo Audio-visual
Documental, el cual tendra como herramientas primarias la caimara fotografica, las entrevistas no
estructuradas, seguimiento en video y uso de material grafico/ilustracion/dibujo/escritos que el
individuo crea necesario para expresar su vision de la realidad enfocado en la moda.

El material registrado y suministrado hara de puente para que alguien mas pueda conocer
los procesos creativos y expresivos del sujeto documentado, generado en el espectador especifico
un modelo para que el mismo pueda llegar a esos resultados expresivos.

Al contar con material netamente grafico como lo posibilitan las camaras, las grabadoras
de voz y los scanner se hace posible contener todo este material en un objeto, el cual se decidid

que sea un Foto Album Biografico el cual contara con diversos casos de individuos en busca del



aura en sus prendas, de igual manera el libro contara con elementos que permitan interactuar40
al lector directamente con lo leido y visto apropiandose totalmente de aquel Foto Album
Biografico. A continuacion se mostrara el modelo de implementacion de los factores que dotaran

al libro de su contenido:
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En el proceso que se llevara a cabo en disefio se tomara todo el material grafico, escrito y
audio-visual recolectado y se conceptualizara desde la idea base del Aura y Experiencia
generando un lenguaje grafico idoneo para mostrar el material grafico, Sin embargo se recurre a
la Tabla de cruce de conceptos y su estructura de Acercamiento al Aura para poder tener una
idea clara del orden y la intencion de lectura del libro. La estructura teméatica de acercamiento al

individuo se distribuye de manera concéntrica la siguiente manera:

- Comenzando con “3” como inicio de cada capitulo, haciendo un acercamiento a los
contextos, la estética, los codigos culturales que rigen al individuo.
- Tomado a “2” como parte media hacia el acercamiento del Aura, conociendo aquellos

ritos, iconografias y procesos de intervencion que tiene el individuo con la prenda.



- Para finalizar capitulo se mostrara aquellas emociones impregnadas en la prenda,42
aquellas historias que la acompafian para finalmente ver como el sujeto deja su impronta

el prenda.

Al hacer estos tres recorridos se comprenderd de qué manera el sujeto encuentra y
expresa el aura por medio de la prenda, desvinculandola totalmente de los procesos de
masificacion los cuales la moda impone. De igual manera al comprender a este libro como un
Foto Album Biografico se crearan piezas que estén preparadas para la posteridad y su posible
estudio como base creativa de una marca emergente, al reconocer no solo tendencias en los
individuos sino comprender todo lo que llega a componer al sujeto y como este lo expresa por
medio de la moda.

A continuacion se mostraran algunas imagenes de la propuesta de disefio en su interior,
teniendo en cuenta aspectos desde el Disefio Grafico y Editorial para que el libro responda a su
contenido desde su diagramacion y uso de recursos que nutran el lenguaje visual del mismo.

Cabe mencionar que el desarrollo de este material editorial con su correcto uso puede
llegar a ser una herramienta de creacion de valores de marca si asi se desea, de igual forma se

comprenderian conceptos mas alla de lo que las tendencias masivas puedan comunicar.
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Tercer circulo:

onerty. (bo
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is best known for being co-frontman of [TYSRESE.
which he formed with Carl Barit in 1997. His other
musical projects are indie band Babyshambles.
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Como se mencionaba anteriormente la estructura de cada capitulo (el que corresponde a
un individuo en particular del publico objetivo) respondera a un orden concéntrico. Al comenzar
por el nivel mas lejano del sujeto mismo se toma como referencia al contexto, estética, cultura y
tendencia a la cual el sujeto pertenece, comprendiendo aquellos cddigos estéticos y culturales
que hacen del individuo parte de un grupo. Se toma como ejemplo al musico, poeta y pintor, Pete
Doherty, ya que este al someterse a esta herramienta se puede contemplar més alla de la fama, se
puede contemplar su individualidad.

Desde el Diseiio: Se busca traducir el contexto del individuo visualmente por medio de

escogencia tipografica acorde, diagramacion y lenguaje visual adecuado a esta etapa de



“superficialidad” donde el individuo aun es masivo y responde ante un grupo cultural amplio.44
En esta etapa los componentes visuales mostraran la superficialidad del individuo, fendmeno que

mutara al acercarse mas al individuo y su aura.

Segundo Circulo:

Al explorar de manera formal e iconografica al individuo por medio de las herramientas
de estudio (métodos experimentales) y se adquiere el suficiente material audio-visual se llega a
decantar material visual e informativo a comparacion del tercer circulo, ya que las bases para
generar un lenguaje grafico acorde son: la creacion, iconografia, culto y rito, haciendo de estos

factores un filtro metodoldgico.



Desde el disefio: Se busca entender e identificar aquellos lenguajes y codigos4d
culturales que el individuo usa para comprender su entorno desde una perspectiva mas intima, de
esta manera el disefio y diagramacion de moldean a estos principios, depurando la pagina para

dar relevancia a factores mas indicados para este circulo.

Primer Circulo:

Si se llega explorar de manera correcta aquellas iconografias que componen al individuo
se comprende como estas responden a una historicidad que conlleva desde recuerdos hasta
emociones de algun tiempo-espacio en especial el cual es el comienzo de todo aquello que el
individuo es. Los scans de las libretas que se muestran pertenecen a Doherty, son escritas y

dibujadas por ¢él.



Desde el Disefio: Al comprender y reflexionar sobre la historicidad que tiene una46
prenda la cual el sujeto aprecia inmensamente este se desliga totalmente de aquellos factores
externos como las tendencias o cddigos culturales masivos, entendiendo asi Unicamente a su
individualidad y como esta puede tener gran relevancia en sus codigos de comunicacion
reflejados al vestir, es en ese instante donde el sujeto reflexiona del aura que posee aquel objeto
masivo de moda. Este fenomeno una vez mas se ve reflejado en la limpieza de las paginas pero
aun mas interesante es cuando el individuo deja de aparecer en este circulo y solo se encuentran
objetos, texturas, dibujos, escritos de como ¢l se puede o estd sintiendo y como estos elementos

comunicativos invaden la prenda.



Conclusiones: 47
- Al desarrollar una pieza editorial que indague de manera disruptiva con medios
experimentales para lograr captar la esencia de un pequeiio segundo o accion, puede
atrapar en el tiempo aquellos codigos culturales, iconografias e historicidad de un objeto

para su posterior estudio y comprension.

- Este proyecto pretende desarrollar métodos de estudio de tendencias distintos a los
existentes, enfocandose exclusivamente en el entendimiento del individuo y su relacion
con la prenda convirtiendo a la prenda como una maquina del tiempo que guarda
infinidad de informacion.

- Se pretende construir metodologias experimentales en el estudio de un publico objetivo
como base creativa de una posible marca, al entender de manera supremamente intima
los codigos culturales del individuo y su relacion con un objeto de deseo.

- El proyecto desea mostrar como los procesos de industrializacion nos alejan de nuestro
autoconocimiento en la toma de decisiones de adquisicion de productos de moda,
logrando generar una reflexion en el sujeto sobre lo que realmente significa portar una
prenda y como esta puede ser un medio de comunicacioén que atin no exploramos.

- Finalmente se entiende al proyecto como un primer paso en el entendimiento de un
publico objetivo potencialmente creativo para la co-creacion de nuevos lenguajes,
codigos, iconografias y valores que se pueden utilizar en la creacién de una filosofia de

marca que responda no a la protesta sino a la reconfiguracion del objeto masivo de moda.
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