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Resumen

El Mercado de Bazurto en Cartagena enfrenta problematicas, asociadas a su
infraestructura inadecuada, accesibilidad limitada y desorden que afectan su
funcionamiento y su integracion con el entorno urbano. Con el objetivo de resignificar
este espacio como un lugar colectivo, se propone un disefio arquitectonico y urbano que
busca fortalecer su identidad cultural y su conexion con la ciudad. El proyecto busca la
recuperacion de la identidad cultural del mercado, la ampliacion y resignificacion de su
espacio para mejorar la funcionalidad, la experiencia del usuario y la revitalizacion del
mercado como un punto de encuentro que fomente la vinculacion entre la plaza de

mercado y la ciudad.

Abstract

The Bazurto Market in Cartagena faces problems associated with inadequate
infrastructure, limited accessibility, and disarray, which affect its operation and
integration with the urban environment. With the goal of redefining this space as a
collective place, an architectural and urban design is proposed that seeks to strengthen its
cultural identity and connection to the city. The project seeks to recover the market's
cultural identity, expand and redefine its space to improve functionality and user
experience, and revitalize the market as a meeting point that fosters connections between

the market and the city.

Palabras clave

Mercado, espacio colectivo, resignificacion urbana, identidad cultural, tejido urbano,

plaza de mercado, accesibilidad, conectividad.

Keywords

Market, collective space, urban redefinition, cultural identity, urban fabric, market square,

accessibility, connectivity



Introduccion

El Mercado de Bazurto, situado en Cartagena, representa un elemento clave en la
estructura urbana de la ciudad, no solo como un centro de abastos, sino también como un
espacio colectivo donde se entrelazan diversas dindmicas sociales y culturales. Sin
embargo, en la actualidad, Bazurto enfrenta una serie de desafios que limitan su
operatividad y capacidad para fomentar la interaccion social. La falta de infraestructura
adecuada, escasa accesibilidad y el desorden en el espacio han llevado a una deficiente
integracion con su entorno, afectando la experiencia de los usuarios y limitando su

potencial como espacio inclusivo y dindmico.

Este proyecto se enfoca en una propuesta arquitectonica y urbana que aborda la
resignificacion del Mercado de Bazurto como un espacio colectivo, entendiendo que su
revitalizacion no solo depende de la mejora fisica de sus instalaciones, sino también de la
revalorizacion de su identidad cultural y social. Esta intervencion se desarrolla en el

marco de una propuesta arquitectonica y urbana.

Tema

El mercado como espacio colectivo ha sido histéricamente un elemento central en la
estructura urbana. No se limita a ser un simple lugar de convergencia; sino que también
ha adquirido una identidad propia dentro del tejido urbano. Desde la perspectiva
arquitectonica y urbana, la resignificacion de un mercado implica un enfoque integral que
no solo considera la funcionalidad del espacio, sino también su capacidad para fomentar

la interaccion social y la revalorizacion de los lugares en la vida urbana.

Problema

A medida que los contextos urbanos y sociales han cambiado, los mercados tradicionales
enfrentan una serie de desafios significativos que impactan su rol como espacios de
encuentro y abastecimiento. En contraste con el supermercado moderno!, los mercados
deben adaptarse a nuevos patrones de consumo y usuarios que buscan rapidez y

conveniencia. Mientras los supermercados se integran de manera controlada y visible en

! "supermercado moderno” puede entenderse como un establecimiento de abastecimiento al por menor que, a diferencia de los
mercados tradicionales, se organiza bajo una estructura espacial y de servicios enfocada en la eficiencia, comodidad y control de la
experiencia del consumidor La modernizacion de los sistemas de distribucion de alimentos (Méndez, 2010)
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las areas urbanas, muchos mercados tradicionales quedan relegados en la periferia o en
zonas menos accesibles. Ademas, la expansion urbana descontrolada ha llevado a la
ampliacion de estas infraestructuras sin una planificacion adecuada, afectando tanto la
funcionalidad de los mercados como su conectividad con el entorno urbano, y resultando

en desorden, saturacion y un impacto negativo en el contexto urbano.

Entendiendo esto el estado actual de la Plaza de Mercado de Bazurto plantea una serie de
interrogantes sobre lo que realmente implica su resignificacion como espacio colectivo.
Desde una perspectiva funcional, el mercado enfrenta importantes limitaciones que
afectan su operatividad. La falta de una infraestructura adecuada ha dado lugar a un
desorden en el espacio, mientras que la escasa accesibilidad dificulta el ingreso de los
usuarios, lo que compromete la experiencia general de los visitantes. Esta situacion se
traduce en una deficiente integracion del mercado con su entorno, y su disefio e
infraestructura actual no favorece la interaccion ni la movilidad de los usuarios, lo que es
particularmente relevante considerando la presencia del comercio informal. Ademas, la
ausencia de areas adecuadas para la interaccion social limita el potencial de la Plaza de

Bazurto como un espacio inclusivo y dindmico.

Hipotesis
La resignificacion del espacio urbano y arquitectonico de Bazurto garantizara nuevas

dindmicas urbanas fortaleciendo la identidad cultural en Cartagena.

Justificacion

Historicamente, la plaza de mercado ha sido un espacio central en la organizacion de las
ciudades, desde las antiguas civilizaciones hasta el Renacimiento, funcionando como el
corazdn econodmico y social de las urbes. Con el tiempo, los mercados han evolucionado,
convirtiéndose en espacios multifuncionales que mantienen su identidad y relevancia
urbana. Estos lugares no solo estructuran barrios, sino que conectan a las comunidades,
facilitando el flujo econdmico y social, lo que les otorga una importancia particular dentro

del tejido urbano.

En este contexto, el Mercado de Bazurto en Cartagena surge como un espacio abierto y
accesible para la comunidad, consoliddndose como el principal centro de abastos de la

ciudad y un punto de encuentro para diversas dinamicas de comercio popular. A pesar de



su importancia—Z2abasteciendo a més del 80% de la poblaciéon—, el mercado ha sufrido
un notable deterioro a lo largo de los afios, debido a la falta de intervenciones urbanas
oportunas y efectivas, no obstante, sigue siendo fundamental para la vida urbana y

econdmica de Cartagena.

El deterioro de Bazurto no solo ha afectado su infraestructura, sino también su identidad
cultural, social y arquitectonica. La progresiva pérdida de su espacio fisico ha mermado
su rol como plaza de mercado, afectando la operatividad del comercio y la percepcion del
lugar por parte de los habitantes. Desde una perspectiva arquitectonica y urbanistica, el
mercado carece de la infraestructura adecuada para la magnitud de su uso, lo que genera
una desconexion con su entorno. En lugar de integrarse con la ciudad, se ha convertido

en un espacio aislado, carente de conexiones urbanas significativas.

Ademas, la invasion del espacio publico por el comercio informal ha contribuido al
deterioro tanto urbano como arquitectonico, lo que ha agravado la pérdida progresiva de
la identidad del mercado. Sin embargo, este espacio sigue siendo un lugar de
convergencia de diferentes culturas y modos de vida, lo que refuerza la necesidad de su
resignificacion, no solo a nivel fisico y arquitectonico, sino también desde una perspectiva

social y cultural.

La resignificacion del Mercado de Bazurto se enfoca en preservar su rol como plaza de
mercado y espacio colectivo, revalorizandolo no solo desde el punto de vista
arquitectonico, sino también como un lugar de encuentro y cohesion social. Esto implica
una intervencidon urbana que no conlleve el desplazamiento de sus actores, sino que
promueva su revitalizacion a través del disefio de un espacio que recupere el vinculo entre

la plaza y la ciudad.

En este sentido, la transformacion del Mercado de Bazurto no solo responde a la
necesidad de mejorar su infraestructura y operatividad, sino también a la de preservar y
revitalizar su identidad cultural, social y arquitectonica. De este modo, el proyecto
propone una intervencion que articule el entorno urbano, reestableciendo el vinculo del

mercado con la ciudad y promoviendo su papel como punto de cohesion socia

2 Departamento de Estudios Urbanos y Planificacién , Instituto Tecnoldgico de Massachusetts ( MIT ) ,
Departamento de Estudios y Planificacion Urbana, Instituto Tecnolégico de Massachusetts (MIT), Agenda
Universitaria Contra la Pobreza (AUPO) & Instituto de Estudios para el Desarrollo (IDE), Universidad Tecnologica de
Bolivar. (2007). Retos y oportunidades para la accion en el Mercado de Bazurto: Andlisis de cuatro cadenas de
abastecimiento e implicaciones para Cartagena .



Objetivos

Se plantea como objetivo general el disefio de una propuesta urbana-arquitectonica
centrada en el mercado de Bazurto como elemento estructurante que permita su
ampliacion y su resignificacion como una plaza de mercado y no como centro un de

abastos.
Como objetivos especificos de plantea:

1. Laresignificacion de la identidad del mercado como un espacio colectivo.

2. Mejorar la distribucion y el funcionamiento del mercado a partir de una
ampliacion que optimice su operatividad, garantizando infraestructura adecuada
y una mejor experiencia para los usuarios.

3. Integrar la Plaza de Mercado con su entorno inmediato, articuldndola con la
ciudad a través de un disefio que favorece la accesibilidad, la movilidad y la
calidad del espacio publico.

4. Reconocer el mercado como un espacio colectivo a partir de su articulacion con

la ciudad como elemento catalizador de dindmicas urbanas y sociales.

Metodologia

El marco metodologico se estructura en cuatro fases articuladas que guiaran el desarrollo
del proyecto. La primera fase se centrard en el andlisis de las condiciones del lugar,
identificando problematicas que afectan la operatividad del mercado y su relacion con el
entorno. La segunda fase abordaré los antecedentes historicos, explorando la evolucién
del mercado de Bazurto y su funcionamiento en comparacion con otros mercados a nivel
mundial. La tercera fase se dedicara al analisis del contexto urbano y teorico, integrando
los aspectos fisicos y sociales del entorno. Por ultimo, la cuarta fase se enfocara en la

implementacion de estrategias de resignificacion del mercado.

Inicialmente se realiz6 un andlisis enfocado en las condiciones actuales del mercado de
Bazurto identificando problematicas de funcionamiento del mercado y la calidad de vida
de los usuarios, simultdneamente se investigd la historia del mercado y su evolucion
analizando dindmicas sociales, culturales y econdomicas que dieron lugar en el desarrollo

del mercado.
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Posteriormente se realizo una investigacion de la evolucion historica del mercado de
Bazurto y como su funcionamiento se compara con otros mercados alrededor del mundo
desde un andlisis referencial. En la tercera fase se realizé un andlisis de la dindmica urbana
de la zona circundante al mercado, incluyendo aspectos como la movilidad, el uso del
suelo y la oferta de servicios, asi mismo se identificd el papel actual del mercado de
Bazurto dentro del sistema urbano de Cartagena. A partir de este analisis se analiza las
teorias seleccionadas en la fase anterior para interpretar las dindmicas sociales,

economicas y culturales presentes en el mercado.

Finalmente se proponen objetivos para la intervencion en el mercado de Bazurto y asi
mismo estrategias de resignificacion del mercado de Bazurto basadas en los referentes
tedricos y contextuales, y contrastar el papel del mercado como plaza frente al centro de
abastos y con base en ello se disefia una propuesta arquitectonica y urbanistica donde se
busca mejorar la funcionalidad, accesibilidad y experiencia del usuario en el mercado
teniendo en cuenta que se convierte en un espacio colectivo dentro de la estructura urbana

de la ciudad.

o Funci

METODOLOGIA DEL
PROYETO

Figura 1 Organigrama metodologia Nycole T. (2025)
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Marco Teorico

El espacio urbano no es solo un reflejo de la estructura fisica de una ciudad, sino también
una manifestacion de las relaciones sociales, culturales y econémicas que configuran la
identidad de una comunidad. Como sefala Henri Lefebvre en su teoria de la produccion
del espacio, el entorno urbano es moldeado por las practicas sociales y, a su vez, influye
en las dinamicas sociales que tienen lugar en ¢l (Lefebvre, 1974). Desde esta perspectiva,
los elementos urbanos como plazas, calles y mercados son mas que infraestructuras

fisicas; representan espacios de encuentro, interaccion y construccion de identidad social.

En este contexto, los mercados juegan un papel importante como espacios colectivos que
fortalecen el tejido social al servir de lugares de interaccion cotidiana, intercambio
cultural y econdmico. Su resignificacion arquitectonica y urbanistica permite visibilizar
los cambios en las demandas sociales y contribuir a una revitalizacion del sentido de
comunidad y pertenencia. David Harvey y Saskia Sassen destacan cémo los espacios
publicos, y en especial aquellos vinculados a actividades de comercio y convivencia,
permiten la articulaciéon de la vida urbana, integrando a diversos grupos sociales y
promoviendo la cohesion en entornos culturalmente diversos. (The right to the city.- The

Global City)

Asi, el mercado de Bazurto en Cartagena no solo es un espacio comercial; es un punto de
encuentro colectivo que refleja y potencia las dindmicas sociales, culturales y econdmicas
de la ciudad. Su diseno y funcionalidad actuales no responden del todo a las demandas de
la comunidad, lo que abre una oportunidad para su resignificacion como plaza de
mercado. En este marco, la resignificacion urbana de Bazurto busca no solo resolver
problematicas operativas, sino también fortalecer su identidad cultural y su funciéon como
espacio colectivo, integrando las caracteristicas y necesidades sociales de su entorno y

contribuyendo a la vida publica de Cartagena.

En base a lo anterior el concepto del espacio colectivo se refiere a areas disefiadas para
ser utilizadas y compartidas por multiples personas, fomentando la interaccion social y
cohesion comunitaria, asi mismo estos espacios adoptan diferentes formas y funciones
pero comparten su funcionamiento en entornos urbanos en este contexto, Santiago de
Molina argumenta que "El mercado, més alld de ser un espacio de intercambio comercial,
se convierte en un punto neuralgico de la vida comunitaria, donde se resignifican las

relaciones sociales." (2021 Arquitectura y Urbanismo en Colombia) Esta subraya la idea
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de que los mercados no solo cumplen una funcién econémica, sino que son fundamentales
para la construccion de lazos sociales y la creacion de identidades comunitarias, por lo
tanto la resignificacion de un mercado como Bazurto implica reconocer su rol central en

la vida de los habitantes.

Entendiendo que la plaza de mercado se entiende como un espacio donde "la reinvencioén
de los mercados como espacios de encuentro y participacion ciudadana es esencial para
la cohesion social en las ciudades contemporaneas" (2021.Mercados) investiga como los
mercados pueden ser espacios de inclusion social, pero también de exclusion,
proponiendo reflexiones sobre su resignificacion. La idea de reinvencion sugiere que,
para que el mercado de Bazurto cumpla con su potencial social, es necesario re imaginar
su funcion dentro de la comunidad, asegurando que sirva como un lugar de encuentro

inclusivo y participativo.

David Harvey, en su obra The Condition of Postmodernity: And Enquiry into the Origins
of Cultural Change, sostiene que "los espacios urbanos, incluidos los mercados, se
transforman en funcién de las dinamicas sociales y econdmicas, lo que permite su
resignificacion como lugares de encuentro y socializaciéon". Esta cita resalta la
importancia de entender que los mercados son dinamicos y estan en constante evolucion,
influenciados por factores sociales, culturales y econdmicos. La resignificacion del
mercado de Bazurto debe considerar estas dindmicas, adaptandose a las necesidades

cambiantes de la comunidad para que siga siendo un espacio relevante y significativo.

Asi mismo Homi K. Bhabha enfatiza que “La identidad cultural no es un retorno a la
identidad tradicional, sino una hibridacion, un 'entre-lugar' donde las culturas se
interceptan.” (1994 The Location of Culture. Routledge), para el caso de Bazurto el
concepto de identidad cultural se materializa en un espacio donde convergen diferentes
culturas, (afrocolombiana y cartagenera entre otras) creando un "entre-lugar" que redefine
la identidad local mediante una mezcla de tradiciones y adaptaciones contemporaneas.
Esto refleja como la identidad cultural en los mercados no es fija, sino que evoluciona

con las interacciones diarias.

Complementando lo anterior Gustavo Dudamel, en su anélisis sobre el espacio publico,
resalta que "la plaza de mercado es un lugar donde se construye la vida social y la

identidad de los habitantes"(2019). Esto indica que los mercados tienen el potencial de
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ser espacios vitales para la creacion de identidad y comunidad. Al resignificar el mercado
de Bazurto, se busca no solo revitalizar su funcion comercial, sino también reforzar su
papel como un lugar donde se construyen y comparten las identidades colectivas de los

habitantes.

Asi mismo el andlisis del mercado de Bazurto permite comprender la compleja relacion
entre el mercado y la ciudad, evidenciando cémo los espacios comerciales pueden
convertirse en motores de transformacion social y cultural. A partir del entendimiento de
los procesos historicos y evolutivos que han dado forma a estos espacios, es posible
formular estrategias de resignificacion urbana orientadas a fortalecer el tejido social y un

desarrollo urbano.

Marco Referencial

En el contexto del desarrollo urbano contemporaneo, el estudio de los mercados publicos
como espacios colectivos y de intercambio social se convierte en un campo fundamental
para entender las dinamicas culturales, economicas y sociales de las ciudades. Este marco
referencial tiene como propdsito explorar teorias y enfoques que permitan comprender
como estos espacios evolucionan y adquieren nuevos significados en la sociedad, y como
su resignificacion contribuye al fortalecimiento de la identidad cultural y al desarrollo
urbano sostenible. Para ello, se examinan los conceptos de espacio publico,
resignificacion cultural, y tejido social en relacion con el mercado como un nodo

articulador de las relaciones urbanas.

A continuacion, se exponen 3 referentes que se escogieron a partir de criterios como:

revitalizacion, resignificacion, identidad del lugar y espacio colectivo.

1. La Boqueria en Barcelona, Espafia
Este mercado es uno de los referentes mas importantes de integracion urbana. Ubicado
en el centro de la ciudad, ha sido transformado en un atractivo turistico y cultural que
combina la actividad comercial local con una oferta gastrondmica y cultural accesible
tanto para residentes como para visitantes. Su revitalizacion muestra como la
identidad historica del lugar se resignifica, convirtiéndolo en un espacio colectivo que

trasciende su funcion comercial. Este mercado es un ejemplo claro para la relacion
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del mercado de Bazurto en base a la integracion de la actividad comercial con la

cultura local.

High Line en Nueva York, EE.UU. UU.

El High Line es un parque lineal elevado construido sobre una antigua linea
ferroviaria en el oeste de Manhattan Este proyecto transforma un espacio obsoleto y
en uso en un corredor verde que conecta diferentes barrios, promoviendo el encuentro
social, el turismo y el disfrute de la naturaleza en un contexto urbano. Mas alla de su
funcion recreativa, el High Line actiia como un espacio colectivo de resignificacion
urbana, integrando actividades culturales, artisticas y recreativas que refuerzan la
identidad del lugar y fomentan la cohesion social. El proyecto evidencia como una
infraestructura en desuso puede resignificarse para convertirse en un espacio vital

para la comunidad y revitalizar un area urbana desde un enfoque participativo.

Mercat dels Encants, Barcelona Espana

Es un mercado que fue revitalizado y reubicado en una estructura moderna que
destaca por su disefio abierto y accesible, que permite una integracion fluida con el
entorno urbano. Esta estructura convierte al mercado en un espacio publico de uso
mixto, en el que convergen diversas actividades y personas, promoviendo la
interaccion y el intercambio cultural. Aunque el espacio fisico cambio, los
comerciantes continuaron operando en un entorno, mientras que el nuevo disefio
aporta una estética moderna que enriquece la percepcion del mercado en la ciudad.
Este cambio representd una resignificacion del mercado como un simbolo de la

cultura urbana de Barcelona, uniendo pasado y futuro.

Estos tres referentes permiten construir una vision proyectual en el mercado de
Bazurto basada en la integracion del espacio con su entorno urbano, la resignificacion
de su valor simbolico y cultural, y la mejora de sus condiciones fisicas y sociales. A
diferencia de procesos de reubicacion, se propone una intervencion que reconozca las
dindmicas existentes y nuevas del mercado. La Boqueria, el High Line y el Mercat
dels Encants evidencia que es posible transformar un espacio sin borrar su memoria,
permitiendo que el mercado de Bazurto sea resignificado como un espacio colectivo

y detonante de desarrollo urbano.
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Discusion

La resignificaciéon del mercado de Bazurto, visto desde la perspectiva del espacio
colectivo, permite reflejar su rol como elemento estructurante dentro del tejido urbano,
revelando la importancia de su revitalizaciéon desde un enfoque arquitectonico, urbano,
cultural y social. La intervencion de este espacio busca que se priorice el mercado
minorista sobre el mercado de abastos, para darle un caracter sectorial y turistico, en el

cual se visualicen sus practicas locales, su valor simbolico y su relacion con la ciudad.

En este sentido, se reconoce que Bazurto es mucho més que un nodo de intercambio
econdmico: es un lugar de encuentro, memoria y expresion popular. Para ello, el proyecto
busca conservar el valor simbolico y cultural del lugar, sin preservar su estructura fisica,
mediante una nueva interpretacion arquitectonica; estrategia que busca mantener viva la
memoria del lugar a través de la forma conservando los elementos de su configuracion
original, como las proporciones, el ritmo estructural, las cubiertas altas y los flujos

espaciales.

Figura 2 estado actual Formerly Twitter (2021) Figura 3 propuesta nueva Nycole T. (2025)

Asi mismo, se incorpora un centro gastronomico y moédulos exteriores que funcionan
como pasarelas comerciales y espacios de encuentro. Estos elementos promueven la
interaccion comunitaria y la apropiacion del espacio publico, resignificando su valor
colectivo. Esta visidn encuentra soporte tedrico en autores como Henri Lefebvre, quien
plantea que el espacio es una construccion social, y David Harvey, que entiende los
espacios urbanos como escenarios de transformacion constante impulsados por dinamicas

sociales y econdmicas.

El proyecto busca orientar la distribucioén y funcionamiento a partir de la reconfiguracion

que optimice su operatividad. En este punto se reconoce que el funcionamiento del
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mercado debe responder a sus dindmicas actuales y a la transformacion de este como un
espacio colectivo sin perder su identidad. Desde esta perspectiva, el proyecto plantea una

vision mas integral, que combina la funcionalidad con la resignificacion del mercado.

A partir de esto, se plantea una estructura que incorpora dos bloques principales
interconectados por medio de una gran plaza central, desde donde se distribuyen los
distintos usos del proyecto. Se prioriza una circulacion clara que permita jerarquizar los
accesos y garantizar una mejor experiencia para comerciantes y usuarios. La ubicacion
estratégica de zonas como frutas, carnes, pescados, viveres, artesanias y restaurantes
permite ordenar los flujos internos y evitar cruces entre zonas de carga y recorridos
peatonales. Las areas de carga y descarga se ubican en bordes especificos del proyecto,
reduciendo su impacto en el espacio publico y permitiendo mayor fluidez en la

circulacion.

Estas dindmicas actuales implican que el proyecto no solo debe responder a exigencias
operativas, sino también reconocer y adaptarse a la transformacion del mercado como un
espacio colectivo y articulador del territorio. El cambio que se proyecta incluye una vision
mas integral, que combina la eficiencia funcional con la resignificacion del lugar. Se
introduce una estructura clara de distribucion de flujos, una jerarquizacion de accesos y
una organizacion espacial que fortalece la identidad del mercado, consoliddndolo como

un nodo urbano activo y representativo para comerciantes y usuarios.

Propuesta Arquitecténica
PROGRAMA ARQUITECTONICO

PLAZA GASTRONOMICA

ZONA COMERCIO 1
(PLAZA DE MERCADO)
ZONA COMERCIO2

(PLAZA DE MERCADO)
‘GALERIA COMERCIAL

ZONA DE CONTROL

ADMINISTRATIVO

PUBLICO

ESPACIO PUBLICO

DEPOSITOS

Figura 4 Planta arquitectonica con programa Nycole T. (2025)
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En cuanto a la integracion del mercado con su entorno inmediato el proyecto plantea una
articulacion con la ciudad mediante un disefio que favorezca la accesibilidad, la movilidad
y el espacio publico. Se reconoce que uno de los mayores desafios de Bazurto es su
desconexion urbana, producto de su crecimiento desorganizado. A partir de esto la
propuesta incorpora una red de espacios publicos que conectan el mercado con el sistema
de transporte masivo Transcaribe, la ciudad y un eje verde lineal que vincula el proyecto
con la Ciénaga de las Quintas, incorporando la dimension ambiental como parte del
recorrido urbano. Este eje no solo funciona como corredor ecoldgico, sino también como

un espacio de transicion que amplia la percepcion del mercado como lugar de encuentro.

Por ultimo, se busca reconocer el mercado como un espacio colectivo a partir de su
articulacion con la ciudad como catalizador de dindmicas urbanas y sociales. El proyecto
se enfoca en ser un espacio central donde confluyen comercio, cultura, gastronomia,
turismo y recreacion. Esta vision se concreta en la creacion de una nueva galeria
comercial y una plaza gastronomica complementaria, ambas conectadas a través del
espacio publico. La organizacion del proyecto permite la coexistencia de multiples
escalas de uso, reconociendo la importancia de mantener las dinamicas locales

tradicionales al tiempo que se potencia el cardcter turistico y cultural del lugar.

Figura 5 Imagen del proyecto Nycole T. (2025)
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Conclusiones y Resultados

La resignificacion del Mercado de Bazurto como espacio colectivo permitié transformar
un centro de abastos en un mercado sectorial y articulado, con un caracter urbano, social
y cultural. A través de una propuesta arquitectonica y urbana que integro y mejoro la
operatividad del espacio, se reorganizaron los usos, y se articuld y vinculo el mercado
con su entorno inmediato, incluyendo el sistema de transporte (Transcaribe), la Ciénaga
de Las Quintas y los espacios urbanos circundantes. Este enfoque no solo respondi6 a
necesidades funcionales, sino que también se reconoce el potencial simbolico del

mercado como espacio colectivo, de memoria y identidad.

En la propuesta se evidencia una mejora en aspectos representativos del proyecto. Desde
lo funcional; se optimizo la distribucion de zonas de frutas, carnes, pescados, viveres,
artesanias y gastronomia, asi mismo la propuesta contempla la creaciéon de nuevos

espacios publicos de encuentro que fortalecen el rol simbolico del mercado.

Desde el punto de vista tedrico y metodolégico, el proyecto evidencia que la
resignificacion del espacio urbano y arquitectonico del mercado genera nuevas dindmicas
urbanas al recuperar su valor cultural, simboélico, arquitectonico, su memoria colectiva y
la capacidad de articulacidn con la ciudad. Se evidencia que al intervenir el Mercado de
Bazurto desde una perspectiva integral no solo se optimiza su funcionamiento, sino que
lo transforma en un nodo urbano en donde se genera una identidad propia y una

articulacion con su entorno urbano.
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Anexos

Analisis del sitio basado en la primera fase de la metodologia

ANALISIS DEL SITIO

Cartagena Mercado de Bazurto

*4 ’i* 914,552 (2020} e

205 barrios disbribuidas en 3 localidades
{Histarica y del Caribe Narte, Virgen ¥
Turistica, Industrial de la Bahia) y 15 comu-
s,

4 COLTBI CHTTRGERS

POT / PLAN DE DESARROLLO DE CARTAGENA 2020-2023

Desarmlio urbano sostenible en dande busca promover un credimienta urbano créenado
¥ compacta, con énfasis en la densificacian de los centres urbanos v la proteccién de las
Steas naturalos. Estructuia scoldgica

Modernizacldn y Formalizacion

Desarrollo de Mercadus Salélites se plantes b ceacion de mercados satéliltes en diferentes
zonas de ls ciudad pera descongestionar el mercade prinipsl y mejorar ls acces ibilidad
los alimentos frescos.

Mejara de |3 infrasstruclur

S contempla la inversian en infraestructura vial, edes e servicios piblicas y espacios
publicos, lo que henehciar directamente a [os mertadas locales como Bazurto, mejeranda
sus condicianes de operacion.

Morfalogia

BAZURTO

Vs welominales

Se evidencia gue desde su marfelogla predominan las manzatas iregulares, asl misma a una escala

viallas afectaclones gue produce la invacion del espacio publico en el sector rentallza el dezplazamicnto
vehicular, La peca permeabllidad en cuanto al recorrlde del espacks pullico produce gue no sea el prind
pal actor asi coma la presencia de vendedaies ambulantes obstaculiza la creulacion entre el espacia

publico, anden y via.

Figura 6 andlisis del sitio Nycole T. (2025)

20



Bibliografia

10.

11.

12.
13.

14.

15.

16.

17.

Dudamel, G. (2019). La Plaza como Espacio Publico. Editorial Pontificia Universidad Javeriana.
Harvey, D. (1989). The Condition of Postmodernity: And Inquiri into the Origins of Cultural
Change. Blackwell.

Jacobs, J. (1961). The Death and Life of Great American Cities. Random House.

Leguizamén, M. (2021). Mercados: Espacios de Inclusion y Exclusion en la Ciudad. Editorial
Pontificia Universidad Javeriana.

Molina, S. de. (2021). El mercado, mas alla de ser un espacio de intercambio comercial, se
convierte en un punto neurdlgico de la vida comunitaria, donde se resignifican las relaciones
sociales. En Arquitectura y Urbanismo en Colombia (pp. 45-67). Editorial Universidad de los
Andes.

Saenz, H. (2023, junio 13). Asi avanza el propoyecto del traslado de Bazurto en Cartagena.

infobae. https://www.infobae.com/colombia/2023/06/13/asi-avanza-el-proyecto-del-traslado-de-

bazurto-en-cartagena/

Armesto Aira, A., (2010). ENTRE DOS INTEMPERIES. APUNTES SOBRE LAS
RELACIONES ENTRE EL FORO Y EL MERCADO. proyecto, progreso, arquitectura, (2), 15-
24.

Portafolio-Mercado DE  Bazurto-proyecto De Grado. (2024, febrero 10). Issuu.

https://issuu.com/camilap1924/docs/portafolio_mercado-comprimido

(S/f). Mit.edu. Recuperado el 1 de octubre de 2024, de https://ocw.mit.edu/courses/11-975-

feeding-cities-in-the-global-south-challenges-and-opportunities-for-action-in-cartagena-fall-
2009/e73e6d162e77645a4f07b0ceb090f9a2 MIT11_975F09 Final Report.pdf
Cat, A. C. (2019, octubre 21). Intervenciones en el Mercado de la Boqueria.

Arquitecturacatalana.cat; Arquitectura Catalana.Cat.
https://www.arquitecturacatalana.cat/es/obras/intervencions-al-mercat-de-la-boqueria
Parque High Line New York. (2017, enero 26). WikiArquitectura.
https://es.wikiarquitectura.com/edificio/parque-high-line-new-york/

Lefebvre, H. (1974). La produccion del espacio. Ediciones Siglo XXI.

Harvey, D. (1989). La condicion de la posmodernidad: una investigacion sobre los origenes del
cambio cultural.

Sassen, S. (2001). La ciudad global: Nueva York, Londres, Tokio.

Castells, M. (1996). The Rise of the Network Society. Blackwell Publishers.

Lefebvre, H. (1974). La produccion del espacio. Ediciones Capitan Swing (version en espafiol,
2013).

Bhabha, H. K. (1994). The Location of Culture. Routledge.

21


https://www.infobae.com/colombia/2023/06/13/asi-avanza-el-proyecto-del-traslado-de-bazurto-en-cartagena/
https://www.infobae.com/colombia/2023/06/13/asi-avanza-el-proyecto-del-traslado-de-bazurto-en-cartagena/
https://ocw.mit.edu/courses/11-975-feeding-cities-in-the-global-south-challenges-and-opportunities-for-action-in-cartagena-fall-2009/e73e6d162e77645a4f07b0ceb090f9a2_MIT11_975F09_Final_Report.pdf
https://ocw.mit.edu/courses/11-975-feeding-cities-in-the-global-south-challenges-and-opportunities-for-action-in-cartagena-fall-2009/e73e6d162e77645a4f07b0ceb090f9a2_MIT11_975F09_Final_Report.pdf
https://ocw.mit.edu/courses/11-975-feeding-cities-in-the-global-south-challenges-and-opportunities-for-action-in-cartagena-fall-2009/e73e6d162e77645a4f07b0ceb090f9a2_MIT11_975F09_Final_Report.pdf

18.

19.

20.
21.
22.

23.
24.

POT | Plan de Ordenamiento Territorial- Cartagena de Indias. (2023, 10 mayo).
https://pot.cartagena.gov.co/pot

https.//www.cartagena.gov.co/sites/default/files/transparencia/documentos/2022-

06/Propuesta%20plan%20piloto %2 0mercado%20bazurto.pdf

Figura 1 Metodologia Organigrama Fuente elaboracion propia (2025)

Figura 3 Estado actual Fuente elaboracion propia (2025)

Figura 2 Propuesta nueva Fuente modificada No title. (s/f). X (Formerly Twitter). Recuperado el
24 de mayo de 2025, de https://x.com/OrlandoDeavilaP/status/1505532345427935237 (2025)
Figura 4 planta arquitectonica Fuente elaboracion propia (2025)

Figura 5 Imagen del proyecto Fuente elaboracion propia (2025)

22


https://www.cartagena.gov.co/sites/default/files/transparencia/documentos/2022-06/Propuesta%20plan%20piloto%20mercado%20bazurto.pdf
https://www.cartagena.gov.co/sites/default/files/transparencia/documentos/2022-06/Propuesta%20plan%20piloto%20mercado%20bazurto.pdf

