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1. RESUMEN: 

En este trabajo de grado se realiza una intervención de la plaza de mercado en Gachancipá, 

en relación y articulación con lo ya existente tomando en cuenta su importancia histórica y 

social. Para ello se proponen lineamientos y estrategias de intervención a nivel urbano que 

comprenden las necesidades locales y regionales. 

El proyecto consiste en la innovación y revitalización del entorno del mercado y la 

transformación de su área de influencia en un centro de actividades culturales y comerciales 

que integran la gastronomía, artesanía, floricultura y agricultura tanto local como regional, 

en donde el componente de espacio público es el que articula todas las actividades, 

teniendo en cuenta el patrimonio existente que se adapta al nuevo entorno. 

Palabras clave: 

Plaza de mercado, innovación, revitalización, estrategias, historia, necesidades. 

2. ABSTRACT: 

In this degree work, an intervention of the market place in Gachancipá is carried out, in 

relation and articulation with the existing one, taking into account its historical and social 

importance. For this purpose, guidelines and intervention strategies are proposed at the 

urban level that include local and regional needs. 

The project consists of the innovation and revitalization of the market environment and the 

transformation of its area of influence into a center of cultural and commercial activities that 

integrate gastronomy, handicrafts, floriculture and local and regional agriculture, where the 

public space component is the one that articulates all the activities. 

Keywords: 

Market place, innovation, revitalization, strategies, history, needs. 
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3. INTRODUCCIÓN: 

El proyecto de innovación y revitalización de la plaza de mercado en Gachancipá, 

Cundinamarca, busca fortalecer el proceso de construcción adaptando lo ya existente de 

memoria en un contexto urbano – arquitectónico. La intervención se llevará a cabo a través 

de cuatro piezas arquitectónicas, cada una con una función específica: espacio para las 

artesanías, floricultura, gastronomía y la parte agrónoma. Estas piezas contribuirán a las 

raíces del mercado en el municipio de Gachancipá. 

Para poder abarcar este tema, el proyecto de grado se apoyará en la arquitectura mediante 

el uso de reflejos para la expresión de los colores y se basará en un estudio de la plaza de 

mercado Gramalote y la plaza de Paloquemao en Bogotá, utilizando estos estudios como 

ejes para el diseño. 

 

4. FORMULACIÓN DEL PROYECTO: 

La plaza de mercado ha perdido la esencia dentro del municipio, se ha convertido en un 

lugar abandonado sin mayor relevancia para los habitantes, es un lugar rico en historia e 

identidad cultural, no ofrece la oportunidad de nuevas funciones o actividades que suplen 

las necesidades de los agricultores, emprendedores, floricultores y gastrónomos locales. 

4.1. TEMA : 

La relación entre el límite y las practicas sociales. 

4.2. DESCRIPCIÓN DEL TEMA: 
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El presente proyecto aborda la arquitectura del reflejo y su relación con el patrimonio 

social, explorando cómo la interacción entre espacio construido y memoria colectiva 

puede revitalizar y transformar entornos urbanos. La arquitectura del reflejo se 

entiende aquí como una metodología que utiliza elementos arquitectónicos para 

reflejar y recrear la identidad histórica y cultural de una comunidad. A través de este 

enfoque, se busca no solo preservar el patrimonio tangible e intangible de 

Gachancipá, sino también promover un sentido de pertenencia y cohesión social 

entre sus habitantes. Este proyecto propone intervenciones estratégicas que 

integren espacios públicos y estructuras arquitectónicas innovadoras, reconociendo 

y celebrando las raíces del mercado local como eje central de la vida social y 

económica de la región. La arquitectura del reflejo se distingue por su capacidad 

para establecer un vínculo profundo entre las formas arquitectónicas y el entorno 

natural y cultural en el que se encuentran, a través de una cuidadosa selección de 

formas y colores, este enfoque arquitectónico busca expresar la conexión intrínseca 

con la floricultura, la agricultura y las artesanías locales. Cada componente 

estructural es diseñado con el propósito de resonar con los vibrantes matices de las 

flores de la región y los tonos terrosos que evocan los paisajes agrícolas, integrando 

además detalles artesanales que celebran las tradiciones manuales. Estas texturas 

y patrones no solo embellecen la estructura, sino que rinden homenaje a la rica 

herencia cultural de la comunidad. La arquitectura del reflejo es, en esencia, una 

corriente innovadora que se centra en crear edificios que no solo se integran 

visualmente con su entorno, sino que también reflejan los valores, tradiciones y 

prácticas culturales de la comunidad. Este enfoque va más allá de la estética, 

fortaleciendo un sentido de identidad y pertenencia entre los habitantes y su entorno, 

y creando espacios que son tanto funcionales como culturalmente resonantes. 
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Al comparar este enfoque con la arquitectura moderna, que se desarrolló a lo largo 

del siglo XX, encontramos que ambas corrientes comparten un deseo de 

simplificación y un rechazo a la ornamentación excesiva. La arquitectura moderna, 

caracterizada por la simplificación de las formas y la ausencia de ornamento, se 

apartó de la composición académica clásica para adoptar una estética influenciada 

por las diversas corrientes del arte moderno. Sin embargo, la verdadera revolución 

en la manera de concebir y construir edificios vino de la mano de la introducción de 

nuevos materiales, como el acero y el hormigón armado, junto con la aplicación de 

tecnologías avanzadas. Estos avances permitieron transformar la arquitectura, 

creando espacios más eficientes y adaptados a las necesidades de la vida y las 

actividades humanas. La arquitectura, como disciplina de la construcción, utiliza el 

diseño de espacios para brindar oportunidades que mejoren la calidad de vida de 

los usuarios y, al mismo tiempo, impacten positivamente la economía local y regional 

al integrar en un solo lugar diferentes sectores económicos y culturales. Estas 

estrategias no solo promueven la preservación y el realce de los valores culturales 

y estéticos del patrimonio, sino que también fomentan un mayor sentido de 

pertenencia y conexión entre los residentes y su entorno. Al integrar se refiere a 

diseñar nuevas construcciones de manera que se adapten armónicamente al 

entorno patrimonial existente. Esta estrategia busca que las nuevas obras respeten 

y complementen los elementos históricos, culturales y naturales del entorno. 

Mediante este impacta al integrar elementos contemporáneos con los existentes, se 

preserva la coherencia visual y funcional del espacio. Esto ayuda a mantener la 

identidad del lugar, evitando la fragmentación del paisaje urbano y cultural. Además, 

la integración puede facilitar la revitalización de áreas históricas al introducir nuevas 

funciones y actividades que atraen a diferentes grupos de usuarios.  
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Se puede reflejar al implica incorporar elementos del entorno patrimonial en el 

diseño de nuevas construcciones, de manera que se evoque el carácter histórico y 

cultural del lugar. Esto puede lograrse a través de la selección de materiales, formas 

arquitectónicas, y detalles decorativos que remitan al pasado. Teniendo un impacto 

en esta estrategia permite que los nuevos diseños resuenen con el contexto 

histórico, creando un diálogo visual entre el pasado y el presente. Reflejar el 

patrimonio en la arquitectura fortalece la identidad cultural del lugar y puede generar 

un sentido de continuidad y pertenencia entre los residentes. También ayuda a 

educar a los visitantes sobre la historia y el valor cultural del entorno.  

Utilización de patrones arquitectónicos tradicionales en las nuevas construcciones, 

o la incorporación de elementos escultóricos que aluden a la historia local. Al unir se 

refiere a la creación de una cohesión entre diferentes componentes del espacio 

público y su entorno. Esto incluye conectar áreas dispersas, facilitar la movilidad 

entre distintos puntos de interés y armonizar los elementos nuevos con los 

existentes. En impacto la estrategia de unir contribuye a la funcionalidad y la 

accesibilidad del espacio público, promoviendo la interacción social y el uso activo 

del entorno. Una integración eficaz de diferentes áreas puede fortalecer el sentido 

de comunidad y promover una mayor valoración del patrimonio al hacer que los 

usuarios experimenten el espacio de manera continua y fluida. El diseño de caminos 

peatonales que conecten diferentes puntos históricos o culturales dentro de un área 

urbana, o la creación de espacios de transición que integren nuevos desarrollos con 

áreas patrimoniales. 

Dentro de lo que se concibe a relación con las plazas de mercado para una mayor 

compresión y contextualización del proyecto, cito: “El concepto de plaza de mercado 

como un núcleo principal de la vida urbana, se entiende como el espacio de 
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encuentro entre sus habitantes y como centro de resguardo de la memoria cultural 

agrícola y alimentaría, esta fortalece la identidad y la pertenencia en una ciudad. Es 

un centro con los más profundos arraigos del sentir popular y al mismo tiempo un 

lugar en el que interactúan la ciencia y la tecnología con la sabiduría tradicional, es 

un lugar donde fomenta prácticas culturales que incrementan el sentido de 

pertenencia de los comerciantes, vecinos y usuarios e impulsan el sostenimiento de 

las líneas nutricionales y de seguridad alimentaria” (Castillo, 2014). 

4.3. CONCEPTO: 

Arquitectura, espacio público y patrimonio. 

4.4. PROBLEMA: 

Dificultad para intervenir un espacio público con una obra de arquitectura en un 

entorno patrimonial.  

4.5. DESCRICIÓN DEL PROBLEMA: 

Intervenir en el patrimonio de la antigua plaza de mercado influye tanto en los 

residentes como en los visitantes, quienes interactúan con un espacio lleno de 

historia y cultura del municipio, transportándolos brevemente a través del tiempo. La 

ausencia de una plaza de mercado adecuada en Gachancipá resalta la necesidad 

urgente de un espacio que no solo atienda las demandas comerciales, sino que 

también fomente el desarrollo social y cultural de la comunidad. Este proyecto, por 

lo tanto, busca llenar ese vacío y convertirse en un catalizador de crecimiento y 

cohesión social, aprovechando el potencial económico y cultural de la región. 

La intervención arquitectónica en espacios públicos ubicados en entornos 

patrimoniales presenta desafíos significativos. Estos desafíos surgen debido a la 

necesidad de equilibrar la modernización y la funcionalidad de las nuevas obras con 
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la preservación del valor histórico y cultural del entorno existente. La integración de 

nuevos elementos arquitectónicos en estos espacios requiere una comprensión 

profunda de las normativas de conservación, así como un enfoque sensible para 

asegurar que las intervenciones no alteren ni compitan con el carácter histórico del 

entorno. Además, es crucial considerar la aceptación de la comunidad local y la 

adecuación de las nuevas propuestas a las necesidades contemporáneas, sin 

comprometer la integridad del patrimonio. 

Al intervenir el patrimonio de la plaza de mercado antigua influye en los residentes 

y visitantes que interactúan por un espacio lleno de historia y cultura del municipio 

llevándolos por un pequeño lapso del tiempo en la historia. Brindando asi un lugar 

lleno de oportunidades tanto locales como regionales para la economía de los 

pequeños emprendedores, facilitando en un solo lugar a los usuarios las diversas 

necesidades.  La ubicación estratégica de la plaza de mercado, a tan solo 30 km de 

Bogotá, en el municipio de Gachancipá, que cuenta con una población cercana a 

los 20.749 habitantes y una superficie de 44 km², refuerza su papel como motor 

económico. Situada sobre la autopista nacional, la plaza facilita el acceso y el 

tránsito de bienes y personas, impulsando así el comercio local y regional. 

4.6. PREGUNTA PROBLEMA: 

¿Cómo desde la arquitectura, se puede intervenir en el espacio público con un 

enfoque que valore y potencie el patrimonio, es una oportunidad para revitalizar 

comunidades y fortalecer la economía regional, local y familiar?  

4.7     HIPOTESIS: 

Concebir una obra de arquitectura a través de estrategias como integrar, reflejar y 

unir, implica no solo un enfoque estético, sino también un compromiso con el entorno 

en el que se inserta. Estas estrategias buscan potenciar el valor del espacio público 
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y su contexto patrimonial, permitiendo que la nueva construcción dialogue 

armoniosamente con su entorno. 

4.7. OBJETIVO GENERAL: 

Diseñar una obra de arquitectura (plaza de mercado) en capacidad para poner en 

valor el espacio público y su entorno histórico. 

4.8. OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 

4.8.1.1. PRIMER OBJETIVO ESPECÍFICO: 

• Aplicación de estrategias en el lote, proceder a implementar las estrategias 

definidas, integrando de manera efectiva las intervenciones planificadas en 

el contexto existente. 

4.8.1.2. SEGUNDO OBJETIVO ESPECÍFICO: 

• Identificar los valores identitarios y culturales presentes en la plaza de 

mercado de las ciudades 

4.8.1.3. TERCER OBJETIVO ESPECÍFICO: 

• Identificar los elementos de contexto que permitan valorar el entorno 

histórico. 

4.8.1.4. CUARTO OBJETIVO ESPECÍFICO: 

• Establecer los parámetros para insertar una pieza urbano - contemporánea 

de acuerdo a el análisis teórico y referentes. 

5. METODOLOGÍA:  

El proyecto se encuentra ubicado en el municipio de Gachancipá, a 30 km de 

Bogotá, sobre la Troncal Central del Norte. Con una población aproximada de 

20.749 habitantes y una extensión territorial de 44 km2, limita con Tocancipá, 

Nemocón, Sesquilé y Guatavita. 
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Ilustración 1 - Ubicación. (Elaboración propia) 

 

Para asegurar que el proyecto se desarrolle en coherencia con su entorno, se realizó       un 

exhaustivo estudio de suelos, alturas actuales y acceso de vías, cumpliendo con todas las 

normativas locales vigentes. Este análisis detallado permitió identificar las características 

geotécnicas del terreno y las limitaciones estructurales, asegurando que las nuevas 

construcciones se integren armoniosamente con el entorno y sean seguras y funcionales. 

Además, se evaluaron las alturas de las edificaciones existentes para garantizar que las 
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nuevas intervenciones respeten la escala y el paisaje urbano del municipio, promoviendo 

una integración adecuada y sostenible. 

 

Ilustración 2 – Usos actuales . (Imagen intervenida) 
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Ilustración 3 – Alturas actuales . (Imagen intervenida) 

 

Ilustración 4 – Clasificación de vias. (Imagen intervenida) 
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De acuerdo con las orientaciones planteadas por el Plan de Ordenamiento Territorial 

(POT), se ha establecido que el lote seleccionado de: 1524.58 m2, se encuentra con 

una altura máxima de 2 pisos, el índice de ocupación es de 70% e índice de 

construcción de 140% y retroceso de 3m. 

 

Ilustración 5 – Diagrama de normativa. (Elaboración propia) 

 

6. RESULTADOS:  

 

6.1. PRIMER RESULTADO: 

El diseño propuesto parte de la estructura existente, lo que permite basar las 

operaciones de diseño en conceptos clave como el espacio público, el patrimonio y 

los límites. Estos elementos contribuyen a la cohesión del proyecto arquitectónico 

con el contexto del lugar, asegurando que las necesidades de los usuarios sean 

satisfechas con una funcionalidad fácil de recorrer. Este enfoque integra 
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armónicamente las nuevas intervenciones con el entorno histórico y cultural, 

promoviendo un uso sostenible y respetuoso del espacio. 

Ilustración 6 – Operaciones de diseño en planta. (Elaboración propia) 

 

 

Ilustración 7 – Estrategias de diseño. (Elaboración propia) 
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6.2. SEGUNDO RESULTADO: 

Teniendo en cuenta los temas abordados previamente, se lleva a cabo una 

recopilación de obras arquitectónicas que servirá como guía para el desarrollo y la 

comprensión del concepto fundamental del proyecto. Esta colección de ejemplos 

arquitectónicos proporciona una referencia sólida que permite ilustrar y 

contextualizar las ideas clave, facilitando una mejor integración de los principios 

teóricos con la práctica arquitectónica. A través del análisis de estas obras, se busca 

inspirar y orientar las decisiones de diseño, asegurando que el proyecto no solo 

respete el patrimonio existente, sino que también innove de manera coherente y 

efectiva. 

6.2.1. PLAZA DE MERCADO DE PALOQUEMADO: 

El proyecto fue diseñado por los arquitectos Dicken Castro y Jacques Mosseri, el 

edificio está planeado como una masa permeable a las actividades puntuales. La 

implantación del proyecto tiene el particular diseño de trazar una diagonal en el 

terreno, dividiendo las funciones. Esto con el fin de abrirse hacia la ciudad como una 

plaza en su parte más generosa y crear una fachada de gran envergadura que 

invitara a los compradores a entrar. Justamente el parámetro de "entrada" fue de 

especial cuidado para los arquitectos quienes para evitar la proliferación de otros 

negocios distintos a los mismos la plaza, fueron cerradas las fachadas 

completamente para que ninguna zona de ventas diera hacia el exterior. Es 

entonces que se crea un edificio introspectivo, que no sale hacia la ciudad sino que 

la ciudad entra en él, de forma unidireccional. La plaza está conformada por tres 

núcleos mayores y tres menores, cada uno de ellos dando sobre amplios patios y 

un núcleo central. Estos patios están comunicados entre si por amplias circulaciones 

que son progresivas en su tamaño según la necesidad. 
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Ilustración 8 - Ejes de la plaza (autoría propia) 

 

6.2.2. PLAZA DE MERCADO GRAMALOTE: 

La Plaza de Mercado de Gramalote está diseñada como un espacio abierto en el 

contexto urbano. El uso de materiales tradicionales como el adobe y la teja de barro 

predominaba en la estructura, reflejando la influencia española en la arquitectura 

local. La estructura principal es abierta, permitiendo una interacción fluida entre los 

comerciantes y los visitantes, y su planta libre facilita esta interacción. Ofrece un  

 

PLANTA LIBRE 



21 
 

Ilustración 9 – Plaza Glamalote (autoría propia) 

espacio protegido del sol y la lluvia, gracias a su cubierta elaborada con un módulo 

estructural de concreto, definido por pliegues invertidos y un mecanismo de  

recolección de aguas lluvias a través de su cubierta y columnas. Con la disposición 

de ocho módulos en tríos, se consolida una cubierta que demuestra la unidad en el 

conjunto arquitectónico. 

6.2.3. MARKET HALL ROTTERDAM: 

En un lugar histórico junto al Binnenrotte, muy cerca de la estación Blaak y el 

mercado al aire libre más grande del país, se ha construido el mercado cubierto más 

grande de Holanda. Consta de un enorme espacio cerrado a nivel de calle rodeado 

por un edificio de viviendas en forma de arco. Su forma, colorido interior y altura lo 

convierten en todo un espectáculo. Lo excepcional del diseño radica no solo en su 

forma y tamaño, sino sobre todo en la manera de integrar sus diferentes funciones. 

En ningún otro lugar del mundo se encuentran bajo el mismo techo un gran mercado 

cubierto, tiendas de comida, restauración, un supermercado, viviendas y un parking 

subterráneo. 

El nuevo mercado supone un importante impulso para el mercado al aire libre de 

Binnenrotte, y ello contribuye también a mejorar la economía urbana. El mercado, 

con sus tiendas y viviendas, refuerza la conexión entre el este y el centro de la 

ciudad. Una vez finalizada la construcción del mercado, el ayuntamiento iniciará la 

reurbanización del Binnenrotte, con más zonas verdes y espacio para terrazas, para 

convertirlo en un lugar más atractivo y animado, también en los días en que no hay 

mercado. Tras la reurbanización, los puestos se dispondrán en largas filas. A la 
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altura del nuevo mercado los puestos se alinearán perpendicularmente, para 

optimizar la combinación de ambos mercados. 

Ilustración 10  Market Hall Rotterdam 

 

 

6.3. LA PLAZA DE MERCADO UN ELEMENTO PATRIMONIAL 

A medida que la ciudad se expande, las plazas de mercado se han dispersado por 

diferentes áreas, aunque algunas han permanecido intactas y han sido declaradas 

patrimonio cultural o arquitectónico. Además, estas plazas ya han adquirido una 

connotación de identidad popular, reflejando costumbres y tradiciones.En el caso de 

la plaza de Paloquemao esta es declarada patrimonio debido a su carácter 

tipológico, sin embargo, cabe destacar que esta es la segunda central más grande 

de abastecimiento de Bogotá después de Corabastos.Esta plaza de mercado fue 

construida con el fin de reorganizar los vendedores que se localizaban en el espacio 

público en el sector de San Victorino, por esta razón los propietarios del ferrocarril 

deciden generar una central de abastecimiento 1962 para poder solucionar el 

problema de espacio público. Este proyecto fue diseñado por Dicken Castro y 



23 
 

Jacques Mosseri en 1967, como encargo por la compañía de ferrocarril de la 

sabana, años posteriores a esto, ocurre la disolución de la empresa de ferrocarril de 

la sabana lo cual genera también una división del mercado creando la asociación 

COMERPAL, la cual se encargaría de la nueva administración. 

6.4. TERCER RESULTADO: 

Se presentan los elementos contemplados en el proyecto, que permiten valorar y 

preservar el entorno histórico, además de impulsar la economía del municipio, cuya 

principal actividad es la floricultura. Este diseño otorga centralidad a la floricultura, 

abriendo el proyecto con una gran plaza de flores, y se complementa con la 

integración de la estructura existente del patrimonio. Estos elementos han sido 

seleccionados cuidadosamente para asegurar una integración armónica entre el 

patrimonio cultural y las necesidades económicas contemporáneas, proporcionando 

un desarrollo sostenible y equilibrado para Gachancipá. 

Ilustración 11  - Programa (Elaboración propia) 

6.5. CUARTO RESULTADO: 
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Se establecen ciertos parámetros para insertar la pieza urbano-arquitectónica, 

fundamentados en el análisis teórico y los referentes, donde se plantea un diseño 

a través de ejes que parten del patrimonio, considerado el eje principal y primordial 

que abre el proyecto. Dado que la economía principal del municipio es la 

floricultura, este aspecto se resalta en toda la plaza central, la cual guía hacia los 

entornos donde se ubican las áreas dedicadas a las artesanías, los granos y la 

gastronomía. La primera planta toma como referente la plaza Gramalote, 

presentándose como una planta libre que genera un amplio recorrido tanto interior 

como exterior, facilitando una circulación más amena para los usuarios. El diseño 

incluye una amplia cubierta que cubre la mayor parte de la plaza y utiliza 

materiales que reflejan las flores, destacando así el proyecto. 

7. CONCLUSIÓN: 

El proyecto propuesto para la intervención de la plaza de mercado en Gachancipá se 

fundamenta en un profundo respeto por el patrimonio arquitectónico y cultural del 

municipio, así como en un análisis exhaustivo de las necesidades económicas y 

sociales contemporáneas. La incorporación de la estructura existente como eje 

principal, junto con la centralidad otorgada a la floricultura, refleja un compromiso con 

la valorización del entorno histórico y la promoción de la economía local. 

El diseño se estructura a través de ejes que integran las áreas dedicadas a las 

artesanías, los granos y la gastronomía, creando un espacio cohesivo y funcional que 

facilita la circulación y el acceso a los usuarios. La utilización de una amplia cubierta 

que destaca la belleza de las flores simboliza la conexión entre el pasado y el 

presente, garantizando una experiencia enriquecedora tanto para residentes como 

para visitantes. 
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En resumen, este proyecto no solo preserva y celebra el patrimonio de Gachancipá, sino 

que también impulsa su desarrollo económico y social, ofreciendo un espacio que 

satisface las necesidades contemporáneas mientras honra la riqueza histórica y cultural 

del municipio. 
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