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1. RESUMEN  

 

El trabajo de investigación que se presenta a continuación  se enfoca en el análisis y 

observación de lugares aptos para ser elegidos en los programas de recuperación y valoración 

Histórico cultural que atañe al municipio de Pacho,Cundinamarca  referente a la industria del 

hierro y otras industrias que allí se establecieron; los proyectos predestinados  como 

patrimonios harán parte del recorrido urbano  realizado por el usuario antes de abordar las 

instalciones del Hotel Museo,Proyecto que  tendrá como enfoque principal el diseño de 

espacios multisensoriales ,El lugar de estudio presenta 3 pisos térmicos en todo su territorio, 

el casco urbano presenta un clima medio con temperaturas que van desde los 14ªC hasta los 

25ª Hacia el noroeste es más lluvioso y más cálido. 

 

Palabras claves:  

Siderúrgica, Etnias indígenas, Ecoturismo, Territorios ancestrales, The International 

Ecotourism Society (TIES),Patrimonio histórico, Muiscas, Infraestructura vial, Psicologia 

del color, 

Abstract: 

The research work that is presented below focuses on the analysis and observation of suitable 

places to be chosen in the cultural and historical recovery and assessment programs that 

concern the municipality of Pacho, Cundinamarca, referring to the iron industry and other 

industries that exist there. it established; the predestined projects as heritage will be part of 

the urban tour carried out by the user before approaching the facilities of the Hotel Museum, 
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which will have as its main focus the design of multisensory spaces, The place of study 

presents 3 thermal floors throughout its territory, the urban area It has a medium climate with 

temperatures ranging from 14ºC to 25ºC. Towards the northwest it is rainier and warmer. 

 

Keywords: 

 

Steel industry, Indigenous ethnic groups, Ecotourism, Ancestral territories, The International 

Ecotourism Society (TIES), Historical heritage, Muiscas, Road infrastructure, Color 

psychology, 

 

 

Tema 

De acuerdo con Izaguirre (2012), la transformación de los destinos turísticos ha 

centrado la atención, durante las últimas décadas, en la experiencia turística. Esta es 

entendida como una realidad construida, que reconoce a la información captada por los 

sentidos (vista, olfato, tacto, gusto y escucha), es decir, de manera perceptiva, integrada a los 

esquemas funcionales y utilitaristas.  

Teniendo en cuenta esto, la arquitectura ha creado nuevos esquemas fenomenológicos 

y epistemológicos, de gran complejidad, que reconocen a la percepción, a los sentidos y a la 

emoción, como variable fundamental para potenciar (Zumthor, 2014). Esto se conoce hoy en 

día como una arquitectura sensorial, que parte de la relación cuerpo-espacio físico para la 

conformación de experiencias arquitectónicas que interfieren con la memoria y las emociones 

(Zumthor, 2006), es decir, la creación de atmósferas potenciadoras (Arizmendi, 2017).  
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Estas atmósferas se posicionan como un elemento en los cambios de paradigma en 

torno al turismo, donde se ha gestado un cambio en torno a la comprensión del turista (de un 

rol pasivo a uno activo) y la relación con el espacio. Lo que implica reconocer un cambio de 

paradigma entre un turismo de masas (o tradicional) y un turismo experiencial (Dimitrova, 

2017).  

 

Problema de investigación 

 Los estudios en torno al turismo han identificado nuevos esquemas de acción para 

impulsar el mercado, consolidándose dentro del ámbito académico como un campo 

transdisciplinar y de gran complejidad (Marcano, 2020). Estos esquemas consolidan a la 

experiencia turística como un elemento fundamental, lo que ha motivado a que se creen 

diferentes proyectos turísticos orientados a las emociones, desarrollo de estímulos, 

aprendizaje, etc.  

 Desde la arquitectura, consciente de esta realidad del mercado, se genera un 

posicionamiento con un papel protagónico, dado que permite, bajo esta mirada de la 

experiencia, crear/transformar el comportamiento del turista (England, 1980). De acuerdo 

con Zamudio (2013): 

Todos lo hemos experimentado: no puede haber turismo sin arquitectura. En distintos 

grados y formas el turismo ha ido de la mano de la arquitectura desde los pioneros 

viajes de placer del siglo XVII a las complejas estrategias turísticas actuales. Las 

formas que pude adquirir la relación arquitectura-turismo son múltiples y van desde 

satisfacer el cobijo de los viajeros a cubrir sus necesidades emocionales e 

intelectuales, cuando la visita de un edificio es objeto de deseo, sin olvidar todas 

aquellas estructuras habitables que el viajero comparte con el habitante local. (p. 59) 
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Lo anterior implica traspasar la mirada funcionalista/utilitarista del espacio y responder a un 

giro emotivo, a nivel epistemológico.  

 Para cumplir con ello, la arquitectura integra diferentes variables y categorías, muchas 

de estas asociadas con el patrimonio (cultural y natural) y que permiten, dada su naturaleza 

ontológica, generar incidencia en la experiencia del turista. Es importante comprender que el 

patrimonio cultural lo comprenden edificios, esculturas, pinturas, literatura, manifestaciones 

tradicionales, etc.; y el patrimonio natural responde a paisajes, formaciones físicas, hábitat 

de plantas, etc.  

 En Colombia, esta arquitectura orientada a la experiencia del turista se encuentra en 

aumento, permitiendo aprovechar las riquezas históricas, culturales y naturales que posee el 

país, tanto materiales como inmateriales; y que en muchas ocasiones se encuentran 

desconocidas o poco visibles para el turista. Un ejemplo de ello es el municipio de Pacho, 

que es considerado como el primer espacio para la instalación siderúrgica de América del 

sur, capital naranjera de Colombia y lugar de encuentro de una diversidad natural y étnica 

(muiscas) de suma importancia (Beltrán y Marín, 2014). Esto lo consolida como un espacio 

de crecimiento y transformación, con gran potencial para la economía y para el desarrollo de 

arquitectura sensorial. 

 El potencial de Pacho está determinado por características tales como, de acuerdo con 

la iniciativa ViveColombia (s.f): 

- Se encuentra ubicado a 88 km de la capital. 

- Estuvo habitado por comunidades indígenas (Chibchas o muiscas, y sus 

descendencias rutes y gotaques. 

- Pionero en la industria siderúrgica (en torno al plomo y el hierro)- 

- Clima cálido de 19° C. 



8 
 

- Y con atractivos turísticos como el Horno de Ferrería 

 De acuerdo con Nieto et al (2018), siguiendo un enfoque territorial para el turismo, 

con orientación al desarrollo socioeconómico y de ordenamiento territorial, Pacho 

(Cundinamarca) cuenta con importantes recursos, tanto naturales, culturales, económicos y 

sociales que, integrados al turismo, fomentarían un crecimiento de manera armonizada entre 

las iniciativas privadas y públicas. Lo anterior no solo presupone una integración con los 

lineamientos estratégicos para el desarrollo del sector del turismo en Colombia, sino con el 

Plan Nacional de Desarrollo y los planes de desarrollo departamental, donde se ha 

identificado la necesidad de crear corredores turísticos que consoliden a Cundinamarca como 

un destino competitivo, bajo tres ejes: 

• Eje estratégico: mejorar la infraestructura turística a través de proyectos de 

innovación. 

• Eje organizacional: vincular a la Gobernación de Cundinamarca para gestar temáticas 

organizacionales en torno a herramientas que potencian la productividad y la 

economía de la región. 

• Eje participativo: Articular proyectos encaminados a una trascendencia social que 

permitan el desarrollo económico y cultural de la comunidad. 

De esta manera, se evidencia contexto altamente competitivo y de interés, la necesidad del 

fomento de proyectos arquitectónicos con enfoque turístico que responda a dichos ejes de 

acción económica. 

 Ahora bien, si bien Pacho posee las características propias para el desarrollo turístico, 

existe una problemática en torno a ello, que se subscribe a la falta de conocimiento en torno 

a los potenciales naturales y culturales. Esto se debe, de acuerdo con Nieto et al (2018), a una 
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falta de claridad con respecto a la oferta y demanda, como a un desconocimiento de los planes 

y procesos de desarrollo turístico. Esto tiene un efecto de pérdida de oportunidades para la 

comunidad local, un rezago frente al desarrollo turístico y un deterioro del patrimonio (tanto 

en protección como en divulgación). 
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Preguntas orientadoras 

 ¿Pacho (Cundinamarca) posee un potencial para el desarrollo de proyectos sensorial 

a corto, mediano y largo plazo? 

¿Qué elementos patrimoniales existen en Pacho, Cundinamarca que puedan integrarse 

a una arquitectura sensorial? 

¿Cómo integrar los patrimonios culturales y naturales en un espacio que facilite y 

promueva la experiencia del turista? 

¿Qué características del espacio pueden ser aprovechadas para difundir un aumento 

del turismo en el municipio, que repercutan económicamente en la región y en el país? 

A partir de dichas preguntas, se establece la siguiente pregunta rectora 

¿Qué características debe tener un proyecto turístico sensorial en el municipio de Pacho 

que aproveche la riqueza patrimonial y natural? 
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Objetivos 

Objetivo General 

Diseñar un proyecto turístico sensorial en el municipio de Pacho (Cundinamarca) que 

combine la riqueza del patrimonio cultural (material e inmaterial) y natural de la región.  

 

Objetivo Específico 

• Reconocer las características y atributos del patrimonio cultural y natural de Pacho 

(Cundinamarca)   

• Crear espacios multisensoriales enfocados a la experiencia propia del turista  

• Integrar el espacio turístico a un esquema económico local y regional de utilidad para 

la población local. 
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Justificación 

De acuerdo con Nieto et al. (2018), la planificación turística de Pacho 

(Cundinamarca) se ha establecido como pilar fundamental económico, consolidándose 

como un destino turístico importante con crecimiento exponencial con cifras prometedoras. 

Sus características económicas, sociales, culturales, medio ambientales, históricas y 

territoriales hacen que, en la práctica, exista una viabilidad para el desarrollo de modelos y 

proyectos turísticos, siguiendo lo concebido por la Organización Mundial del Turismo en 

relación con los componentes de oferta y demanda. De esta manera, el diseño de un 

proyecto turístico responde a la planificación turística de la región, como a los esquemas 

nacionales implementados desde el Ministerio de Turismo, en asociación con el Ministerio 

de Cultura, para incentivar este pilar de la economía.  

Ahora bien, desde una mirada metodológica, ligada a la planificación turística, se ha 

desarrollado una práctica de desarrollo posindustrial, en la que el turismo responde a 

nuevas experiencias y aprendizajes; lo que presupone un sentido estético y pedagógico, 

integrado al confort y el ocio (Cordero, 2002). Esta transformación fenomenológica y 

epistemológica brinda un horizonte de presentación en torno a las características 

funcionales y utilitarista de los proyectos turístico, integrando con ello variables o 

elementos de diferentes disciplinas, como lo son la antropología, la historia, la museografía, 

la gastronomía, etc.  

Desde los planes de desarrollo territorial a nivel departamental, se exhibe al turismo 

como punto clave, creando con ello nuevos modelos especiales de planificación con un 

enfoque territorial, al menos en lo que respecta a Cundinamarca. De acuerdo con Nieto et al 

(2018), existen diferentes modelos que comprende el turismo bajo una integración 

jerarquizada entre el contexto y los atributos del lugar, definiendo con ello cuatro tipos de 
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destino: metropolitanos, urbanos periféricos, rurales periféricos y de ambiente natural. 

Dada las características de crecimiento poblacional que posee Pacho (Cundinamarca), es 

considerado un destino urbano periférico, que no se encuentra centralizado, posee una 

población media y recibe una cantidad mayor de turistas que las que emite. Además: 

- Posee una industria del turismo en crecimiento, lo que implica una oferta del 

producto turístico con interese públicos y privados.  

- Responde a las necesidades de un turismo cultural y natural dadas las riquezas 

patrimoniales en estos rubros.  

- Posee una ubicación geográfica cercana a la capital colombiana (Bogotá). Lo 

que permite el flujo de pasajeros y rutas de acceso. 

Cabe mencionar que estas características se encuentran en riesgo, dado que, como se 

mencionó en el apartado del problema de investigación existe un desconocimiento del 

potencial cultural y natural del municipio.  

A partir de ello, se debe gestionar proyectos con potencial turístico que posicione al 

municipio como punto de destino turístico en la región, y que afecte de manera positiva a 

los procesos de empleabilidad de la población local. Lo anterior responde, de manera 

objetiva, tanto en torno a los medios como a los fines, a un plan de acción a pequeña y gran 

escala que se integre formalmente con los planes de desarrollo económico local, 

departamental y nacional; en conjunto con las acciones implementadas por el Ministerio de 

Comercio, Industria y Turismo, como es la Política de Turismo Cultural, Colombia destino 

Turístico cultural, creativo y sostenible 2021 y la legislación en torno a la temática (Ley 

1101 de 2006 – Modificación parcial de la Ley 300 de 1996 – Ley General de Turismo, 

principalmente). 
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Marco Conceptual 

En el presente apartado se desarrollan los elementos conceptuales y teóricos que se 

encuentran ligados al objeto de interés.  

 

Experiencia turística 

 La experiencia turística se concibe como una realidad construida socialmente de un 

individuo (el turista) y que depende, dada su naturaleza, de la función integrativa entre los 

atractivos turísticos, la contemplación y la emoción (Izaguirre, 2012). Para su comprensión 

se debe ligar diferentes procesos históricos en torno a los hábitos de consumo, la 

democratización del turismo, entre otros cambios provenientes de la integración de 

disciplinas como la arquitectura, el arte, la antropología, la sociología, la botánica, entre 

otros. 

 De acuerdo con Benseny (2021), la experiencia turística nace del reconocimiento de 

un turismo experiencial, que se caracteriza por: 

- Crear valores sensibles a partir de la experiencia vivida por parte del turista. 

- Comprender los escenarios turísticos como un nodo de información dependiente 

de personas, espacios, actividades, recursos y consolidación de recuerdos. 

- Interiorización de un cambio de perspectiva, de un turismo de masas, a uno 

integrativo sustentado en la relación cultura, territorio, y escenario turístico. 

- Integración de los patrimonios culturales (tangibles e intangibles) en la 

adquisición de conocimientos y experiencias.  

- Concebir al turista a partir de un rol activo, de descubridor, en lugar de un ser 

pasivo (como era percibido en el modelo tradicional de turismo de masas). 
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Dentro de esta mirada, entonces, se han generado subramas que interfieren desde categorías 

académicas y de mercado con los servicios turísticos. Esto implica la creación y diseño de 

proyectos turísticos que dependen de “las características diferenciales del territorio”, el 

patrimonio, el paisaje, la cultura y las señas de identidad de las poblaciones anfitrionas” 

(Rivera, 2013, p. 200). Un ejemplo de ello es el turismo cultural y el ecoturismo.   

 

Experiencia sensorial de la arquitectura 

 De acuerdo con Múzquiz (2017), los cambios sociales en torno a las nuevas 

tecnologías han desencadenado el interés y el debate en torno a los espacios emocionales o 

provocadores de sensaciones, integrando con ello una esfera disciplinar entre arte y 

arquitectura. Lo anterior presupone la creación de una arquitectura sensorial.  

 Esta arquitectura hace referencia a una transformación fenomenológica y 

epistemológica de la comprensión del espacio, configurándolo como un contexto físico, 

cultural y social que incide en las emociones y sentidos de los usuarios. Esta forma de 

conceptualizar la experiencia de habitabilidad centra su atención en el cuerpo, 

interactuando desde un punto de vista estético entre los cinco sentidos, con una mirada más 

funcional-emotiva, que simplemente una utilitarista.  

De esta manera, el centro de la arquitectura sensorial es la experiencia (en este caso 

la experiencia arquitectónica), que se comprende como un acercamiento entre lo vivido, lo 

físico y lo estético. Este acercamiento es dependiente de una relación osmótica, entre el yo 

(cuerpo) y el mundo (el exterior) (Bloomer, Moore y Muñoz, 1982); y que se determina a 

partir del lenguaje tectónico que se maneja desde la construcción y el acto de construir para 

y desde los sentidos, como lo son la memoria, el tiempo y el espacio. Estos tres elementos 

confluyen entre sí para la creación de un espacio arquitectónico sensorial, que se 
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complejiza con el reto de abarcar cada sentido de manera aislada o complementaria, pero 

donde, dada la naturaleza estética, prima la vista.  

 

Patrimonio y turismo 

 El concepto de patrimonio se encuentra ligado a esquemas conceptuales en torno a 

la historia, por lo cual era algunos conceptos se manejan como sinónimos. Esta forma 

particular definirlo le brinda semánticamente un esquema discursivo orientado a la 

protección, a la riqueza y alimentación de actividades para su protección.  

 De acuerdo con la UNESCO, el patrimonio se relaciona con la cultura y la 

naturaleza, definiéndose de manera general a través de la Convención de 1972 en torno a la 

Protección del Patrimonio Mundial Cultural y Natural. Bajo este ejercicio denotativo, se 

presentan dos elementos claves o si sus ramas en torno al patrimonio, determinadas por su 

materialidad; lo que implica reconocer un patrimonio cultural tangible y uno intangible.  

 De esta manera, se percibe como patrimonio cultural todas las expresiones vivas, 

como las tradiciones orales, los rituales, los conocimientos, la artesanía tradicional, los 

monumentos, los objetos y los espacios. A esto se le suma el patrimonio natural, 

determinado por aquellos elementos relevantes del presente que adquieren un valor 

importante y relevante para la historia de la humanidad, y que dada su característica posee 

una fragilidad.  

 Desde el enfoque turístico, el patrimonio cultural se adaptado a los espacios 

contemporáneos a nivel comercial como variables y categorías potenciales para la 

diversidad y el disfrute. Lo anterior presupone un vínculo de consumo sensorial y de 

conocimiento, que tiene como fin último enriquecer el capital social; pero a su vez presenta 
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una dinámica orientadora para la protección, creando una sinergia compleja. De acuerdo 

con Troncoso y Almirón (2005): 

[…] el turismo es presentado como una actividad que posibilita la difusión, el 

acceso y el conocimiento de los elementos valorizados como patrimonio. Por 

ejemplo, a través de la práctica turística, se podría lograr una mayor conciencia 

sobre la importancia de su conservación. También, el turismo es pensado como una 

vía para generar recursos económicos para la gestión patrimonial, que pueda usarse 

para proteger el patrimonio. Por último, además, el turismo es percibido como una 

vía para activar el patrimonio y lograr el desarrollo de los lugares donde éste se 

encuentra (p. 59). 

De esta manera, las formas de interactuar el turismo y el patrimonio fomentar espacios de 

conflicto, que vencieron analizados de manera particular, con el objetivo de alcanzar un 

equilibrio. Cabe mencionar que una de las consecuencias o tensiones asociadas de las 

relaciones son la creación de clúster habitacionales, lo que denomina Navarre (2017) como 

un turismo gentrificador en ciudades patrimoniales. 

 

Patrimonio, turismo y arquitectura sensorial 

 La relación contemporánea entre patrimonio, turismo y arquitectura se ha 

conceptualizado desde la problemática, principalmente por los efectos de transformación 

que se desarrollan dado el mercado, y que, desde un punto de vista socio crítico, impacta en 

el desarrollo de las sociedades en torno a sus costumbres, traiciones, lugares de 

significación y medio ambiente (Gama, 2022). Lo anterior presupone solo un punto de 

vista, aquel que interactúa con el proceso de transformación turística.  

 De acuerdo con Osorio y Paniagua (referenciados en Gama, 2022): 
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El proceso de transformación turística tiene como premisa la ocupación de un 

espacio delimitado, mismo que se verá constituido por características de servicio de 

transporte, hospedaje, alimentación, entretenimiento y ocio, con lo que se buscaría 

generar una dinámica económica fuerte de consumo y, a su vez, incrementar la 

oferta y la demanda. El proceso de transformación debe englobar también la 

patrimonialización y voluntad política de preservar y salvaguardar los bienes 

materiales o inmateriales, espacios históricos, herencias culturales, tradiciones y 

costumbres con riesgo de desaparecer […] La identidad que otorga el turismo a un 

determinado territorio se conoce como proceso de turistificación o territorialidad 

turística. Este proceso es entendido como aquel que posibilita la apropiación del 

territorio por parte de un grupo, actor o agente, para la práctica y la economía 

turística (Hernández, 2012, p. 146; Knafou, 1999). Para que la turistificación en un 

territorio se pueda establecer como proceso de transformación urbana se identifican 

tres fuentes principales, que son primero los turistas, enseguida el mercado y por 

último los planificadores territoriales (p. 258-260). 

Esto implica una relación de retos que, si bien benefician los esquemas de consumo, 

también afectan a la identidad del espacio, de los habitantes y de las relaciones de vivencia 

y habitabilidad del espacio. Cabe mencionar que la identidad del espacio está representada 

por valores y prácticas simbólicas, que generan, dada su importancia cultural, ideológica y 

política, la consolidación de atractivos, dominando con ello una representatividad de la 

territorialización. Lo anterior implica que se debe mediar para que la intervención del 

espacio no afecte la identidad y valores del patrimonio, y de los esquemas profundos que 

interfieren.  
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 Si bien, bajo esta mirada, se hace centro de atención en las dificultades de la 

relación, también se tiene que identificar que genera una apropiación cultural y social. Lo 

que apoyaría a la preservación de la cultura tangible; aunque sí modifica el entorno y las 

dinámicas medioambientales. Además, da cuenta de las capacidades mismas del contexto 

espacial, permitiendo que la arquitectura, como es el caso de iglesias, castillos, fábricas, 

zonas industriales, entre otros elementos, se integren a una estrategia patrimonial, ya que 

responde al reconocimiento de un escenario de identidad, proyectando significados como 

patrimonio cultural (Villalobos, 2018). 

 En el caso de la arquitectura sensorial, se establece un esquema complejo de 

intencionalidades, que interfieren no solo con el valor de preservación del patrimonio, sino 

también en la configuración de transformaciones que motiven e integran la 

patrimonialización, la turistificación y la experiencia del turista. Lo anterior implica el 

diseño de espacios y entornos donde a partir de los sentidos se transmita emociones, 

aprendizajes y se redefina la experiencia, con una construcción compleja y completa en 

torno a los valores culturales, sociales, naturales, entre otros; de un espacio determinado. 

De acuerdo con Rincón (2021), esto pretende la ejecución de espacios pensados desde 

múltiples aristas, que dé cuenta de un espacio construido con las capacidades necesarias 

para la habitabilidad y la eficiencia de dinámicas sociales y comerciales, de interés para el 

turista.  
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Acercamiento Metodológico 

 Con el objetivo de diseñar un proyecto turístico en Pacho (Cundinamarca), se han 

establecido una serie de objetivos específicos, que denotan, un esquema metodológico de 

gran complejidad. A continuación, se desarrolla un acercamiento metodológico con miras a 

comprender elementos teóricos y epistemológicos. 

 

Objetivo 1: Reconocer las características y atributos del patrimonio cultural y natural 

de Pacho (Cundinamarca).  

Para el cumplimiento de este objetivo, se planteó dos estrategias: una etnografía 

territorial y una revisión de fuentes. En el primer caso, se procedió a un rastreo cartográfico 

sensible del municipio, reconociendo sus atributos y recursos que se pueden implementar 

tanto a nivel de territorio, patrimonio cultural y natural. Esta interacción con el terreno 

intervenir, permitió reconocer características económicas, socio demográficas, entre otras. 

En el segundo caso, se hizo una revisión de fuentes secundarias para conocer el estado 

turístico, natural e histórico de local y de la región, se seleccionaron documentos oficiales, 

académicos y comerciales que proveían las características informativas para la construcción 

descriptiva de interés. Cabe mencionar que en esta revisión se procedió a la comprensión 

conceptual en torno a la clasificación de patrimonio cultural (tangible e intangible) y natural 

de acuerdo con la legislación colombiana; como de diagnósticos previos que se encuentran 

en la literatura académica especializada en torno a infraestructura básica, planta turística, 

recursos/atractivos, superestructura, comunidad receptora y comunidad emisora (Beltrán y 

Marón, 2014; Rodríguez, 2018) 
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Objetivo 2: Crear espacios multisensoriales enfocados a la experiencia propia del 

turista.  

El desarrollo de este objetivo se focalizó en un proceso creativo e interactivo de 

elementos teóricos y estéticos dentro de un espacio delimitado seleccionado para la 

construcción del proyecto turístico. Se seleccionaron, a partir de las características del 

patrimonio y los atributos del espacio valores que interfería en el proceso de percepción 

estética que podrían integrarse dentro del planteamiento arquitectónico para la creación de 

una experiencia turística.  

 De esta manera, se determinaron elementos simbólicos (visuales, sonoros y táctiles, 

principalmente) insertos en el espacio arquitectónico con fines funcionalistas, utilitaristas y 

emotivos. Para ello, se utilizó el software autocad,sketchup y asi se generaron bocetos físicos 

y digitales, se evaluaron las debilidades, oportunidades, fortalezas y amenazas que presentaba 

el proyecto de manera interna y externa a nivel especial. Cabe mencionar que en la creación 

del espacio arquitectónico se determinó un guion cartográfico y curatorial, que permite la 

integración de instalaciones deportivas, recreacionales, de hospedaje y cultura; y a su vez 

integrar la arquitectura a su entorno creando un espacio recíproco y sostenible. 

 

Objetivo 3: Integrar el espacio turístico a un esquema económico local y regional de 

utilidad para la población local.  

Para el cumplimiento de este objetivo se procedió a comprender variables externas 

del espacio arquitectónico, haciendo énfasis en la economía local y regional, como en el 

planteamiento de elementos particulares asociados con el turismo, con el usuario. Esto 

implicó percibir la experiencia turística de manera holística, acorde con redes de consumo y 
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proyectos locales, nacientes de iniciativas públicas y privadas, para impulsar el turismo en el 

municipio de Pacho.  

 

 Con la finalidad de manejo e interpretación de datos, se implementaron procesos 

cartográficos de utilidad, tanto para la presente investigación como para otras con un manejo 

similar a nivel temático.  

  



23 
 

Principales Resultados 

 Entre los principales resultados se encuentra: 

1. Integrar la teoría y práctica arquitectónica con miradas transdisciplinares enfocadas a 

la experiencia del turismo. 

2. Desarrollar un proyecto turístico con características multisensoriales que permita 

detonar una experiencia del turista útil para la economía local y regional. 

3. Aprovechar la riqueza en patrimonio cultural y natural de la región de Pacho.  
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Principales Conclusiones del Proyecto 

 Colombia es un destino turístico en crecimiento, con excelentes atributos y 

características, a nivel cultural, social y natural. En Pacho (Cundinamarca) existen elementos 

claves que permiten que se incentive una experiencia del turismo sensorial, aprovechando 

sus características geológicas, históricas, culturales, entre otras. El diseño de un proyecto 

turístico en la región permitirá el aumento del turismo, afectando positivamente a la 

economía local y regional.  

 La arquitectura debe integrar dentro de su esquema de acción miradas 

transdisciplinares orientadas al usuario, desde un giro emotivo. Esto presupone la existencia 

de una transformación epistemológica y el desarrollo de nuevos debates sobre la importancia 

de la disciplina, sus enfoques y sus formas de hacer/ser. 

 De manera formal, se diseñó un proyecto turístico que responde de manera directa al 

reconocimiento cultural y natural de la región a través de espacios multisensoriales, 

integrados a la habitabilidad y la construcción de experiencias turísticas. Estos espacios 

multisensoriales responden a nivel sensorial, principalmente, a la construcción estética visual 

de elementos iconográficos en torno a temáticas como: culturas indígenas locales, procesos 

industriales y actividades de ocio en ambientes naturales y de economía local (principalmente 

a nivel gastronómico).  
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