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ESPACIOS COLECTIVOS




Los espacios colectivos son espacios de relacion que permiten al hombre interrelacionarse con otros, por esto se en-
tiende como aquellos lugares donde lo urbano toma vida. Morales (2008) expresa que “La riqueza civil y arquitecto-
nica, urbanista y morfoldgica de una ciudad es la de sus espacios colectivos, la de todos los lugares donde la vida
colectiva se desarrolla, se representa y se recuerda” (pdag. 212).

Espacios de Relacion que permiten al
hombre interrelacionarse con otros
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Estructura principal de la ciudad
futura

Lugares de interes comun




, , PROBLEMA
Espacios colectivos

Los espacios colectivos son esos espacios que permiten
gue la sociedad interactle y tenga experiencias de vin-
culaciéon con ofros y con el entonto, donde por medio de
la diversidad social y cultural se da paso a estos espacios
colectivos para las personas

Interaccion

La imposicion del espacio privado
sobre los espacios colectivos

se identifica una pérdida de los espacios colectivos
dado a la privatizacion de estos en diferentes zonas
de las ciudades




PLAZA DE MERCADO COMO ESPACIO

COLECTIVO

LA PLAZA DE MERCADO

La plaza de mercado en Bo-
gotd es un lugar cultural y de
esncuentro social donde pode-
mos encontrar toda clase de
alimentos representativos de
nuestro pais, una conexion del

campo con la ciudad.

https://www.senalmemoria.co/articulos/la-pla-
za-mayor

T

j https://arquitecturaexpandida.org/emplazate-en-el-merca-

jdo-de-las-cruces/

HISTORIA DE LAS PLAZAS DE MERCADO EN BOGOTA

Empieza en la época colonial a media-
dos del ano 1861.

El mercado se realizaba los viernes en
la Plaza Mayor de Santa Fe de Bogotd,
lugar donde llegaban los campesinos a
verder Frutas, verduras carnes y mas.

Hoy en dia Bogotd cuenta con 21 plazas
distritales.

LA PRIMERA PLAZA DE MERCAD
BOGOTA:

- Plaza de mercado las Cruces, su cons-
truccion inicia en el ano 1925y concluye
en en 1928 en uno de los barrios mas con-
curridos de Bogotd.

- Esta contruccion fue declarada patri-
monio cultural de Bogotd.

- Es la Plaza mas antfigua con 83 anos de
historia.




RELACION CON EL CONTEXTO

Arquitecto:
- Enric Miralles
- Benedetta Tagliabue

Ano de Construccion
- 1997-2005

Altura | ' ‘ tﬂmt
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Area construida
- 7.000m?2

El Mercado de Santa Caterina se encuentra ESD.OCIOS COle.Chvos al
en el distrito de Ciutat Vella en el barrio de la exferior del equipamiento
Rivera de Barcelona, Espana, sobre la aveni- generando mas

da Francesc Cambd 16, formando parte de dinamismo del usuario

, R -ALTURA DEL CONTEXTO: 6-12 PISOS
la intfervencion urbana de rehabilitacion de

-EDIFICIOS CON VISUAL A LA CUBIERTA
- La propuesta superpone la
n%?OVO arquitectura sobre la -ACCESIBILIDAD AL PROYECTO/ AV. CAMBO
vieja.

- Se reorganizd la distribucion
interior del mercado.

- Hay menos puestos, pero los
sistemas de acceso y servicio se
racionalizan,

viviendas sociales.

este proyecto Intenta dar respuesta a
varios aspectos urbanisticos del barrio.
Haciendo incapié en la redistribucion del
espacio publico como un espacio colecti-
vo para las parsonas en el lugar.

- la superficie de espacios pu-
blicos gana terreno y se comu-
nica con la Avenida Francesc
Cambd, importante vena de
transicion en el barrio, también
rodeada por una densa red de
calles estrechas.




PLAZA DE MERCADO DE GIRARDOT

Arquitecto:
- Leonardo Rother

Anos:
- 1946 - 1948

Ubicacion
-Girardot - Colombia

-La plaza de mercado es un proyec-
to eficiente y funcional.

-Consiste en una estructura de con-
creto, ligera y recursiva; no tiene
muros de cierre y asi aprovecha las
brisas y logra una frescura que sor-
prende al entrar al edificio

-Su planta es un cuadrado con cua-
tro grandes escaleras en cada uno
de los vértices, que ascienden al
segundo nivel.

- Es bastante iluminado

La plaza se encuentra ubicada a
orillas del rio Magdalena
Posteriormente, se pensd en que la
disposicion y el tipo de equipamien-
tos respondieran a la demanda y
necesidades de los usuarios, respon-
diendo en términos de cobertura y
calidad, asi como la conveniencia
de su ubicacion en el sector.

Por otro lado, se ubicaron estos mis-
mos fuera de la plaza de mercado
con el fin de rehabilitar el espacio
donde esta se

encontraba a partir de lugares de
permanecia y circulacion
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-ALTURA DEL CONTEXTO: 6-12 PISOS

-EDIFICIOS CON VISUAL A LA CUBIERTA

-El contexto tiene relacién con dife-
rentes usos, en especial comercio y
uso mixto al rededor de la plaza de
mercado, igualmente vivienda al
rededor de todo el comercio que se
origina al rededor de esta.

-Tiene calles secundarias que co-
nectan con la plaza y los accesos
principales




ESFACISS COLECTIVES
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ANALISIS GENERAL DE SUBA

PARQUES Y
ESCENARIOS SEDES DE
PUBLICOS /\

. . POBLACION A Total hogares ® COLEGIOS
"‘ 1.282.978 /\ /\ 348.354 0 DEPORTIVOS 2aa e — 417
. 5 mﬁ 935 q F

ANALISIS DE PLAZAS DE MERCADO POR LOCALIDAD EN BOGOTA

Doz o il (Db bl

La localidad de Suba se encuentra - St e Agesite
ubicado en el norte de Bogotd

Es una de las localidades mas po-
bladas.

Se destaca por sus varias y amplias
zonas verdes

onas:

wcan De La Cam -Residenciales

-industria
- COMEICIiO
-servicios




Localizacion

e

Localidad - Suba

UPZ 18 - Britalia

Se define el aréa de inter-
vencion en la ciudad de
Bogotd, en una de las locao-
lidades que cuenta con un
indice mayor de viviendaq,
la localidad de Suba. El lote
se encuentra sobre la calle
163 con carrera 57, cerca

a la avenida carrera 72, en
una zona que cuenta con
conjuntos residenciales y
algunas zonas verdes sin uso
alguno.

Avenida Carrera 72

Lote de Intervencion

Vivienda

Zonas verdes




Conexidn del proyecto con espacio pUblico

El lote de intervencidn se encuentra sobre un terreno
plano, y dado a las condiciones de este, se facilidad
para la conexidon entre las zonas verdes y poder generar
espacio publico que se conecta al equipamiento.

Partiendo de este desarrollo, se disena un espacio
publico que conecte y haga parte fundamental del
proyecto, generando zonas blandas y zonas duras
para que la vegetacion haga parte del proyecto
desde el exterior, de igual forma se generan otros es-
PAcCios sin Uso, los cuales tienen una conexidon direc-
ta con el proyecto, generando asi mas zonas verdes
y ddndole paso a la recreacion por medio de dife-
rentes espacios lUdicos.




Accesos al Proyecto

”

Ejes de Circulacion

Centro Activo
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Emplazamiento del proyecto




Escaleras, rampas y terrazas.

Con el espacio publico se va dando espacio a
los accesos del proyecto, formados por escaleras
y rampas, donde los accesos conducen a las en-
tradas principales y a los recorridos alrededor de |la
plaza de mercado.

/1
/

Al generar los accesos fambién se da
paso a tarimas y terrazas alrededor como
espacio publico anclado al proyecto,
dando lugar a espacios de interaccion y
Zonas para las personas donde se pueden
generar diferentes actividades, estas tari-
mas se ubican en el proyecto de tal forma
que permiten los accesos principales, las
terrazas se encuen’rron o un nivelde Tmy
1.50m lo quee; ite jugar or las alturas




Por medio de las tarimas y terrazas se crea un acce-

so mas dindmico dado a los diferentes niveles que se
manejan por medio de estas estructuras, que al mismo
tiempo se conectan con las escaleras y rampas convir-
tiendo estos espacios de circulacion en permanencia

.
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= — —_— Del espacio puUblico se pasa al objeto arquitectdnico el cual esta
disenado de igual forma por terrazas que conducen a diferentes
niveles del proyecto, en estos espacios se generan comedores,
espacios abiertos al aire libre que permiten la interaccion de las
personas y asi mismo experiencias en los recorridos de la plaza de
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\ZUJF . “ jT ‘ | Lo mercado y sus accesos se hacen por medio de escaleras.
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Por medio de las terrazas se permite tener diferentes
visuales hacia el exterior e interior del proyecto con el fin
de generar espacios abiertos para la recreacion e inte-

raccioéon social de las personas

Circukaciangs
werticoles que

conechan comlos berozos
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Una de las estrategias de diseno es tomar como predominancia
las terrazas para generar mediante estas, espacios amplios, expe-
riencias en el recorrido, entrada de luz natural y diferentes visuales
del proyecto.

Asi mismo la apertura de restaurantes alrededor
de la plaza de mercado donde por medio de estos
se generan comedores al aire libre, estos espacios
generan que se dé mas colectividad en el lugar, es-

tos restaurantes se encuentran a nivel 1.5m donde se
da los accesos al proyecto arquitectonico.

Restaurantes

Por medio de las terrazas se busca relacionar los espa-
cios dindmicos y de interaccion, generando esos es-
pacios colectivos que por medio del equipamiento da
paso a lo publico




Semisotano

Pasando asi a la distribucion del proyecto
arquitectonico interiormente donde se da
una conexion de cada uno de los niveles
del proyecto empezando desde el par-
queadero. Su entrada principal es por la
carrera 58b, se utilizan dos niveles con el fin
de proporcionar espacios adecuados para
la zona de carga, y dar paso tfambién a los
visitantes. Sus circulaciones verticales son
por medio de escaleras ascensores y ram-
Pas.

Rampa Peatonal

Ascensor y
escaleras

Parquedero bicicletas
y motos

Semisotano Nivel 2

Cuarto Eléctrico

Parqueadero para
camiones de carga

Parqueadero

Al bajar por la rampa al nivel
-5.0m se encuentra la circulacion
vehicular, la entrada para el semi-
sotano del segundo nivel, donde
se reparten los cuartos de aseo,
cuarto de desechos, cuarto eléc-
trico y parqueaderos para vehicu-
los de carga, aligual que de motos
y bicicletas, se manejan bodegas
y cuartos frios alrededor del semi-
sotano. Sus circulaciones vertica-
les a sus costados y una rampa
que conducen al primer nivel de
la plaza de mercado.

Al bajar por la rampa vehicular al
nivel -8,0m se encuentra el se-
misdtano del primer nivel el cual
esta destinado para los vehiculos
particulares, motos y bicicletas
de visitantes, de igual forma tie-
ne sus respectivas escaleras y
ascensores que conectan con
los demads niveles del proyecto.




Planta Primer Nivel

El acceso al primer nivel se maneja a los costados de la plaza
de mercado por la carrera 58 y la entrada peatonal de la co-
lle 163, al ingresar al proyecto en este se dan sus circulaciones

verticales por rampas, escaleras y ascensores que conducen
a todos los niveles del proyecto.

Su distribucion del primer nivel va desde las circulaciones
en cuadricula dado a los espacios que se dan a las zonas
de mercar, alli se encuentra la zona administrativa, los ba-
Nnos a las esquinas del proyecto, restaurantes alrededor de
la plaza al igual que una terraza que genera los accesos y
la conexion del espacio publico y el proyecto.

Rempas

Ascensor y : peatonales

escaleras Zona Administrativa

Zona comercial

[comedores]

El centro del proyecto se maneja por doble altura y da paso
a la entrada de luz natural y una sensacion de espacio abierto,
donde se maneja una plazoleta y comedores.




Planta Segundo Nivel

Planta Tercer Nivel

En el tercer nivel se genera una terraza con la estrategia

La enfrada al segundo nivel se hace por medio de ram- de dar mas espacios sociales, de interaccion y diferentes
pas y escaleras que estdn al interior y exterior del proyecto, . P . C Y
vistas desde el proyecto hacia al paisaje, el acceso a esta

donde se encuentra zona de mercar, banos, un vacio en el
nUcleo del proyecto el cual genera mas iluminacion natural
y s& hace mas evidente el uso de terrazas y balcones que

dan paso a las zonas comunes.

terraza es por medio de escaleras que van desde las terra-
zas del segundo nivel.

Temrazas
(zonas comunes)

Zona Comercial

Accesos al segqundo
nivel por medio de las
terrazas

Tonas Blandas

anas dunas

pacio Piblico .

Terrazas

1 Espacio plblico




Corte Fachada

sotano 2

Muro en concreto

Piso en Madera

sotano 2

Murc de contencion
de concreto reforzads

Terenc

Complementando sus espacios, se usan diferentes materiales, en la estructura se utilizan muros de
concreto y columnas, vidrio para aumentar la iluminacién, y en el espacio publico madera y baldo-
sas en los pisos de las terraza, mamposteria en los muros, y materas al igual que bastante vegetacion
alrededor del proyecto.




Conclusion

Con esto se busca que el proyecto i
arquitecténico por medio del uso de

terrazas, Tarimas y niveles se creen di-
ferentes espacios comunes y abiertos
para las personas los cuales permiten
que el equipamiento genere diferentes

experiencias en los recorridos, accesos

y permanencias que hacen ver el pro-
yecto como un todo generando ese
espacio publico en un equipamiento
dentro y fuera de él.

Los espacios colectivos permiten a las personas relacionarse
y estar en espacios que ya sea estén abiertos o no, son dé y
para la sociedad. Por medio de la plaza de mercado se da
paso al funcionamientos de espacios que no tienen un uUso
especifico dentro de la ciudad, y la plaza como elemento
colectivo se abre como equipamiento y genera un nucleo
donde las personas pueden hacer uso de este espacio. Con-
tribuyendo con lo anterior dentro del disefno arquitectonico, se
pueden plantear diferentes estrategias como el diseno de ta-
rimas, terrazas, escalones, y niveles en el espacio publico que
den paso a lo colectivo, donde cada espacio es diferente, y
aporta cualidades espaciales con los recorridos y visuales ya
sea dentro o fuera del proyecto.
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“Creo que luchar por esa calidad de los espacios colectivos a la vez
privados y publicos, publicos y privados es la mejor tarea del arquitecto en la ciudad. Porque la
ciudad buena es la que logra dar valor publico a lo privado” (Morales, M. 2008; pag. 213).







