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Resumen

El Centro de Abastecimiento, es una estrategia de reestructuracion, revitalizacion vy
consolidacidn del territorio en la ciudad de Monteria capital del departamento de Cérdoba, a partir de la
integracion de las diferentes dinamicas urbano espaciales, socioculturales y econdmicas, que se llevan a
cabo en la comuna 3 de la ciudad, en el barrio Buenavista, mas especificamente en el mercado del sur;
funcionado como nodo urbano, reconocible e identificable para la sociedad. “Punto estratégico de la
ciudad que denota intensidad el cual puede ser foco central, que parte o encamina a la poblacién” Kevin

Lynch (1960).

Por esta razon, la revitalizacion del ambiente urbano atiende a las necesidades arquitectdnico
espaciales vinculadas al espacio publico, contemplando la diversidad social y de usos, la percepcion de
libertad, el sentimiento de comunidad, el cardcter y la identidad, la escala de proximidad y las actividades
de barrio, como afirma el Arq. Dominique Perrault en el articulo “Reestructuracion del Edificio de Correos
de Louvre”. Se convierte de esta manera en un elemento arquitectdnico simbdlico conector de las
dindmicas cotidianas y tradicionales que se llevan a cabo en el ambiente urbano de Monteria integrado

con el paisaje caracteristico del territorio a partir de las necesidades actuales y futuras.

Palabra clave: Reestructuracion, centro de abastecimiento, territorio.
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Abstract

The Supply Center is a strategy for the restructuring, revitalization and consolidation of the
territory in the city of Monteria, capital of the department of Cordoba, based on the integration of the
different urban-spatial, socio-cultural and economic dynamics that take place in commune 3 of the city,
in the Buenavista neighborhood, more specifically in the southern market; functioning as an urban node,
recognizable and identifiable for society. "Strategic point of the city that denotes intensity which can be a
central focus, which starts or directs the population" Kevin Lynch (1960).

Consequently, the revitalization of the urban environment will address the architectural and
spatial needs related to public space, contemplating the social diversity and uses, the perception of
freedom, the feeling of community, the character and identity, the scale of proximity and neighborhood
activities, as stated by Architect Dominique Perrault in the article "Restructuring of the Louvre Post Office
Building". It thus becomes a symbolic architectural element that connects the daily and traditional
dynamics that take place in the urban environment of Monteria, integrated with the characteristic

landscape of the territory based on current and future needs.

Key Words: Restructuring, Supply Center, territory.
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1. INTRODUCCION

El actual Mercado del Sur, posee inconvenientes en el desarrollo de accesibilidad multimodal,
ausencia de un drea destinada a carga y descarga de productos, asi mismo el deterioro estructural
contribuye a la contaminacién ambiental y el incumplimiento de mas del 30% de normas para el manejo
de mercados. Es necesario contar con un disefio adaptado a las necesidades y al contexto; propone
restaurar este mercado a través del disefio del Centro de Abastecimiento Sostenible, con el objeto de
crear un proyecto arquitecténico flexible, permeable y versatil, que cuente con puntos de permanencia

basado en los atributos del lugar.

Para abordar el tema se plantea una serie de marcos de investigacion tedricos y conceptuales, de
las plazas de mercado, donde se clasifica de una serie de palabras clave, que se obtienen tras la definicidn
del tema proyectual: Centro de Abastecimiento Sostenible para la Reestructuraciéon e integracién social,
la revitalizacidn e integracion definida por Jan Gehl (1971).

La metodologia se lleva a cabo en dos fases, la primera posee un cardcter investigativo, se trata
de una matriz de andlisis de referentes. Fase dos: aplicacién de instrumentos de trabajo de campo a través

de fotografias y entrevistas a comerciantes y visitantes en el Mercado del Sur.

Se obtienen como resultados informacién y datos relevantes que permiten estructurar de manera
eficiente el programa arquitecténico del mercado, respondiendo a las necesidades propias de Monteria,
como lo son las condiciones climaticas y las diferentes dindmicas sociales que alli se desarrollan, de esta
manera se proponen estrategias para mejorar la calidad de los espacios presentados en el interior y

exterior del mercado.
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La propuesta reune las diferentes dinamicas de caracter socioecondmico de la capital cordobesa,
resaltando el valor de las plazas como un punto de encuentro y memoria tradicional del territorio. El
desarrollo de tres ejes principales determina la implantacidn y la zonificacién del mercado, surgen a partir

de la estructura vial principal, teniendo en cuenta elementos como el flujo de transito peatonal y vehicular

Los pabellones aportan a la clasificacion y organizacion de los espacios requeridos para el
funcionamiento del mercado, el manejo de celosias y pérgolas en las fachadas permite que gran parte de
la ventilacién he iluminacién sean naturales, aportando a la sostenibilidad y brindando confort térmico a
sus usuarios, asi mismo se lleva a cabo un juego entre la luz y la sombra proyectadas al interior y exterior
de los volumenes. EIl manejo de rampas, que conectan los espacios publicos con los privados, la
articulacién y los recorridos que se crean entre los volimenes aportan a la permeabilidad del proyecto. El
disefio interior consta de pasillos amplios que dan paso a un flujo ideal para compradores, vendedores y

el constante movimiento de productos.
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2. PLANTEACION DEL PROBLEMA

Problematicas en funcién de la accesibilidad multimodal, debido a la ocupacidn de las calles que
rodean el mercado, segun el Observatorio del Caribe Colombiano “en Monteria predomina lainformalidad
como modalidad de trabajo” produciendo la invasion del espacio publico; la movilidad se torna
complicada y peligrosa. De igual forma la desorganizacién de la llegada de carga y descarga de camiones,
complica el flujo de movimiento en el mercado. El deterioro estructural contribuye en gran medida a la
contaminacion ambiental, al igual que el incumplimiento de mas del 30% de las normas para el manejo
de mercados, establecidas por Minsalud, hacen que el mercado no tenga condiciones dptimas de

salubridad y no sea un lugar de agrado y disfrute para sus usuarios.

Figura 1. Problematicas ambientales

CONTAMINACION VISUAL DESARTICULACION CON EL PAISAJE
= N\ = pei
> Q=D y ‘
faneio ihadeciado dé los residiiesi RESIDUOS ¢Qué hay enel Desconexion ( )
jesec ( ‘ sitio? ausenciade floray fd(.‘Hd» ficulta

No se aprovecha la luz solar ni
las sombras naturales

ALIMENTOSY
PRODUCTOS
ESPACIO PUBLICO

Figura 1. Problematicas de caradcter ambiental. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 13/02/22
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Figura 2. Problematicas
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Segun encuestasa y mercados méviles ?ara !D?‘ ?e?Fz‘)r‘wes kL8 ) : Inseguridad

comercian 2| sector

Figura 2. Problematica. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 13/02/22

Alli el flujo de personas es constante, asi mismo es el puesto de trabajo de varios comerciantes,
es un nodo dentro de la localidad, posee una gran cantidad de irregularidades e inconformidades para sus

usuarios, debido a que no tuvo proceso de planificacion.
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Figura 3. Problematicas de infraestructura
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Figura 3. Problematicas de infraestructura. Fuente: Elaboracion propia. Fecha 13/02/22
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3. JUSTIFICACION

Plantear un disefio para la Plaza de Mercado del Sur es una estrategia para consolidar y
reestructurar el territorio, es una oportunidad para destacar el rol de una plaza dentro de la ciudad,
disefar espacios ideales para la comercializacidn de productos especificos, lugares amplios que tengan la
capacidad de albergar un alto numero de vendedores que actualmente ocupan el mercado y sus
alrededores; revitalizar este espacio es necesario para fortalecer la identidad y potenciar las dinamicas

que alli se dan.

Reconstruir La Plaza de Mercado del Sur en Monteria Cérdoba, en base a un disefio que integre
las dindmicas socioculturales y econdmicas del territorio; por medio de la organizacidn, clasificacion de
los espacios y el manejo de materialidades que equilibran su relacion con el contexto. Involucrando el
desarrollo y disefio de puntos de permanencia basados en los atributos del lugar. El objetivo es generar
un nodo catalizador mediante la integracion de los espacios con el entorno inmediato, recurriendo a la
implementacién de especies nativas, en el exterior e interior del mercado, para lograrlo es indispensable
organizar el espacio destinado a el comercio mediante un objeto arquitectdnico flexible, permeable y
versatil, en el cual se proporciona un disefio sustentable teniendo en cuenta las determinantes climaticas

del territorio.

Se busca evocar la memoria natural a través de espacios que se conecten con el ecosistema,
enmarcando el paisaje mediante miradores y cubiertas transitables; de igual manera mitigar el impacto
negativo al medioambiente a través de considerar el uso de materiales y texturas reutilizadas como
durmientes de madera que contrasten con la luz y la sombra para darle jerarquia a la composicién

volumétrica. Componer elementos de Accesibilidad inclusiva, rampas, espacios amplios
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4. OBIJETIVOS

4.1 Objetivo General:

Disefiar un centro de abastecimiento sostenible en Monteria Cérdoba, mediate la restauracion
del Mercado del Sur, en base a un disefio que integre las dindmicas socioculturales y econdmicas del
territorio; por medio de implementar principios de sostenibilidad. Desarrollo y disefio de puntos de

permanencia basado en los atributos del lugar.

4.2 Objetivos Especificos:

1. Implementar principios de sostenibilidad en el desarrollo del proyecto arquitecténico, en
funcién de valora y respetar el paisaje, el patrimonio y la cultura propios del lugar.

2. Reestructurar y organizar el espacio destinado a el comercio por medio de un objeto
arquitectdnico flexible, permeable y versatil.

3. Proporcionar un disefio sustentable teniendo en cuenta las determinantes climaticas y
ambientales del lugar.

4. Evocar la memoria natural a través de espacios que se conecten con el ecosistema del
territorio, brindar prioridad al paisaje.

5. Articular el uso comercial existente, en base a implementar espacios para micro comercio.

6. Utilizar materiales y texturas que contrasten con la luz y la sombra para darle jerarquia a

la composicién volumétrica y el manejo de color.
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5. MARCOS TEORICOS

El proyecto Centro de Abastecimiento Sostenible en Monteria Cérdoba, se apoya en el
planteamiento de cuatro marcos de investigacidn que exponen teorias, conceptos, referentes y hechos

histéricos de las plazas de mercado:

Marco conceptual

El desarrollo de este marco consiste en la clasificaciéon de una serie de palabras clave, que se
obtienen tras la definicion del tema proyectual: Centro de Abastecimiento Sostenible para la
Reestructuracion e integracidon social; En base a el tema se obtienen: plaza de mercado y
multifuncionalidad que se enmarcan en el campo arquitectdnico patrimonial; conceptos propios como
centros de abastecimiento “hitos urbanos, referentes del tejido social e identidad, espacios de
articulacién de economias campesinas con economias populares” Hernan Dario Correa (socidlogo,
experto en plazas de mercado) Conferencia Sobremesa Historia de las plazas de Mercado (2017).
Arquitectura multifuncional “ndcleos que albergan accesibilidad, diversidad, heterogeneidad vy
abastecimiento de necesidades con cohesidn social y de una forma sostenible” Le Corbusier (arquitecto)

Unite d'habitation de Marsella (1947).

Marco histérico

Las plazas de mercado son un punto catalizador de actividades culturales. Histéricamente se han
expuesto como elementos importantes en el desarrollo de la ciudad, surgen como centros de reunién
donde se llevaban a cabo actividades sociales y culturales, involucrando dindmicas econdémicas. A

continuacién, se expone un barrido por diferentes momentos histéricos a nivel internacional y nacional.
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6. METODOLOGIA

La metodologia se lleva a cabo en dos facetas, la primera es de cardcter investigativo, se trata de
una matriz de analisis sobre referentes de revitalizaciones de plazas de mercado, mediante cuadros que
exponen el estudio de la imagen del proyecto, informacién relevante, forma, funcionalidad, tecténica y
aspectos de sostenibilidad, esto se realiza con el fin de obtener datos que permiten estructurar de manera
congruente y eficiente el programa arquitecténico y requerimientos de una plaza de mercado. Asi mismo
se realiza una investigacién. La fase nimero dos consiste en la aplicacién de instrumentos de trabajo de
campo a través de fotografias y entrevistas a comerciantes y visitantes del actual Mercado del Sur, la

informacidn recolectada permite identificar los aspectos potenciales para el proyecto.

6.1 Matriz de referentes:

Mercado 9 de Octubre Ecuador Cuenca, cambio su uso inicial y se transformd en un mercado, el
cual mantiene la vieja edificacién como centro de comercializacidén, cuenta con permanencia a actividades
gue dinamizan la ciudad, se realiza un trabajo participativo entre municipalidad y comunidad y se
adecuaron las condiciones de venta para los comerciales, mejorado la salubridad, seguridad e
infraestructura. En cuanto a su programa arquitectdnico, en primera planta hay un gran subsuelo de
parqueaderos (150 vehiculos), espacio que se acoplo para brindar mayor facilidad a los compradores,
ajustandose asi a la vida actual de la ciudadania; alli estd la venta de productos cdrnicos. En la planta baja
subsuelo, a la altura de la plaza principal se encuentran frutas, verduras y hortalizas. Por ultimo, el nivel
tres “Mezanine” esta designada al expendio de alimentos preparados como las comidas tipicas de la
ciudad de Cuenca, los puestos han sido minuciosamente adecuados para la elaboracién de los platos

cuencanos mas tradicionales.
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Figura 4. Andlisis del proyecto. Mercado 9 de octubre
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Figura 4. Analisis Mercado del 9 de octubre. Fuente: Elaboracion propia. Fecha 01/03/22

El Mercado de los Cuatro Patios es la reconstruccién del Mercado Central de Monteria Cérdoba,
este proyecto aporta en gran magnitud a el urbanismo y desarrollo de la centralidad de la ciudad, dando
impulsando el comercio local, conservando el estilo arquitecténico existente. La zonificacién del mercado
se clasifica segun el tipo de producto de venta en este caso: Fruver con un drea aproximada de 770 m2
(frutas, verduras, tubérculos, hierbas), locales mixtos area aproximada 754 m2 (carnes, lacteos,
procesados tipicos), servicios area 330 m2 (bafios, cuartos de basura y depdsitos), locales especiales area
aproximada 248 m2 (informacion turistica, dulces tipicos, plantas), cuanta con un espacio destinado a la
gastronomia tipica de Monteria, cuenta con un area aproximada de 535 m2. Las circulaciones son amplias,

iluminadas y abiertas, controlando asi los olores producidos en cada espacio.
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Dentro del desarrollo y consolidacidn proyectual se lleva a cabo un proceso de participacion
colectiva, donde las personas aportan puntos de vista y perspectivas del mercado central existente en
primera instancia, de igual manera sugieren cambios y modificaciones para que el mercado tenga un

sentido de apropiacion por quienes lo visitan con regularidad.

Figura 5. Analisis del proyecto. Mercado Los Cuatro Patios.
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Figura 5. Analisis Mercado los Cuatro Patios. Fuente: Elaboracion propia. Fecha 01/03/22

Proyecto Plaza Andaro, se ubica en una de las calles principales de Avandaro, en base a conservar
el territorio y la naturaleza y la naturaleza surgid la idea de que los edificios se ubicaran como pabellones
en los costados del terreno. Se complementa con patios de piedra dando a los espacios interiores la

capacidad de conectar con el exterior. Trabajando llenos y vacios donde el centro es un rio temporal que




23

las cuales son una metafora de la verticalidad de los troncos cercanos. El vidrio se maneja para las fachadas
de locales; las cubiertas trabajadas con losas ligeras, vigas de madera y entablerados de pino local. El

proyecto se envuelve en celosias de durmientes en madera de reuso.

Figura 6. Analisis del proyecto. Plaza Andaro

MATRIS ANALISIS DE REFERENTES

ITEM IMAGEN DEL PROYECTO CONCEPTUALIZACION DE LOS ESPACIOS

\
il i

\H "“

PROYECTO DE GRADO

Figura 6. Anélisis Plaza Andaro. Fuente: Elaboracion propia. Fecha 01/03/22

6.2 Trabajo de campo:

La fase dos es una visita en sitio, la cual consiste en un trabajo de campo donde se realizd un
registro fotografico y entrevistas a quienes residen en el actual mercado del sur, esto se realiza con el fin
de identificar las dindmicas que se llevan a cabo en el actual Mercado del Sur, evidenciando temas como

accesibilidad, condiciones de salubridad y organizacién de los espacios, en base a esto se plantean
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estrategias que aporten a el bienestar de los usuarios y asi mismo se adapten a las condiciones del

territorio (Ver figuras 7, 8, 9, 10).

Figura 7. Accesibilidad multimodal

7. Fotografia en sitio, Monteria Cérdoba-Mercado del Sur. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 11/02/22
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Figura 8. Condiciones de salubridad en el espacio de trabajo informal

8. Fotografia en sitio, Monteria Cérdoba-Mercado del Sur. Fuente: Elaboracion propia Fecha 11/02/22
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Figura 9. Desorganizacion llegada camiones carga y descarga

. (i
N i

9. Fotografia problemadticas a solucionar, Monteria Cérdoba-Mercado del Sur. Fuente: Elaboracidn propia Fecha

11/02/22
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Figura 10. Deterioro estructural

10. Fotografia problematicas a solucionar, Monteria Cérdoba-Mercado del Sur. Fuente: Elaboracion propia Fecha

11/02/22
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7. MARCO PROYECTUAL

7.1 Determinantes

La eleccion del territorio donde se llevara a cabo el proyecto fue destinada en base a la
metodologia mencionada en el punto anterior, apoyada en un analisis multiescalar donde se recolecta
informacién clave para el desarrollo proyectual, brindando informacién sobre el contexto y las
determinantes principales del entorno. De este modo se determina que el Centro de Abastecimiento
Sostenible, se situa en la ciudad de Monteria, capital del departamento de Cérdoba, ubicado en el
noroccidente del pais en la region Caribe Colombiana (ver figura 11), limitada por un hito natural el rio
Sind. Al norte limita con el municipio de Cerete, Puerto Escondido y San Pelayo; al este con San Carlos y
Planeta Rica; al sur con Tierralta y Valencia; al oeste con el departamento de Antioquia y los municipios

de Canalete, Puerto Escondido y Los Cérdoba.

Figura 11. Localizacién general

PAIS CAPITAL
COLOMBIA MONTERIA

DEPARTAMENTO
CORDOBA

Figura 11. Localizacion general. Pais: Colombia, Departamento: Cérdoba, ciudad: Monteria. Fuente: Elaboracién
propia.
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El territorio rural de Monteria se divide en 28 corregimientos, 168 veredas y 9 unidades. El area
urbana se divide en 207 barrios, los cuales estan agrupados en 9 comunas y en 5 piezas urbanas. La
comuna 3 se integra por los barrios: Brisas del Sind, Nuevo Milenio, Santa Fé, Simén Bolivar, La Coquera,
El Tendal, Buenavista, Santa Lucia, La Granja, San Martin, Santander, Policarpa y Pastrana Borrero. En el

barrio Buenavista se ubica El Mercado del sur (Figura 12).

Figura 12. Organizacion territorial Monteria-Cérdoba
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Figura 12. Andlisis escala macro. Organizacidn territorial, Monteria Cérdoba. Fuente: Elaboracidon propia.

El rio Sinu es un cuerpo de agua que destaca en la estructura ecoldgica principal de Monteria (ver
figura 13), la periferia de la ciudad es principalmente sabana tropical, estos factores son claves para
determinar miradores y estrategias de disefio adaptables a las condiciones ambientales del territorio. La
presencia de parques de bolsillo se da principalmente en el centro y sur de Monteria. El desarrollo de

estos espacios es clave para enmarcar elementos de flora propios del lugar: bongas, cedros, cauchos,
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almendros, palmeras, mangos entre otros, sin embargo, el sur carece de estos espacios razén por la cual

proponer un desarrollo urbano en el Mercado del sur es viable.

Estructura ambiental: El analisis de la estructura ambiental destaca elementos como el rio Sinu
(ver figura 13), el cual es fundamental identificarlo ya que en el proyecto se sitlan espacios destinados a
resaltar este hito natural. En base a este andlisis de la estructura ambiental se muestra que el territorio
es principalmente sabana tropical, por lo tanto, se proponen estrategias para obtener confort en el
proyecto basdndose en las condiciones medioambientales. Asi mismo conocer las especies de flora
presente: bongas, cedros, cauchos, almendros, palmeras, mangos, permite manejar una simbiosis entre

el proyecto y el contexto, proporcionando un vinculo entre usuarios y la naturaleza.

Figura 13. Estructura ecoldgica principal Monteria-Cérdoba
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Figura 13. Analisis escala macro. Estructura ecoldgica, Monteria Cérdoba. Fuente: Elaboracién propia.

Fecha 28/04/22.
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Estructura econémica: Dentro del trazado urbano encontramos que el mayor flujo de dinamicas
comerciales se desarrolla en el centro y suroccidente de la ciudad, donde esta actualmente el Mercado
del Sur. (ver figura 14). Monteria es reconocida como la capital nacional de ganaderia, debido a que es
una potencia econdmica, de igual forma la economia se impulsa en gran medida por la agricultura la cual
se da principalmente de cultivos de maiz tecnificado, algoddn, sorgo, arroz, yuca, platano y fiame, en base

a esto se identifican los productos de mayor flujo de venta en el Mercado del Sur.

Figura 14. Actividad econdmica principal Monteria-Cérdoba
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Estructura sociocultural: es una ciudad rica culturalmente, donde los iconos de interés cultural se
aglomeran en el centro de la ciudad (ver figura 15); el parque lineal ubicado al costado del rio Sint en la
avenida primera, La Ronda del Sind, es un hito urbano dentro del desarrollo de Monteria. Luces, colores
y diversidad arquitectdnica de la avenida primera brindan un espacio para la cultura y el entretenimiento.
El analisis permite identificar que la concentracion de dinamicas urbanas y de interés cultural se plantea
principalmente el centro y suroccidente de la ciudad, donde se ubica el Mercado del Sur, que es una

potencia de desarrollo.

Figura 15. Estructura sociocultural principal Monteria-Cdrdoba.
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7.2 Andlisis y descripcion de la comunidad

Los mercados hacen parte de la esencia primordial de la cuidad, son un legado histédrico,
patrimonial y cultural. En Monteria se destacan 3 plazas de mercado (ver figura 16), El Mercado de los
Cuatro Patios en el centro de la ciudad, El Mercado de Occidente y El Mercado del Sur, donde se llevard a
cabo el proyecto, fue un espacio impulsado por la administracion municipal, en 1989 como una alternativa
de reubicacién para los vendedores ambulantes que se localizaban en el centro de la ciudad, con el fin de

descongestionar la primera plaza.

Figura 16. Plazas de Mercado principales en Monteria-Cérdoba.
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Figura 16. Analisis escala macro. Plazas de Mercado, Monteria Cérdoba. Fuente: Elaboracion propia.

Fecha 28/04/22.
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Sus primeros comerciantes no encontraron la infraestructura fisica terminada; aun asi, tenian
asignado un espacio inadaptado para la comercializaciéon, a raiz de esto los comerciantes asumieron la
construccién y adaptacién de estos espacios, constituyendo lo que actualmente se conoce como
colmenas. Hoy en dia los comerciantes son responsables de los costos de mantenimiento del espacio. La
Plaza de Mercado del Sur asumen el papel de central mayorista, realizandose el descargue de todas las
frutas, hortalizas y tubérculos que llegan desde diferentes puntos del pais y del departamento de Cérdoba

a la ciudad, para de ahi abastecer la Plaza de Mercado Central, el mercado local y regional.

2.3 Dinamicas del territorio

La comuna 3, se ubicada en el sur de la ciudad y es delimitado por el rio Sind. Segun informacion
del POT vigente de Monteria 2021 (ver figura 17), en cuanto a usos del suelo, las actividades
predominantes son vivienda con uso mixto, pequenos locales comerciales de barrio: tiendas, panaderias,
papelerias y peluquerias. La presencia de equipamientos institucionales de educacidon primaria y
secundaria también destacan dentro de la comuna 3. Actualmente cuenta aproximadamente con 26

puntos de actividad dotacional.
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Figura 17. Usos del Suelo comuna 3.
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Figura 17. Andlisis escala meso. Usos del Suelo comuna 3, Monteria Cérdoba. Fuente: Elaboracién propia.

Fecha 27/04/22

En base a la informacion arrojada por el POT sobre lo usos del suelo de la comuna 3, se destaca
en uso dotacional (observar figura 18), las instituciones educativas aproximadamente 15, como: La
Institucion Educativa Los Nogales, La Institucién Educativa Mercedes Abrego, Comfacor, Liceo Maximo
Mercado Gimnasio Cordilleras, entre otras. Cabe la pena destacar que la Plaza de Mercado del Sur es el

Unico centro de abastecimiento de alimentos que posee esta comuna y por tal razén aglomera una gran
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cantidad de personas en horario diurno. En cuanto a servicios sociales, la comuna 3 carece de sitios de

cardacter cultural y recreativo.

Figura 18. Usos dotacionales comuna 3.
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7.4 Memoria argumentativa

La revitalizacidon e integracidon “consiste en que las grandes funciones se conectan como una
oportunidad para encajar labores pequefas en un contexto mas amplio” Como se menciona en el libro La
Humanizacién del Espacio Publico (Jan Gehl 1971). El proyecto en base a este concepto propone el disefio
de diferentes pabellones que organizan y a su vez clasifican los espacios usando un mismo lenguaje
arquitectdnico en virtud de las condiciones del territorio, estos volimenes se conectan a través de sus

cubiertas por medio de pasarelas las cuales funcionan como miradores, enmarcando el paisaje cordobés.

El mercado es un hito urbano “referentes del tejido social e identidad, espacios articuladores de
economias campesinas con economias populares” como lo expone Hernan D. Correa en Caroy cuervo TV.
(2016, septiembre 2). De Sobremesa Historia de las plazas de Mercado. Es un punto estratégico de
intercambio comercial, donde el alto flujo de personas y mercancias es constante, por esta razén se
plantea un disefo adaptado a las necesidades, mediante espacios amplios, iluminados y ventilados,
pasillos dptimos, mobiliario funcional y estético, que aporte a mejorar la calidad de los espacios y resalte

el valor cultural de este lugar.

La bioclimatica “relacién entre el desarrollo de un proyecto y el medio ambiente involucrando
nuevas tecnologias, el manejo de materialidad y sistemas constructivos que posibilitan una arquitectura
versatil y resiliente” se menciona en el libro La condicion Contemporanea (Josep Maria Montaer 2015).
Se aplica este a el proyecto a través de herramientas que aporten a la durabilidad y equilibrio ambiental,
recurrir a la ventilacién e iluminacidn natural, techos verdes, fitotectura, materialidades reutilizadas entre

otras estrategias que permitan una conexion sana con el entorno.
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7.5 Programa del proyecto

Revitalizar el Mercado del Sur es una propuesta urbano arquitectdnica que redne las diferentes
dinamicas de caracter socioecondmico de la capital cordobesa, resaltando el valor de las plazas como un
punto de encuentro y memoria tradicional del territorio, el cual posee una gran riqueza cultural y
paisajistica, el proyecto cuenta con cubiertas transitables que permiten enmarcar las visuales que ofrece

Monteria, ademas atreves de ellas se conectan los diferentes voliumenes.

Figura 19. Usos dotacionales comuna 3.
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Figura 19. Usos dotacionales comuna 3, Monteria Cérdoba. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 17/05/22
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7.6 Intervencion macro

En los espacios cercanos espacio donde se destacan las cualidades, caracteristicas y atributos del
territorio. Al profundizar y estudiar los componentes del paisaje, las dindmicas urbanas y culturales de la
plaza de Mercado del Sur, es posible comprender como funciona el mercado en virtud de las actividades
y de esta manera se llega a la sinterizacion de ideas, las cuales nutren el proceso de operaciones de disefio.

Las principales cualidades del territorio son la variedad de flora que existe en el lugar, donde se
encuentran una gran cantidad de especies como las palmeras, el arbol de Cucho, el Almendro, en su
mayoria los de porte alto-medio se encuentran préximos a residencias cercanas a la plaza de mercado.
Las palmeras se ubican sobre la calle 12 al costado sur occidental de la plaza. (Ver figura 20). Estos seres
vivos podrian favorecer a la revitalizacion del mercado, aportando sombra, visuales y pequefios pulmones
verdes. De igual forma el espacio podra ser permeable y accesible debido a su ubicacién y proximidad a

una de las avenidas mds importantes de la ciudad, La Avenida Circunvalar.

Figura 20. Virtudes del territorio, componentes ambientales.

Figura 20. Fuerzas de emplazamiento, virtudes del territorio. Fuente: Elaboracidon propia. Fecha 22/05/22.
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Los atributos correspondientes a El Mercado del sur, son su rol de catalizador e hito urbano,
dentro de la ciudad y especialmente dentro de la comuna 3; redne una gran cantidad de actividades
durante el dia, en su entorno inmediato se destacan los usos multiples entre residencia y comercio (ver

figura 21).

Figura 21.Centralidad.
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Figura 21. Fuerzas de emplazamiento, virtudes del territorio. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 22/05/22

Los ejes viales son clave a la hora de implantar el proyecto ya que nos muestran los posibles
accesos a la intervencion proyectual, actualmente el Mercado del Sur se encuentra en un punto
estratégico entre la Av. Circunvalar, lugar donde se propone una cicloruta segun el POT de Monteria, la

Cra8DylaCra9, la atraviesa Cra 8E, convirtiéndose en un eje existente que divide el mercado (figura 22).
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Figura 22.Ejes principales.

=

Figura 22. Fuerzas de emplazamiento, virtudes del territorio. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 22/05/22

El desarrollo de tres ejes principales determina la implantacion y la zonificacién del mercado,
surgen a partir de la estructura vial principal, teniendo en cuenta elementos como el flujo de transito

peatonal y vehicular (ver figura 23).

Figura 23. Ejes propuestos

23.Ejes propuestos, en base a analisis posterior. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 22/05/22



42

7.7. Intervencion arquitectdnica

El proyecto se basa en normas, leyes y decretos sujetos al desarrollo de plazas, principios de
sostenibilidad y patrimonio cultural. En el dmbito internacional se encuentran lineamientos referidos a la
sostenibilidad, establecido por la ONU-HABITA. En la normativa nacional se cita entidades como el DPN
(Departamento Nacional de Planeacién) expone lineamientos para la construccién y dotacion de una plaza
de mercado; también brinda medidas para el manejo de alimentos en plazas y mercados méviles por parte
de Mincultura. A nivel local en Cdérdoba se exponen normas y acuerdos decretados por El POT de

Monteria.

La Plaza de Mercado del Sur como lo indica su nombre, se ubica en el sur de la ciudad, pertenece
a la comuna 3, en el barrio Buenavista. La Avenida circunvalar (via principal) esta préxima a la plaza de
mercado, al costado derecho sobre la carrera 8C, y sobre la calle 14 se encuentran ejes de usos multiples,
tiendas, papelerias, peluquerias, pequefios puntos de comercio. (Ver figura 24). En cuanto a usos del suelo

se evidencia que sobre la calle 12 el uso residencial mixto predomina.



Figura 24.Localizacion proyectual.
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LOCALIZACION

La Plaza de Mercado del Sur se ubica en el
sur de la ciudad, pertenece a la comuna 3,
especificamente en el barrio Buenavista.

La Avenida circunvalar (via principal) esta
proxima a la plaza de mercado, al costado
derecho sobre la carrera 8C, y sobre la calle
14 se encuentran ejes de usos miiltiples,
tiendas, papelerias, peluquerias, pequefios
puntos de comercio.

Sobre la calle 12 el uso residencial mixto

predomina.
CONTEXTO
Mercado del sss: Avenida
Sur Circunvalar
oy
ﬂ:)':\ Uso Residencial S Ejes de usos

maltiples

Figura 24. Localizacién proyectual comuna 3, Monteria Cérdoba. Fuente: Elaboracién propia.

Al profundizar y estudiar los componentes del paisaje, las dindmicas urbanas y culturales de la

plaza de Mercado del Sur, es posible comprender como funciona el mercado en virtud de las actividades

y de esta manera se llega a la sinterizacidn de ideas, las cuales nutren el proceso de operaciones de disefio.

Mediante la geometrizacion del lote a partir de los ejes establecidos y la extraccién de la forma inicial, que

se adapta al entorno, se configura la creacion de pabellones que siguen el patrén inicial. (ver figura 25).
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Figura 25. Proceso de disefio, esquema volumétrico

25. Operaciones de disefio, volumetria. Fuente: Elaboracion propia

El desarrollo de diferentes pabellones aporta a la clasificacion y a la organizacion de los espacios
requeridos para el ideal funcionamiento del mercado, el manejo de celosias y pérgolas en las fachadas
permite que gran parte de la ventilacién he iluminacién sean naturales, aportando a la sostenibilidad y
brindando confort térmico a sus usuarios, asi mismo se lleva a cabo un juego entre la luz y la sombra
proyectadas al interior y exterior de los pabellones. El manejo de rampas, que conectan los espacios
publicos con los privados, la articulacién y los recorridos que se crean entre los volimenes aportan a la
permeabilidad del proyecto. El disefio interior consta de pasillos amplios que dan paso a un flujo ideal

para compradores, vendedores y el constante movimiento de productos.

El Centro de Abastecimiento Sostenible esta organizado en 6 pabellones, en donde se distribuye

y comercializa cada tipo especial de producto, dos pabellones son destinados a la venta de abarrotes, el



45

primero posee un area total de 1.840,93 m2 y el segundo un area de 1.324,98; el pabellén destinado a
carnes cuenta un drea de 567,84 m2 y el espacio designado a la venta de pescados posee un drea total de
303,78 m2. Los restaurantes 760,08 m2 y los servicios generales (almacenamiento, escaleras, baterias de
bafios, cuarto de maquinas, tratamiento de basuras, carga y descarga de camiones y sétanos) cuentan con

un area total de 2101,87. (Ver figura 26).

Figura 26. Zonificacién primer nivel
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26. Zonificacién primer nivel. Fuente: Elaboracion propia. Fecha 10/07/22

Segln operaciones de disefo, desarrollo de los espacios en base a las diferentes funciones
(pabellones de venta: abarrotes, carnes, pescados, frutas y verduras, restaurante, almacenamiento) y las
determinantes fisicas del territorio, direccién del viento, elementos del paisaje, presencia de cuerpos
verdes, ejes existentes y ejes propuestos; se realiza un corte arquitecténico desde la Cl 12 hasta la Av.

Circunvalar, se observa en primer plano dos de los pabellones, los cuales corresponden a la venta de
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abarrotes y carnes frias (ver figura 27), se muestra los espacios entre cada volumen los cuales forman
pequeias plazoletas en el espacio publico, y la conexién de los espacios a través de las cubiertas mediante
plataformas; la presencia patios interiores que permiten el ingreso de luz natural y la incorporacion de
vegetacion. En el corte longitudinal se toma a partir de la Cra 8D, la Cra 8E a la Cra 9. (Figura 27).

Figura 27. Corte transversal

CALLE 12

27. Corte arquitectdnico Cl 12-Av Circunvalar. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 29/05/22

Figura 28. Corte longitudinal
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28. Corte arquitectonico Cra 8D - Cra 9. Fuente: Elaboracion propia Fecha 29/05/22

El desarrollo y disefio de las fachadas se compone principalmente por celosias exteriores
reutilizadas de durmientes ferroviarios de madera, donde cada pabellén es ubicado seglin ejes
establecidos de manera modular, creando entre ellos pequeiias plazas que hacen posible una interaccién
entre el interior y el exterior del mercado; se lleva a cabo un juego entre llenos y vacios. El manejo de
durmientes de madera controla la iluminacién y la temperatura, convirtiéndose en filtros de luz, de igual

forma la variacion entre las alturas, permite el flujo de aire al interior de los espacios. El proyecto cuenta
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con fachadas de vidrio, entrepisos y techos con losas ligeras. La finalidad es la busqueda del equilibrio
entre la materialidad, la funcionalidad y la conexién con el contexto. (Figuras 29, 30).

Figura 29. Fachada longitudinal
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29. Fachada arquitectdnica Av. Circunvalar — Cl 12. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 29/05/22

Figura 30. Fachada longitudinal
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30. Fachada arquitectdnica Cl 12- Av. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 29/05/22

Los pabellones del Centro de Abastecimiento, trabajan como grandes volimenes independientes
gue alberga cada una de las actividades, adicionalmente se conectar por medio de pasarelas, las cuales
tejen el interior del proyecto con el exterior, el uso de rampas conecta los niveles entre cada planta
ubicadas en el espacio publico; donde las cubiertas son transitables y funcionan como miradores hacia el
territorio. La combinacién entre la madera reutilizada y los elementos verdes del proyecto convierten el
mercado en un espacio atractivo y agradable, disfrutar de la gastronomia tipica de la region, el

restaurante, espacios para descansar y observar el paisaje cercano y lejano de la ciudad. (Figuras 31).
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Figura 31. Imagen 3D exterior

31.Imagen proyectual 3D exterior. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 30/05/22

El interior del proyecto alberga espacios de gran escala, donde las circulaciones son amplias y
permiten un desarrollo adecuado para las actividades destinadas, el flujo de vendedores y compradores,
la materialidad de las fachadas permite constante flujo de aire, luz natural y de igual forma proyecciones
de sombra. En la Figuras 32, se muestra el pabelldn destinado a frutas y verduras el cual se integra por un
mobiliario disefiado en base a el espacio, la funcién y la materialidad del Centro de Abastecimiento; los
espacios interiores cuentan con una infraestructura ideal, circulaciones pertinentes, amplios ventanales y
celosias para el control de olores y sensacidon térmica interior, la disposicion de las fachadas permite un

juego de sombras.



Figura 32. Imagen 3D interior
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32.Imagen proyectual 3D interior. Fuente: Elaboracién propia. Fecha 30/05/22
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8. CONCLUSIONES

Segun los datos e informacién obtenidos en el desarrollo del proyecto se concluye que el Centro
de Abastecimiento se centra en abordar las diferentes problematicas que se evidencian en el Mercado del
Sur, como lo son inconvenientes entorno a la accesibilidad multimodal, la ausencia de espacios
funcionales y el deterioro estructural, que trae consigo contaminacién ambiental, visual y auditiva,
haciendo de este un mercado desconectando completamente de su entorno. Por estas razones y la
necesidad de plantear un icono que sea reconocible de manera positiva para todos, se plantea un objeto
arquitectdnico y unainnovadora propuesta urbana, con el fin de restructurar el mercado, icono de historia
y cultura dentro de la ciudad; acudiendo a estrategias como el uso de materialidades y estrategias de
disefio que proponen espacios que cumplen con las funciones requeridas, y se adaptan a las condiciones
del lugar, espacios planificados con el fin de que motivar el sentido de pertenencia frente a el Centro de

Abastecimiento.
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ANEXOS:

Anexo A. Marcos Teodricos

Marco conceptual

Figura 33. Arbol de pensamiento, marco conceptual
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Figura 33. Arbol de pensamiento, marco conceptual. Palabras clave. Fuente: Elaboracién propia.
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Por otro lado, los conceptos: catalizador urbano, consolidacién e hitos hacen parte del dmbito de

revitalizacién urbana que definen la revitalizacidn, la integracion “consiste en que las grandes funciones

se conectan como una oportunidad para encajar funciones pequefias en un contexto mas amplio” Jan

Gehl en el libro “La Humanizacion del Espacio Urbano” (1971)

y los nodos urbanos “son puntos

estratégicos de la ciudad que denotan intensidad, pueden ser focos que parten o encaminan a la

poblacién” Kevin Lynch Imagen de la Ciudad (1960).

En cuanto a la bioarquitectura, se tienen el término paisajismo y sostenibilidad conceptualizados

en términos propios de la disciplina: ecourbanismo “es la busqueda de factores de equilibrio entre la

naturaleza y la ciudad, entre tradicidn y progreso, entre procesos globales y locales, entre individuo y
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sociedad, todo ello sobre un escenario territorial atravesado por flujos de materiales y energia” Carlos
Verdaguer (urbanista) en el articulo Conceptos y Debates sobre Ecourbanismo en Espaiia Arteoficio (2016).
Bioclimatica

“relacion entre el desarrollo de un proyecto y el medio ambiente involucrando nuevas

tecnologias, el manejo de materialidad y sistemas constructivos que posibilitan una arquitectura versatil

y resiliente” Josep Maria Montaer (arquitecto) La condicion Contempordnea (2015).

Figura 34. Marco conceptual
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Figura 34. Arbol de pensamiento, marco conceptual. Fuente: Elaboracién propia.

Figura 35. Marco referencial
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Figura 35. Arbol de pensamiento, marco referencial. Fuente: Elaboracién propia.

Figura 36. El Mercado Tainan y El Mercado de Los Cuatro Patios Monteria
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Figura 36. Arbol de pensamiento, marco referencial: Elaboracién propia.

Figura 37. Marco histdrico
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Figura 37. Arbol de pensamiento, marco histérico. Caracteristicas nivel internacional y nacional fuente:
elaboracion propia.

Internacionalmente la historia de las plazas de mercado inicia en el afio 1.200 A.C en la Antigua

Grecia, con el dgora un espacio abierto, comercial y cultural donde la politica de vida social de los griegos

se desarrollaba. En el siglo X y XI el mercado vivié una evolucidon que inicié con la ocupacion del espacio

planificado por carruajes de comerciantes inmigrantes, mas adelante en el siglo XIl y XV surge un tipo de

mercado de uso mixto. El mercado cubierto metalico inicia en 1800 y 1850 en paises europeos y algunos

latinos; entre 1900 y 1950 la escases del hierro para construccion da paso al uso de hormigén para los

mercados centrales. El término hibridacidn se implementa entre 1950 y el 2000. Se atribuye el concepto

de contenedor multiuso aproximadamente en el afio 2011, donde se comercializan productos frescos o

manufacturados, resaltando la composicién de las plazas de mercado en el tejido urbano.
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En Colombia las plazas de mercado al aire libre inician la colonia donde los puntos de
abastecimiento eran regulados por los cabildos de las ciudades, en 1600 la tradicidn espafiola del “dia del
mercado” congregaba a la poblacidon en la Plaza Mayor (Central). En 1846 se instauro la estatua de Simdn
Bolivar y alli la plaza de mercado se ubicé; mas adelante en 1861 el gobierno prohibe el dia de mercado
en la Plaza Mayor de Bogota y se ordena la construccién de un edificio con ese fin; sin embargo, se crean
informalidades en el espacio publico razén por la cual en 1864 se construye la Plaza de la Concepcidn. Se

consolidaron la Plaza de las Cruces (1900), La Plaza Central (1930), La Plaza de Paloquemao (1962),

Figura 38. Marco histérico-Nacional
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Figura 38. Arbol de pensamiento, marco histérico. Caracteristicas nivel nacional. Fuente: elaboracién
propia.
Conocer el proceso y el valor cultural de las plazas de mercado, hace parte de la investigacion

proyectual con el fin de analizar los diferentes cambios, hechos puntuales y la evolucién de estas;

comprender la razén por la cual son un hito arquitecténico tan importante dentro del desarrollo de la
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ciudad, de caracter no solo econémico, también cultural, social e histdrico. Se trata de espacios vitales
donde la cultura se integra, son el sustento econédmico de muchas familias y un punto de encuentro para
la sociedad, reuniendo gastronomia tipica, alimentos frescos frutas, verduras y productos artesanos (ver

imagen 25).

Figura 39. Marco histdrico, linea de tiempo collage

Figura 39. Arbol de pensamiento, Marco histérico, linea de tiempo collage. Fuente: elaboracién propia.

Marco normativo: Normas, leyes y decretos sujetos al desarrollo de plazas, principios de
sostenibilidad y patrimonio cultural (figura 26). En el ambito internacional se encuentran lineamientos
referidos a la sostenibilidad, establecido por la ONU-HABITA. En la normativa nacional se cita entidades
como el DPN (Departamento Nacional de Planeacidon) expone lineamientos para la construccion vy
dotacion de una plaza de mercado; también brinda medidas para el manejo de alimentos en plazas y
mercados moviles por parte de Mincultura. A nivel local en Cérdoba se exponen normas y acuerdos
decretados por El POT de Monteria.

Se busca que el territorio valore, transforme, aproveche, utilice y sostenga en el tiempo los
recursos existentes son ponerlos en riesgo. El POT es entendido como la facultad que tiene el territorio

de transformarse, aprovecharse y sostenerse en el tiempo valorando y utilizando los recursos existentes
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sin ponerlos en riesgo. En el POT (Plan de Ordenamiento Territorial) de Monteria el acuerdo N°003

(1.1.3.2. Sostenible)

Figura 40. Marco normativo
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Figura 40. Arbol de pensamiento, marco normativo. Leyes, lineamientos y decretos frente a las Plazas de Mercado.
Fuente: elaboracion propia.

Figura 41. Andlisis de referentes
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43. Matriz de referentes Markthal Rotterdam. Fuente: Elaboracion propia



Anexo B. Planos técnicos

Figura 44. Implantacion proyectual Esc. 1750
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44.1mplantacion proyectual. Fuente: Elaboracion propia
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Figura 45. Zooms planimetria primer nivel
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45.Zooms primer nivel. Fuente: Elaboracién propia

Figura 46. Zooms planimetria segundo nivel
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46.Zooms segundo nivel. Fuente: Elaboracién propia
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Figura 47. Planta de cubiertas
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47.Planimetria planta cubiertas. Fuente: Elaboracién propia

Figura 48 . Planta de sétanos

48.Planimetria planta sétanos.
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Fuente: Elaboracion propia
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