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RESUMEN

Esta investigacion se enfoca en el estudio de la formalidad e informalidad del comercio en la
comuna 11, localizada al sureste de la ciudad de Girardot, con el fin de analizar el impacto
que tiene en el modelo de ocupacion sostenible propuesto para este territorio. En este sentido,
y teniendo en cuenta que para entender la dinamica econdmica se debe tener en cuenta la
dinamica social y cultural, es necesario conocer cémo surgié la comuna. Para esto, y teniendo
en cuenta una metodologia de caracter explicativo con enfoque cualitativo, fue recopilada
evidencia de diferentes fuentes secundarias, asi como de fuentes primarias entre las que se
cuentan testimonios de actores relacionados. Ademas, fue realizada una caracterizacion fisica
de la infraestructura urbana relacionada con el comercio siendo determinado el impacto
urbano que existe y afecta el territorio de la comuna II.

Palabras clave: Dindmica econdémica, Modelo de Ocupacion Sostenible, Urbano.



ABSTRACT

This research focuses on the study of the formality and informality of commerce in commune
I1, located southeast of the city of Girardot, in order to analyze the impact, it has on the
sustainable occupation model proposed for this territory. In this sense, and taking into
account that to understand economic dynamics, social and cultural dynamics must be taken
into account, it is necessary to know how the commune arose. For this, and taking into
account an explanatory methodology with a qualitative approach, evidence was collected
from different secondary sources, as well as from primary sources, including testimonies
from related actors. In addition, a physical characterization of the urban infrastructure related
to trade was carried out, determining the urban impact that exists and affects the territory of
commune II.

Key words: Economic Dynamics, Sustainable Occupation Model, Urban.



Introduccion

Girardot se encuentra ubicado en el departamento de Cundinamarca,
especificamente en la provincia del Alto Magdalena. Este municipio es vecino del
departamento del Tolima del cual se encuentra dividido por el Rio Magdalena, caracteristica
geografica que historicamente ha sido la razén principal del desarrollo urbano de la ciudad
ya que las rutas terrestres y fluviales del pais se interceptan en este punto geogréfico que
comunicaba, en la segunda mitad del siglo XIX, a la capital del pais con el comercio mundial

a través del transporte de mercancias por barco de vapor.

En la actualidad el &rea urbana de Girardot esta conformada por cinco comunas. La
comuna Il es el objeto de estudio de esta investigacion, la cual se ubica al sureste del territorio
de la ciudad y presenta la menor extension en términos de superficie total ya que los rios
Bogotd y Magdalena la rodean al este y al sur impidiendo su expansion y, por ende, que
pueda servir de lugar de residencia de mas poblacién. En este sentido, la comuna ocupa tan

solo un 6,88% del area de la ciudad, siendo la de menor tamafio.

Una comuna bastante afectada debido a su ubicacion geografica donde, ademas,
presenta zonas de riesgo medio y alto por remocién en masa debido a su cercania con los rios
mencionados, situacion que genera un grave problema para la comunidad puesto que segin
Aguiar (2018), en el periodo de 1930-1960 del porcentaje de barrios que se desarrollaron en

esta comuna el 42,85% fueron construidos en zonas de riesgo.

La presente investigacion pretende realizar un analisis profundo al comercio formal
e informal de la comuna Il del municipio de Girardot-Cundinamarca en busca de impactos y
causas que genera el comercio en esta comuna. Lo anterior, iniciando desde la caracterizacion
fisica y socioecondémica del comercio de la comuna |1 hasta impactos urbanos generados por

la misma identificando las falencias que han existido en la planificacion urbana de la misma,
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respondiendo a los tres interrogantes propuestos por Pujadas y Font (1998) en materia de

ordenamiento del territorio: qué ordenar, para qué ordenar y como ordenar.

Dicho lo anterior, este trabajo esta compuesto por una metodologia explicativa con
enfoque cualitativo; un marco tedrico conceptual que sirve como fundamento de la
investigacion; un marco contextual que expone la manera como se formd y como esta el
territorio actualmente. Seguidamente, es analizado el caso de estudio donde se toman en
cuenta los marcos anteriores y su aplicacion a la realidad encontrada; asi como se analizan
los resultados del modelo de ocupacion sostenible propuesto para la comuna Il abarcando la
matriz de ponderacion con la propuesta de indicadores. Esto teniendo en cuenta que la
recoleccién de datos se basa en las encuestas realizadas a los clientes y comerciantes y que,
ademas, se analiza el impacto de las parrillas a carbdn por parte de los negocios informales;
dando respuesta a los objetivos del trabajo. Finalmente, se realizan las conclusiones y

recomendaciones.
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1. Planteamiento del Problema
1.1 Descripcion

No cabe duda de que el comercio es eje fundamental para el desarrollo de un
municipio, ciudad o pais y que Girardot (Cundinamarca) no es la excepcion. Pero su
desarrollo, asi como beneficioso, puede ser conflictivo si no se logra una planificacion

adecuada.

El caso de estudio comuna Il es importante analizarlo la dindmica actual del sector
comercial, sobre todo con el comercio informal, que se comporta como un remolino que cada
vez toma mas fuerza, razon por la cual se debe recolectar informacion vital de la comuna
como lo es una caracterizacion socio-economica del comercio ademas del analisis fisico
espacial de su infraestructura urbana. Teniendo en cuenta lo anterior, el comercio formal en
general ocupa ilegalmente espacio publico en andenes e incluso vias. Por otra parte, el
comercio informal trabaja con parrillas a carbon las cuales son ubicadas en el espacio publico
y, ademas, no cuenta con un control en el tiempo de actividad ni en la cantidad de carbon

utilizado en el proceso de preparacion y venta del producto.

1.2 Formulacion

¢Cuéles son las caracteristicas del comercio formal e informal en la comuna 11?7 Y (C6mo

este impacta la dindmica urbana y social de dicha comuna?
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2. Justificacién

El municipio de Girardot se desarrollé econdmicamente por su ubicacion geografica
por lo que hoy en dia es un municipio turistico siendo esto una razon para impulsar el
crecimiento urbanistico del mismo y, por ende, el crecimiento del comercio formal e
informal. Dicho crecimiento representa un impacto urbano en el territorio y este es el que se

analizaré.

Teniendo en cuenta lo anterior, lacomuna Il del municipio de Girardot no es ajena a la
problematica causada por la actividad comercial, por lo cual se toma como objeto de estudio

de la presente investigacion.

Es importante resaltar también que con esta investigacion se busca continuar con la
segunda fase del articulo “Modelo de ocupacion sostenible caso de estudio Comuna 11 del
municipio de Girardot-Cundinamarca” publicado en el encuentro internacional de educacion
en ingenieria ACOFI en el afio 2019. El modelo propuesto en dicho articulo determiné unos
indicadores para dicha comuna los cuales fueron desfavorables en cuanto a su nivel de
densificacion poblacional y de vivienda, poblacién ubicada en zonas de riesgo, areas de suelo
protegido y se determind un déficit en areas de zonas verdes, espacio publico y en la
proximidad a equipamientos basicos. Debido al resultado de los indicadores se propuso una
serie de tratamientos urbanisticos para redireccionar el territorio hacia un desarrollo

sostenible.
Asi, la presente investigacion se entiende como una segunda parte del modelo de

ocupacion propuesto en el afio 2019 para la comuna |1, enfocandose esta vez en la formalidad

e informalidad del comercio presente (causas e impactos).
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3. Objetivos

3.1 Objetivo General

Analizar el comercio formal e informal localizado en la comuna Il en el
municipio de Girardot y su impacto en el modelo de ocupacidn sostenible propuesto
para esta comuna.

3.2 Objetivos Especificos

- Realizar una caracterizacion socio-econémica del comercio formal e informal en la
comuna Il del municipio de Girardot.

- Realizar un analisis fisico-espacial de la infraestructura urbana relacionado al
comercio formal de la comuna Il.

- Proponer nuevos indicadores en el modelo de ocupacidn sostenible propuesto para la

comuna Il del municipio de Girardot.
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4. Metodologia

La metodologia implementada a lo largo de la investigacion sera de tipo explicativo
con un enfoque cualitativo, ya que se requiere de una investigacion teorica basada en la
informacién brindada en el Plan de Ordenamiento Territorial (POT) del municipio de
Girardot, y cuantitativo, donde fue realizado un analisis estadistico con base en los resultados
obtenidos en el modelo de ocupacion sostenible caso de estudio comuna Il del municipio de
Girardot-Cundinamarca, soportado en informacion historica de crecimiento y desarrollo de

la ciudad.

Para lograr alcanzar el objetivo de esta investigacion se deberan cumplir a cabalidad

los siguientes pasos:

1. La caracterizacion del comercio formal e informal mediante los indicadores de tasa
de desempleo y espacio publico es indispensable como primer paso, dado a que
gracias a esta se obtienen resultados que permiten analizar el estado actual y las
problematicas de la comuna, donde se efectuaran visitas constantes para lograr este
objetivo. Esto se lleva a cabo ubicando cada negocio con su respectiva direccion y
nombre para luego verificar si se encuentra registrado o no en la cAmara de comercio
del municipio.

2. Se examinara a fondo el espacio publico y la infraestructura que afectan los negocios
de venta formal e informal. Esto se realiza midiendo con una cinta métrica el area de
espacio publico que llega a ocupar cada negocio formal e informal. Posterior a estos
resultados, tras una reunion exhaustiva con expertos, se espera determinar causas e
impactos que esta teniendo este tipo de comercio en el territorio. Se estima un tiempo
prudente para la realizacién de la cartografia donde se incluyen los diferentes mapas
de calor y la discusion con expertos del tema.

3. Conel propésito de identificar y entender mas a fondo la dinamica comercial presente
en lacomuna Il se necesita generar una interaccion con la comunidad que es participe,

consumidora y proveedora de los diferentes productos y/o servicios para satisfacer
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las necesidades. Por esta razon, se realizaron tres formularios, uno para los clientes y
dos para los comerciantes, de negocios formales e informales. Por la pandemia actual
que vive el mundo ocasionada por el Covid-19, no se pudo realizar la cantidad total
de encuestas calculadas mediante la formula de muestras para la poblacion finita de
comerciantes ni para la poblacion infinita de clientes, ya que la mayoria de las
personas no aceptaron colaborarnos por proteccion a ellos y hacia nosotros. Las
encuestas se ejecutaron desde los celulares de los autores de este trabajo con todos
los cuidados y protocolos de bioseguridad, de la siguiente manera: el viernes 27 de
noviembre del 2020 se realizaron 15 encuestas a los clientes de los negocios formales
e informales, también se realizaron 15 encuestas a los comerciantes de negocios
formales y 5 a los comerciantes de negocios informales. Luego, el fin de semana del
sébado 5 de diciembre al martes 8 de diciembre del 2020 se llevo a cabo otro registro,
las ultimas 19 encuestas a clientes, 15 a los comerciantes formales y 10 a los
informales, para tener una totalidad de 79 encuestas, 30 de comerciantes formales, 15
de comerciantes informales y 34 de clientes en general.

Por ultimo, se determinard el impacto urbano que genera el comercio formal e
informal en dicha comuna por medio de analisis cartograficos, es decir, se hace la
revision del mapa del comercio formal, informal y mixto para obtener conclusiones
especificas. También se hacen analisis estadisticos y matematicos con la cantidad
total de negocios encontrados, la cantidad total de poblacion registrada por el DANE,
la cantidad de parrillas a carbdn vistas en la zona y el area de espacio publico invadido

por parte del comercio.
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5. Marco Tedrico-Conceptual

5.1. Comercio Formal e Informal

La actividad socioecondémica de comprar y vender bienes y/o servicios es conocida
como comercio. También se hace referencia a un intercambio de objetos cuyo valor sea igual,
esto se conoce comunmente como un trueque. Segn Arenas & Guzman (2015) el origen del
comercio se afilia a las épocas finales del neolitico, cuando nacié la agricultura como
actividad para satisfacer y suplir las necesidades basicas del hombre y su entorno. Los autores
también mencionan que en las mitologias mas antiguas se le reconoce la accion de comerciar

a los egipcios, ya que se dice que el dios Osiris les ensefié a comprar y vender como un arte.

Por otro lado, en los centros urbanos de los pueblos pre-hispanos el mercado les da la
vida econdémica y social. En estos, se llevaban a cabo diferentes reuniones para comprar y
vender los productos basicos del dia a dia como los alimentos. Los romanos tenian una gran
cantidad de rutas comerciales las cuales se ubicaban por todo el imperio hasta cruzar el
Mediterraneo. Las rutas comerciales y los mercados eran controlados por el mismo Estado
con el objetivo de que las compras y ventas acataran las reglas debidamente. Las mismas
autoridades publicas establecian los mercados por y para el beneficio del pueblo, alli crearon

una clase de derechos comerciales.

En el siglo XIII, la economia se transform6 de una feudal rural y cerrada a una
abierta y comercial, donde renacieron las industrias, los mercados y el dinero generado por
una produccion agricola que se excedié en productos y estos tuvieron que venderse en un
area distinta. EIl crecimiento poblacional tambien promovié el aumento de la produccion de

bienes y productos, pues al haber méas personas hay més necesidades que satisfacer.
Durante esta época, quienes promovian los mercados y las ferias eran los reyes, para

entonces los mercados se hacian un dia a la semana y las ferias duraban una semana pero se

hacian cada afio, de esta manera se empez6 a abrir la brecha entre la formalidad y la
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informalidad comercial; entonces, el comercio se empez6 a dividir inicialmente en dos
grupos: el macro comercio y el micro comercio, donde el macro representa totalmente la
formalidad y el micro también la representa pero no en su totalidad, porque de este es que

nace el comercio informal.

Segun Péez (2019), la actividad final de la cadena de distribucion es el micro
comercio o comercio al por menor, ya que en este se realiza la venta directamente a los
consumidores finales; este tipo de comercio abarca servicios de instalacion, asesoramiento y
garantias de los productos vendidos, también tiene una gran clientela y en la mayoria de los
casos los productos son para uso personal. EI comercio al por menor es fundamental, puesto
que extiende el alcance geografico de las empresas porque llega a lugares donde los
mayoristas no tocan. Otra labor importante que lleva acabo dicho comercio es ser una fuente
de informacidn, por su relacion directa con los consumidores conocen que los satisface y que

les disgusta.

Por otro lado, el escalon anterior en la cadena de distribucion es el macro comercio:
principalmente se basa en comprar y vender productos en cantidades grandes. Segun Péez
(2019), el comercio al por mayor o macro comercio es la actividad intermedia desarrollada
en la cadena de distribucion de bienes que consiste en vender y comprar grandes cantidades
de productos entre empresas. Esta clase de comercio es netamente formal porque son
comparfiias que proveen a los supermercados 0 empresas grandes, por lo tanto, deben
mantener todo legalizado y registrado ante el ente administrativo encargado; no tienen

contacto con los consumidores finales.

5.1.1 Comercio formal

Cuando se habla de comercio formal, se hace referencia a las normas del pais dadas
para este sector y que se tienen que cumplir para poder garantizar el desarrollo de esta
actividad de una manera sana y legal. Este comercio aporta a la economia del pais ya que las

personas que cuentan con su local o razén social, tienen que cumplir con el impuesto sobre
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valor afiadido (IVA). Segln Castillo (2015) el comercio formal es el que actia bajo las
normas comerciales del lugar donde se encuentra, esta registrado y reporta sus movimientos
econdmicos ante las autoridades. En el comercio formal, el acto de comprar y vender es

legitimamente certificado por la ley y las autoridades municipales, distritales o nacionales.

Dentro de las ventajas de que el comercio sea formal segin Castillo (2015) se
encuentran la garantia de la calidad de los productos que ofrecen, las instalaciones adecuadas,
el ambiente seguro e higiénico y el hecho de estar respaldado por la ley. Por otro lado, como
no todo puede ser bueno completamente, el comercio formal también cuenta con ciertas
desventajas. Si bien es cierto que brinda maltiples opciones de pago, también es cierto que
los servicios o productos pueden estar afectados por su costo elevado, haciendo que familias
enteras y personas del comun no puedan contar con el acceso a este tipo de instalaciones
legales. Lo anterior, teniendo en cuenta que el pago de los impuestos y el arriendo del local

hace que se sea necesario un valor minimo por producto.

Esto, teniendo en cuenta que segun la Organizacién Internacional del Trabajo
(2004), la “compra es acto donde un sujeto econdmico entra en posesion de un bien y/o
servicio mediante el pago de su respectivo precio” y la “venta es la accion de vender e
intercambiar bienes o servicios de la propiedad de una cosa 0 una persona a cambio de dinero

u otra cosa’”.

Para poder formalizar el comercio, se tuvo que crear un objeto con el cual se pudiera
regular los precios de los productos y los bienes, segun la enciclopedia historica (s.f) “el
dinero es todo activo o bien generalmente aceptado como medio de pago por los agentes
economicos para efectuar intercambios”. Antes de que existiera el dinero se efectuaban los
intercambios por medio de trueques, donde se intercambiaban unos bienes por otros. Hasta
que los romanos fabricaron las monedas de oro y plata, e hicieron realidad el concepto de

dinero.
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5.1.2. Comercio informal

Segun la Organizacion Internacional del Trabajo (2004), la informalidad comercial
se desarrolla por las barreras que existen para los empresarios en términos de capital y
habilidades requeridas; asi, nacen las empresas familiares con operacidn a una escala pequefia
en un mercado no regulado y competitivo. El concepto de informalidad se empez6 a utilizar
desde 1971 cuando Keith Hart presentd su libro titulado “Informal income opportunities and
urban employment in Africa” en el seminario “Desempleo urbano en Africa” pero tomd
verdadera forma a partir de la mision sobre el empleo llevada a cabo en Kenya, por la OIT,
en 1972.

La OIT considera que las ciudades tercer mundistas en su mayoria comprenden dos
sistemas productivos yuxtapuestos, derivados de la forma capitalista y del sistema
campesino, distinguidos como “moderno” y “tradicional”. Por otro lado, Emmerji (1974),
respalda mas el termino de no formal en vez de moderno y tradicional, porque considera que
esos terminos son despectivos sobre la cultura foranea y considera perjudicial lo tradicional.
En cambio, dice que el termino no formal es neutro y simplemente corresponde a definir la
informalidad que tiene las relaciones entre la empresa de dicho sector con el gobierno o

incluso con otras empresas.

Segln Castillo (2015) el comercio informal es aquel que realiza actividades
econdmicas ocultas ante las autoridades fiscales y/o administrativas del lugar donde se
encuentra. Por otro lado, segin Wiego (s.f.) el comercio informal comprende cada uno de los
trabajadores a nivel rural y urbano que en el presente no tienen un salario constante y lo
suficientemente digno para suplir cada una de sus necesidades basicas. Estos trabajadores
son denominados “por cuenta propia”, a excepcion de tecnicos y personas que hayan
alcanzado un nivel educativo profesional, e incluyen cada uno de los pequefios comerciantes,
productores, personas que empiezan un emprendimiento,vendedores ambulantes y en general

cada persona que no tenga un sueldo fijo en la labor que realiza.
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Segln Laurel (2010) se identifica una gran cantidad de comercio informal en el
sector rural dado a que existen movimientos economicos que no llegan a ser declarados donde
se resaltan transacciones bastante tradicionales como el “Trueque” entre cada uno de los
campesinos donde nunca hay un registro legal de este intercambio economico. Tambien juzga
que la informalidad se basa en problemas estructurales que no han sido resueltos y problemas
de marginacién y centralismo por parte de las diferentes instituciones reglamentadas por el
gobierno por lo que esta poblacion se rehusa a obedecer reglas impuestas por el estado y

prefieren imponer cada uno sus reglas.

La teoria neoclasica pone en consideracion que restricciones impuestas por el
gobierno, como lo es un salario minimo, obstruyen el correcto funcionamento del mercado
creando barreras entre cada uno de los dos tipos de comercio (formal e informal) donde el
sector comercial formal incluye a personas que realizan un “mejor” trabajo que las personas

que trabajan en el sector de comercio informal.

Por otro lado segin Norris (2005) el peso de las legislaciones impuestas por el
sistema constitucional de un pais no generan un peso significativo para producir una mayor
informalidad; ademas, el mismo autor aclara que no hay ningun tipo de estudio que sostenga
aquella afirmacion impuesta por la teoria neoliberal, solo exploraciones empiricas con bajo

fundamento.

Es resaltable la afirmacién dada por Madrid (s.f.) respecto a que aun cuando es verdad
que los trabajadores ubicadas en la formalidad tienen una mayor estabilidad en cuanto a
permanencia diferente esto a los negocios informales. Este autor, en su analisis del trimestre
en los afios 1993,1995y 1997 en la capital de Mexico, concluye que en cuanto al nivel salarial
gran cantidad de negocios informales obtienen ganancias en casos muy por encima que el
salario devengado por el trabajador formal, no obstante se resalta que aunque hay mas
estudios que respaldan esta afirmacion se sigue teniendo cierto estigmatismo de que el

comercio informal es un estilo laboral muy inferior a comparacién del comercio formal.
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5.2. Teoria del Péndulo y Comercio

Fisicamente esta teoria consiste en el movimiento oscilatorio de una masa entre dos
puntos. Segun Gonzales (2012) un péndulo simple puede considerarse una masa puntual que
estd unida a un punto fijo mediante un hilo y se desplaza siguiendo una trayectoria circular.
Ahora aplicado al caso de estudio, se entiende que la teoria del péndulo es el desplazamiento
de una persona 0 méas personas desde su lugar de residencia hasta el lugar donde compra

productos o recibe servicios, ya sea en un negocio formal o en uno informal.

Segun Aguilera (2017) el movimiento pendular se ve altamente reflejado en los grandes
centros urbanos donde, por ejemplo, la poblacion estudiantil y la gran mayoria de poblacion
trabajadora que se encuentra viviendo en los limites de estos centros realizan el movimiento
pendular hacia el interior del mismo. Todo indica que el principal motivo siempre sera buscar

una calidad de vida mejor y educacion de gran calidad.

Tambien Aguilera (2017) toma el término de movimiento pendular como una
estategia de sobrevivencia y lo expone en su tesis “Movilidad pendular transfronteriza de
trabajadoras paraguayas entre Ciudad del Este (Paraguay) y Foz do Iguacu (Brasil)” donde
se refleja el arduo sacrificio de las mujeres de nacionalidad Paraguaya que durante el dia
abandonan su lugar de residencia para buscar su sustento diario en la ciudad brasilefia
anteriormente nombrada, que podriamos denominarla un lugar de atraccion, y Ciudad del
Este como lugar de expulsion. En su investigacion resalta el perfil de cada una de las mujeres
donde se percibe que la mayor cantidad de ellas no logr6 culminar la secundaria y que al

menos el 30% no terminarion la educacion primaria.

La influencia de las redes sociales en el movimiento pendular son de gran impacto
y asi lo demostrd Aguilera (2017) quien tomé en cuenta cada una de las entrevistas realizadas
en su tesis para resaltar que en la ciudad paraguaya al momento de buscar algun tipo de
oportunidad laboral la unica forma de enterarse era por familiares cercanos debido a la baja

interaccion en redes sociales de los empleadores de su misma ciudad, a diferencia de la ciudad
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brasilefia donde las personas que ya estaban trabajando alla publicaban ofertas de empleo a

diario siendo este un papel fundamental de las redes sociales en este movimiento pendular.

5.3 Modelo de Ocupacion Sostenible del Territorio

Segun el Banco Interamericano de Desarrollo (2011), los gobiernos se han
preocupado por el impacto social, econdmico y hasta ambiental provocado por la alta
urbanizacion. El hecho de urbanizar genera una mayor demanda en cuanto servicios y
actividades, es decir, mas recursos por parte del Estado. Un modelo de ocupacion sostenible
consiste en replantear la planificacion urbanistica de un territorio, por esta razon, se debe
conocer la historia del desarrollo urbano y econdmico, y realizar una actualizacién de las

caracteristicas fisicas y socioecondmicas mismas del territorio.

Frieri (2015) menciona que una ciudad sostenible es capaz de recomponer a sus
habitantes y asi misma frente a las cambios que sufre en su entorno natural, social y cultural.
Genera una integracién de todo con todo para ser funcional econémicamente y de esa manera
Ilama la atencion de inversionistas, ademas, es eficiente a la hora de producir bienes y
servicios. En conclusién, una ciudad sostenible busca mejorar el bienestar y la calidad de
vida de sus habitantes; la ciudad y los habitantes deben ser uno solo en la transformacion

hacia la sostenibilidad.

Segln Shmelev & Shmeleva (2009), hasta finales del siglo XX el concepto como
tal de sostenibilidad inicié en la conservacion natural. EI medio ambiente se asociaba a la
naturaleza silvestre y rural, y este debia protegerse de los cambios culturales y avances
urbanos. De acuerdo con el Banco Interamericano de Desarrollo (2011), el disefio urbano de
las ciudades eran ajenos a la integracion de una variable ambiental; aunque se evidenciaran
los problemas ocasionados por la implementacion de sistemas masivos de acueducto y
alcantarillado, construccién de zonas de recreacién o la planificacién convencional del uso

del suelo.
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Cuando se habla de sostenibilidad urbana, se hace referencia a un modelo de
organizacion, como menciona Rincon (2009), un modelo es una simple estructuracion de la
realidad que tiene como objetivo ayudar a entenderla con las diferentes facetas. En la Cumbre
del Milenio en el afio 2000 se formularon ocho objetivos del milenio, los cuales buscan un
desarrollo humano y urbano real, para ello es mas que necesario tener cierto nivel de
sostenibilidad. Se considera necesario un compromiso de equilibrio entre los objetivos

econdmicos, ambientales y sociales entre las generaciones presentes y futuras.

Actualmente, el concepto de sostenibilidad agrupa distintos componentes urbanos que
se extienden a lo ambiental y variables culturales, sociales, politicas, econdmicas e
institucionales. La nueva vision sobre la sostenibilidad requiere nuevas metodologias que
evaluen las ciudades como un sistema integral complejo, es decir, comprender las ciudades
como un sistema holistico. Por consiguiente, ahora se analiza la ciudad como un conjunto de

subsistemas interdependientes e interrelacionados entre ellos.

28



6. Marco Contextual

6.1. Descripcion General de Girardot

Girardot, es un municipio ubicado en Colombia, especificamente en el
departamento de Cundinamarca, aproximadamente tiene una poblacion de 110 mil habitantes
y una extension de 129 km?, limita con el Rio Magdalena y con el municipio de Flandes,
Tolima al sur, con el Rio Bogota y el municipio de Ricaurte, Cundinamarca al este, con el
municipio de Tocaimay Narifio al norte y con el municipio de Coello y el Rio Magdalena al
oeste. La ciudad esta compuesta por cinco comunas, de las cuales, la niumero dos es la que

se esta analizando.

6.2. Descripcion General de la Comuna 11

6.2.1. Origen

Esta comuna nace a orillas del Rio Magdalena, a través de las actividades econdmicas
que se realizaban en los puertos, sin embargo, segun Espinosa (1952) la donacion de terrenos
que hicieron los sefiores Ramon Bueno y José Triana influy6 drasticamente no solo en la
expansion de la comuna 11, sino en todo el municipio, porque dentro de la superficie donada
estaba el area que cubre desde la zona de la Clinica San Rafel Dumian y el monumento a la
danza del sol; esto significa que la comuna inicié con pequefios asentamientos a orillas del
rio por la actividad portuaria que abarcaba exportaciones e importaciones de mercancia para

todo el pais, esta fue su primera participacion en actividades econdmicas.

Segun el Ministerio de Transporte (2020) la actividad portuaria es la construccion,
operacion y administracion de puertos localizados en embarcaderos, playas, zonas de
bajamar y en las orillas de los rios. En esta se hacen cargas y descargas, intercambios de

mercancia entre el trafico terrestre, maritimo y/o fluvial y de pasajeros.

Los asentamientos mas significativos ocurrieron en la zona alta del territorio porque

alli la topografia era méas plana y eso generaba una mayor estabilidad para la construccién de
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las viviendas. Un factor fundamental en el desarrollo y el progreso de la comuna fue la
beneficencia e higiene, segun Espinosa (1952) el Hospital San Rafael fue uno de los mejores
de Colombia, para la época tenia amplios y cémodos pabellones, jardines hermosos y una
dotacion completa para época que promovio la llegada de enfermos provenientes de todos

los departamentos del pais.

De lo anterior se puede entender que la comuna Il principalmente tuvo dos fuerzas
centripetas que generaron el desarrollo urbanistico, comercial, social y cultural del territorio,
dos atractivos para que las personas acudieran a esta zona de la ciudad. Esta comuna esta
ubicada al sureste de la ciudad, esta rodeada por el Ri6 Magdalena por el sur, el Rio Bogota

por el este y la comuna | por el norte y el oeste.

Figura 1. Mapa de Girardot con la ubicacién de la Comuna II.
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Figura 2. Mapa de la Comuna II.
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Fuente: Aguiar,2019

Figura 3. Mapa de los barrios de la Comuna Il
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Esta compuesta por 13 barrios y aproximadamente el 70% de los barrios colindan con
los rios Bogota y Magdalena. En esta comuna se establecieron los primeros puertos de la
ciudad, lo que se traduce como que en esta comuna se realizaron las primeras actividades
economicas y fue la zona mas importante de la ciudad. Esta comuna es la mas pequefia de la
ciudad, tiene un area de 146 hectareas las cuales se clasifican en 124 hectéreas urbanizadas,
23 hectareas distintas, 18 hectareas en riesgo alto y medio por remocion de masas, 11
hectéreas de equipamientos de salud y 1 hectérea de zona verde; como se observa en la

siguiente gréfica:

Grafica 1. Areas registradas en el P.O.T de la comuna Il
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Fuente: Elaboracion propia

Evidentemente, el area urbanizada de la comuna Il es la que tiene mayor superficie,
pero existen otras 4 dreas mas que ocupan un espacio y legalmente no es posible urbanizar
esa zona porque en el Plan de Ordenamiento Territorial estdn destinadas a otro uso y/o

protegidas por alguna condicion ambiental como lo es en este caso por derrumbes e
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inundaciones. El area urbanizada, es donde se encuentra cada uno de los trece barrios que
conforman la comuna, en la siguiente tabla se presenta el area superficial determinada para

cada barrio.

Grafica 2. Area de los barrios de la comuna II.
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Fuente: Elaboracion propia.
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Grafica 3. Poblacion por cada barrio de la comuna I1.
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A pesar de que el barrio Alto de la Cruz es el méas antiguo, tiene mas actividades
comerciales y una mayor poblacion no es el de mayor area superficial, tiene 13,61 hectéreas.
Delante de este barrio, se encuentra el barrio Santa Mdnica con 23,39 hectareas y el Alto del
Rosario con 17,39 hectéreas en cuanto a su area superficial. Los barrios con menor area
superficial son El Porvenir con 2,95 hectareas y 20 de Julio con 2,88 hectareas, este ultimo
es aledafio al Rio Magdalena, asi como el barrio Puerto Cabrera, Puerto Montero, 10 de mayo,
Puerto Mongui y Bocas de Bogota. Ademas, Bocas de Bogota también colinda con el Rio

Bogot4, como también el barrio Divino Nifio, Santa Monica y las Acacias.
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6.2.2 Periodos Histdricos del Municipio de Girardot

Segun Hernandez (2018), hasta el dia de hoy la historia del municipio de Girardot
se divide en seis periodos, los cuales son: Periodo Fundacional, Periodo Dorado, Periodo de
Transicién, Periodo de Cambio de Vocacion, Periodo de Consolidacion de Conjuntos
Cerrados y Periodo de Planificacion y Ordenamiento. La comuna Il naci6 en el periodo
fundacional del municipio el cual comprende los afios entre 1852 hasta 1880 con el

establecimiento del barrio Alto de la Cruz.

6.2.2.1 Periodo Fundacional 1852-1880

Como se menciond anteriormente, los primeros pobladores establecieron formalmente
sus viviendas en la zona alta y plana de la comuna por su bienestar y su comodidad. El
nombre del primer barrio de esta comuna es el Alto de la Cruz, es cierto que los primeros
asentamientos en esta zona fueron a orillas del Rio Magdalena por las actividades portuarias,
pero los grupos de personas mas grandes se ubicaron en la zona alta del territorio porque era
la més estable y con una topografia mas plana. Ademas, esta ubicada la Parroquia Nuestra

Sefiora del Perpetuo Socorro, siendo la primera y Unica iglesia catélica de la comuna I1.
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Figura 4. Crecimiento Urbano Comuna Il 1852-1880. Escala 1:48000.
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6.2.2.2 Periodo Dorado 1880-1930
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El segundo barrio establecido en esta comuna es Ilamado Altos del Rosario y es

aledafio al Alto de la Cruz. En este momento el municipio inici6 el trazado de la

comunicacion con el centro del pais. Segun Baron & Cruz (2018), Girardot se encontraba en

el auge de exportaciones e importaciones de diferentes cultivos como el café y tabaco, por

medio de los puertos y el ferrocarril. EI comercio empez6 a desplegarse hacia el centro del

municipio, razon por la cual se origind Altos del Rosario, este barrio se ubica en una zona

mas central y cercana al centro de la ciudad. Para este periodo también se crearon las primeras

empresas navieras y fue cuando Girardot tuvo su apogeo econémico.
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Figura 5. Crecimiento Urbano Comuna 11 1880-1930. Escala 1:48000.
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Fuente: Elaboracién propia.

8.2.2.3 Periodo de Transicion 1930-1960

Sin embargo, el mayor crecimiento en area urbana que ha tenido esta comuna fue en el
periodo de transicion el cual abarca los afios entre 1930 hasta 1960. En esta epoca se inaugurd
el puente metalico en ese entonces moderno, que comunica Girardot y Flandes, conocido
como el puente ferreo. Con el aumento de mercancias y pasajeros de todas partes del pais e
incluso extranjeros, la ciudad no podia evitar la construccién de dicho puente porque de ser
asi ocasionaba un atraso para el territorio. Con esto, la zona cercana a los rios, donde se
ubicaban los puertos, empezaron a urbanizarse y fue entonces cuando la comuna Il tuvo su
mayor crecimiento fisico-espacial en toda su historia con la creacion y el establecimiento

legal de Puerto Puerto Montero, Puerto Cabrera, 10 de Mayo, 20 de Julio, Puerto Mongui,
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Bocas de Bogota y Alto de las Rosas. Ademas, en esta epoca Colombia sufrié la violencia
entre los partidos politicos liberal y conservador, como resultado Girardot tuvo su mayor

inmigracion.

Figura 6. Crecimiento Urbano Comuna Il 1930-1960. Escala 1:48000.
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Fuente: Elaboracién propia.
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8.2.2.4 Periodo de Cambio de vocacion 1960-1980

Al no tener problemas por la tasa global de crecimiento poblacional, se pensé que
Girardot permitiria ser ordenado urbanisticamente. Pero la ciudad por tener tantos
inmigrantes que venian en busqueda de una mejor vida y oportunidades laborales cerca de la
gran capital, la hizo una ciudad cosmopolita, por lo tanto, se generd una desventaja para
ejecutar diferentes programas y provoco una crisis politica que ocasiond a su vez que el

desarrollo econémico se detuviera.

Figura 7. Crecimiento Urbano Comuna 11 1960-1980. Escala 1:48000.
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Fuente: Elaboracién propia.
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8.2.2.5 Periodo de Consolidacion de conjuntos cerrados 1980-2000

Segun Garcia (s.f), la implementacion del Plan de Ordenamiento Territorial registrd
que el 52,8% de los empresarios de Giradot no eran nativos de la ciudad. Para este periodo
la ciudad presentd cambios en su poblacion y cambios urbanisticos por el crecimiento predial.
El crecimiento de esta comuna se ejecutd hasta el periodo de la consolidacion de conjuntos
cerrados entre 1980 y 2000 con la construccion del barrio Santa Monica y una expansion del
barrio Las Acacias. En la siguiente grafica se observan los resultados del crecimiento urbano
de la comuna Il.

Figura 8. Crecimiento Urbano Comuna Il 1980-2000. Escala 1:48000.
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Fuente: Elaboracion propia.
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Grafica 4. Crecimiento urbano por barrios en la comuna 1.
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Fuente: Elaboracion propia.

En el periodo de transicion fue cuando esta comuna tuvo el mayor crecimiento urbano,
paso de tener 2 barrios a tener 9 barrios y de tener aproximadamente 31 hectareas a tener
aproximadamente 86 hectareas. Claro esta que este crecimiento se dio en 108 afios y 40 afios
después tenia 13 barrios en total y un area total de 146 hectareas aproximadamente, sin
embargo, de toda esa area solo 123,58 hectareas son urbanizadas porque existe un area para

zona verde, area de amenaza media y de riesgo alto por remocion de masas e inundaciones.
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7. Caso de Estudio Comuna Il

Segln el DANE (2019), la comuna Il se conforma por 146,69 hectareas de las
cuales 123,58 estan urbanizadas y la poblacion registrada en toda la comuna es de 15930

habitantes.

Por otra parte, segun Leiva & Polania (2019) la economia en Girardot desde sus inicios
ha tenido caracteristicas informales, pocas empresas antiguas superaron esa informalidad y
se han mantenido desde sus inicios hasta el dia de hoy. Las actividades econdmicas que se
ha mantenido en Girardot son el comercio y la hoteleria. En la comuna Il las actividades
econémicas que mas se presentan son las tiendas de barrio y los restaurantes, sin embargo,
hay presencia hotelera con un gran exponente como lo es el Hotel Tocarema por la gran

afluencia de la poblacion flotante y turistas constantes.

7.1. Comercio en la Comuna Il

El investigar la comuna Il del municipio de Girardot no es un capricho dado a que se
habla de exactamente 352 negocios de comercio donde 301 son negocios legalmente
constituidos y 51 son negocios que aun tienen pendiente completar o no han empezado su

proceso de legalizacion.

Segun la Camara de Comercio de Girardot, Alto Magdalena y Tequendama (2018) las
actividades economicas se clasifican en diferentes sectores, pero en la comuna Il hay

presencia de los siguientes:

- Seccidn G: Comercio al por menor en establecimientos no especializados, con surtido
compuesto principalmente por productos diferentes de alimentos (viveres en general),
bebidas (alcohdlicas y no alcohdlicas) y tabaco. Por ejemplo: tiendas, miscelaneas,
modisteria. Codigos 1392, 4711, 4719.

- Seccién C: Elaboracion de productos de panaderia. Codigo 1081.
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- Seccion I: Elaboracién de comidas, bebidas y platos preparados. Por ejemplo:
restaurante, fruteria. Codigo 1084.

- Seccion H: Actividades de estaciones, vias y servicios complementarios para el
transporte terrestre. Por ejemplo: Parqueaderos. Codigo 5221.

- Seccidn S: Peluqueria y otros tratamientos de belleza su codigo es 9602.

- Seccidn J: Otras actividades de telecomunicaciones. Por ejemplo: Café internet con
cddigo 6190.

Figura 9. Comercio en la Comuna Il. Escala 1:48000.
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Fuente: Elaboracion propia.

De acuerdo a lo dicho en el primer parrafo de este subtitulo, en la figura 9 se observa en

general todo el comercio que compone la comuna Il. Evidentemente el comercio formal
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domina con un 85,52% frente a un 14,48% de comercio informal. Sabiendo la cantidad de
negocios (352 negocios) y el area total de la comuna (146,69Ha) , se tiene un resultado de
2,39 negocios por hectarea, es decir, 2 negocios por hectarea. De los cuales 2,05 negocios

por hectarea corresponden al comercio formal y el 0,34 restante al comercio informal.

Figura 10. Comercio por seccion ClIU. Escala 1:48000.
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Fuente: Elaboracion propia

En la figura 10 se observa que la carrera 5% es la que comunica la mayoria de barrios
de esta comuna y las dirige hacia los mayores equipamientos que tiene la comuna, los cuales
son, de salud y de recreacion. Por esta razon, es donde se encuentra ubicado la mayoria del

comercio de esta comuna, es la via principal porque es la zona mas concurrente. En la misma
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figura se encuentran unas parrillas, estas son unas herramientas que por medio de la
combustién de carbon se preparan alimentos diariamente, esta actividad es realizada por el

comercio informal.

7.1.1. Comercio formal en la comuna I

Este se ha venido implementando a lo largo de los afios con la creacion de entidades
como la Camara de Comercio de Girardot, Alto Magdalena y Tequendama, la cual se encarga
de llevar un control y un orden sobre las actividades econdmicas que realizan las empresas
y/o personas con actividad empresarial para notificar a la Superintendencia de Industria y

Comercio.

7.1.1.1 Localizacion del comercio formal

El comercio formal esta disperso por toda lacomuna, ya que, en su mayoria son tiendas
0 mini mercados de barrio. Sin embargo, en la via que mas se concentra es en la carrera 52,
este se extiende a lo largo de ella cruzando desde la calle 12 hasta la 21. La clinica San
Sebastan y la San Rafael Dumian también son focos de atencidn porque diariamente circulan

personas por estas vias.
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Figura 11. Comercio Formal en la Comuna Il. Escala 1:48000.
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Fuente: Elaboracién propia.

7.1.2 Comercio informal en la comuna 11

Como se menciono anteriormente, el comercio en Girardot desde siempre ha tenido
caracteristicas informales. EI comercio informal en Colombia aumenta significativamente a
mediados del siglo XX debido a la aceleracion y transformacion a nivel econémico e
industrial, la migracion en este siglo del campesino hacia los diferentes centros urbanos
ocasiono el aumento de la poblacion que se dedicaba a las ventas ambulantes. Baez &
Hurtado (2015) dicen “Las migraciones desde las zonas rurales hacia la ciudad, producto de
la industrializacion y la modernizacion urbana desencadenaron un crecimiento demografico

acelerado”.
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7.1.2.1 Localizacion del comercio informal

Asi como se observa en la figura 12, usualmente, los negocios informales se ubican en
las esquinas de los parques, de las clinicas, de las iglesias o de las cuadras. Como en el Alto
de la Cruz la parroquia Nuestra Sefiora del Perpetuo Socorro y el parque Alto del Barbula,
en el Alto del Rosario la clinica San Sebastian y en EI Porvenir la Clinica San Rafael
Dumian, son los equipamientos que promueven las ventas informales por el flujo de personas

que tiene diariamente.

Este comercio principalmente se dedica a la venta de productos perecederos como
arepas, chorizos, empanadas, pasteles, migas, entre otros. De lo anterior, se razona la
implementacion de las parrillas a carbon en algunos de estos negocios, pues estas se pueden

acomodar en cualquier lugar y solo se necesita tener el carbon para cocinar el producto.
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Figura 12. Comercio Informal en la Comuna 1. Escala 1:48000.
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7.2. Comuna Il en la Actualidad

La comuna Il esta compuesta por 13 barrios los cuales son: Puerto Cabrera, Puerto
Montero, Puerto Mongui, Bocas de Bogot4, Alto de la Cruz, Alto de las Rosas, Alto del
Rosario, 10 de Mayo, 20 de Julio, El Porvenir, Santa Monica, Divino Nifio y Las Acacias,

estos componen un total de 123,58 hectareas urbanizadas.
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7.2.1 Alto de la Cruz

Este barrio limita al norte con el barrio Centro (Comuna I) y con el Alto del Rosario de

su misma comuna, al sur con los barrios 10 de Mayo y Puerto Cabrera, al este con los barrios

Alto de las Rosas, Puerto Mongui y 20 de Julio, finalmente, hacia el este limita con el barrio

San Miguel (Comuna I) y Puerto Montero.

Figura 13. Comercio y parrillas a carbon en el Alto de la Cruz. Escala 1:10000.
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Su antigliedad y su numero de habitantes es directamente proporcional, igual que su

cantidad de actividades comerciales. Este barrio tiene una densidad poblacional de 272

habitantes por hectarea. Actualmente, este es el barrio que tiene mas actividad comercial, hay

mas establecimientos por lo que hay un mayor flujo de personas. En este barrio el comercio

esta disperso por casi todo el territorio, sin embargo, sobre la carrera 5% hay una gran

concentracion y alrededor de los equipamientos, en este caso recreativos y religiosos, se

asentuan los negocios informales. Se observa la localizacion de las parrillas a carbon, en este

barrio hay un total de 15 las cuales son utilizadas diariamente en negocios informales que

brindan productos perecederos.

En la siguiente tabla se observan los seis grupos CIHU vigentes en el barrio y la

cantidad de negocios registrados y no registrados ante la Cadmara de Comercio del municipio.

Tabla 1. Comercio Alto de la Cruz.

ALTO DE LA CRUZ
GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO

GRUPO C 11 11 0

GRUPO J 17 17 0
GRUPO G 86 74 12
GRUPO | 39 30 9
GRUPO S 14 13 2
GRUPOH 1 1 0

TOTAL 168 146 23

Fuente: Elaboracion propia.
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Evidentenmente, el grupo G es el que mas presencia tiene en el barrio y la mayor
actividad comercial de estos negocios son las tiendas de barrio, sin embargo, abarca
miscelaneas y modisteria. En segundo lugar, se situa el grupo | el cual en su mayoria son
restaurantes y fruterias. Los demdas negocios son salones de belleza, café internet y

parqueaderos.

7.2.2 Alto del Rosario

El barrio Alto del Rosario limita al norte con el barrio Granada, el Porvenir y San
Antonio, al sur con el Alto de las Rosas y Alto de la Cruz, al oeste con Santa Monica y el
Porvenir, y al este con los barrios Centro y Alto de la Cruz. El presente barrio tiene una

densidad poblacional de 181 habitantes por hectarea.

Figura 14. Mapa del Alto del Rosario. Escala 1:10000.
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Fuente: Elaboracion propia.
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Este es el segundo barrio con mayor area superficial al igual que el segundo barrio con
mayor numero de actividad comercial. Claramente, el comercio formal predomina en este
territorio, aunque, también se observa una cantidad de negocios informales, de los cuales 5
trabajan con parrillas a carbon. EI comercio se repliega por diferentes zonas del barrio, pero
la mayor concentracion de este es precisamente sobre la carrera 52, coincidiendo con el Alto

de la Cruz.

A continuacion, el registro detallado de la cantidad de grupos CIIU encontrados en el

Alto del Rosario:

Tabla 2. Comercio Alto del Rosario.

ALTO DEL ROSARIO
GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO G 29 25 4
GRUPO | 17 14 3
GRUPO S 6 6 0
GRUPO C 16 16 0
TOTAL 68 61 7

Fuente: Elaboracion propia.

En este barrio se hallaron un total de 4 grupos CIIU y nuevamente en los resultados el
grupo G predomina sobre los otros grupos. Tiendas de barrio, fruterias, panaderias,

restaurantes y salones de belleza promueven la actividad comercial en el Alto del Rosario.
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7.2.3. Puerto Montero

El barrio Puerto Montero limita al norte con los barrios San Miguel y Alto de la Cruz,
al sur con el Rio Magdalena, al oeste con Puerto Cabrera y Alto de la Cruz, al este con el Rio
Magdalena y el barrio San Miguel. Puerto Montero tiene una densidad poblacional de 145

habitantes por hectérea.

Figura 15. Mapa Puerto Montero. Escala 1:10000.

&
& Puerto Montero ’
’

* CONVENCIONES

‘ - Comercio Formal
‘i Comercio Informal

(No registra)
I rarittas (No registra)

Fuente: Elaboracion propia

En este barrio la actividad comercial es mucho menor que la de los barrios anteriores,
solo se encontr6 comercio formal disperso por la mayoria del barrio, nada de negocios
informales. Claro esté& que la cantidad de poblacion y el area superficial es mucho menor que

la del Alto de la Cruz y del Rosario.
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La siguiente tabla de Puerto Montero muestra el comercio que se registré durante las

visitas realizadas.

Tabla 3. Comercio Puerto Montero.

PUERTO MONTERO

GRUPO DE CI1U | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO C 4 4 0
GRUPO G 11 11 0

TOTAL 15 15 0

Fuente: Elaboracidn propia.

En Puerto Montero existen dos grupos CIIU, los cuales son el grupo G y C, donde el
G de nuevo tiene mayor presencia. Evidentemente, en cuanto al comercio es un sector débil

y una de las razones puede ser a su cercania al Rio Magdalena.

7.2.4. Puerto Cabrera
Este barrio limita al norte con el Alto de la Cruz, al sur con el Rio Magdalena, al este

con 10 de Mayo y al oeste con el barrio Puerto Montero. Tiene una densidad poblacional de

177 habitantes por hectarea.
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Figura 16. Mapa Puerto Cabrera. Escala 1:10000.
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Puerto Cabrera tiene una poblacion y un area superficial més pequefia que Puerto

Montero, eso significa que hay menos flujos y dinamismo comercial. No se encontrd ningun

local ni puesto informal, solo negocios formales en este barrio.

Tabla 4. Comercio Puerto Cabrera.

PUERTO CABRERA
GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO I 1 1 0
GRUPO G 3 3 0
TOTAL 4 4 0

Fuente: Elaboracion propia.
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Se encontraron pocas actividades comerciales, asi como en Puerto Montero, solo hay
presencia de dos grupos CIIU pero, en este barrio hay negocios con actividades comerciales
cuyo grupo son | (corresponde a la elaboracion de alimentos) y G (venta al por menor de

productos de necesidad basica).

7.2.5. 10 de Mayo
El barrio 10 de Mayo limita al norte con el barrio Alto de la Cruz, al sur con el Rio
Magdalena, al este con el barrio 20 de Julio y al oeste con Puerto Cabrera y Alto de la Cruz.

Este barrio tiene una densidad poblacional de 183 habitantes por hectarea.

Figura 17. Mapa 10 de Mayo. Escala 1:10000.
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Fuente: Elaboracion propia.
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En este barrio tampoco hay actividad de negocios informales, solo se observaron unos
pocos locales dedicados al comercio formal. EI nimero de sus habitantes, su tamarfio, su
ubicacion cercana al Rio Magdalena y el déficit de equipamientos en este sector son la

respuesta a la baja actividad comercial que existe.

Tabla 5. Comercio 10 de Mayo.

10 DE MAYO
GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO G 9 9 0
TOTAL 9 9 0

Fuente: Elaboracidn propia.

Una vez més, el grupo G sigue predominando como en los barrios anteriores, la
presencia de las tiendas de barrio es infaltable, ya que estas ofrecen productos para satisfacer

las necesidades basicas cotidianas de las personas.

7.2.6. 20 de Julio

El barrio 20 de Julio limita al norte con los barrios Alto de la Cruz y Puerto Mongui, al
sur con el Rio Magdalena y el barrio 10 de Mayo, al este con Puerto Montero y al sur con el
Alto de la Cruz y 10 de Mayo. La densidad poblacional de este barrio es de 105 habitantes

por hectarea.
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Figura 18. Mapa 20 de Julio. Escala 1:10000.
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Es uno de los barrios mas pequefios en area superficial y en nimero de poblacion en
la comuna Il. A pesar de su tamafio cuenta con comercio tipo formal e informal. Clasificados

en dos grupos por su actividad, en la siguiente tabla se observan el nimero de negocios y el
grupo al que pertenecen.

Tabla 6. Comercio 20 de Julio.

20 DE JULIO
GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO G 4 2 2
GRUPO | 1 1 0
TOTAL 5 3 2

Fuente: Elaboracion propia.
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7.2.7. Puerto Mongui

Limita al norte con el Alto de las Rosas, al sur con el Rio Magdalenta y el barrio 20 de

Julio, al este con Bocas del Bogota y al oeste con los barrios Alto de la Cruz y 20 de Julio.

El barrio tiene una densidad poblacional de 118 habitantes por hectarea.

Figura 19. Mapa Puerto Mongui. Escala 1:10000.
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Puerto Mongui también es un barrio pequefio con poca poblacion relativamente, sin

embargo, tiene comercio formal e informal. En el comercio informal se ubica un negocio que

brinda productos perecederos preparados en parrillas a carbon.
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En la tabla siguiente se observa la cantidad de grupos CIIU presentes en el barrio.

Tabla 7. Comercio Puerto Mongui.

PUERTO MONGUI
GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO G 3 1 2
GRUPO I 1 0 1
GRUPOH 2 2 0
TOTAL 6 3 3

Fuente: Elaboracion propia.

Este barrio presenta una novedad con uno de sus grupos, aparece el grupo H que trata
de los parqueaderos para vehiculos. Igualmente, el grupo G encabeza la lista en cuanto a

numero de negocios y aparece de nuevo el grupo .

7.2.8. Bocas del Bogota

Este barrio limita al norte con los barrios Alto de las Rosas y Divino Nifio, al sur con
los Rios Bogota y Magdalena, al este con el Divino Nifio y el Rio Bogotd, y al oeste con los
barrios Alto de las Rosas y Puerto Mongui. Tiene una densidad poblacional de 170 habitantes

por hectérea.
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Figura 20. Mapa Bocas del Bogota. Escala 1:10000.
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Fuente: Elaboracion propia

Bocas del Bogotd también cuenta con comercio formal e informal en algunos
sectores del barrio. Hay un negocio con parrilla a carbén ubicado sobre la carrera 12, en esta
cuadra es donde se encuentra una pequefia aglomeracion de negocios. Basicamente la
actividad comercial presente en este barrio es la venta al por menor de productos para
consumo personal cotidiano.

Hay un total de 9 negocios pertenecientes al grupo G. A continuacion, se representa
lo dicho anteriormente con mayor detalle.
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Tabla 8. Comercio Bocas de Bogota.

BOCAS DE BOGOTA

GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO G 9 7 2
TOTAL 9 7 2

Fuente: Elaboracion propia.

7.2.9. Alto de las Rosas

El barrio Alto de las Rosas limita al norte con los barrios Santa Monica y Alto del

Rosario, al sur con Bocas del Bogota y Puerto Mongui, al este con Santa Monica y Divino

Nifio, y al oeste con el Alto de la Cruz y Alto del Rosario. Tiene una desidad poblacional de

181 habitantes por hectéarea.
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Figura 21. Mapa Alto de las Rosas. Escala 1:10000.
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Fuente: Elaboracion propia.

Aunque el Alto de las Rosas es uno de los barrios con mayor poblacion y area
superficial cuenta con poco comercio pero, hay formal e informal. A lo largo de la carrera 22
es donde se ubica la mayoria del comercio de este barrio, el cual esta compuesto por el grupo

G e | como se observa a contonuacion.
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Tabla 9. Comercio Alto de las Rosas

ALTO DE LAS ROSAS

GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO G 11 10 1
GRUPO | 5 5 0

TOTAL 16 15 1

Fuente: Elaboracion propia.

7.2.10. Las Acacias

Limita al norte con el barrio San Antonio, al sur con Santa Monica, al este con el Rio

Bogota y al oeste con el barrio El Porvenir. Las Acacias tiene una densidad poblacional de

126 habitantes por hectarea.
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Figura 22. Mapa Las Acacias. Escala 1:10000.
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Fuente: Elaboracion propia.

El barrio Las Acacias también es uno en los que se encuentra la formalidad y la
informalidad del comercio, cuenta con una ubicacion desfavorable por el Rio Bogota y los
problemas de inseguridad afectan fuertemente el desarrollo econémico, social y cultural de
este territorio. No obstante, cuenta relativamente con una buena cantidad de negocios como

se muestra en la siguiente tabla.
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Tabla 10. Comercio Las Acacias.

LAS ACACIAS
GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO G 10 9 1
GRUPO C 6 4 2
TOTAL 16 13 3

Fuente: Elaboracion propia.

7.2.11 El Porvenir

Este barrio limita al norte con San Antonio, al sur con Santa Monica, al este con los

barrios Las Acacias y Santa Monica, y al oeste con el Alto del Rosario. tiene una densidad

poblacional de 21 habitantes por hectarea.

Figura 23. Mapa El Porvenir. Escala 1:10000.

..ﬁ n

El Porvenir

@‘ CONVENCIONES
&
_o - Comercio Formal

- Comercio Informal
- Parrillas

Fuente: Elaboracion propia.
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El Porvenir tiene gran actividad comercial, ya que se encuentra en medio de dos

equipamientos de salud importantes en la ciudad como es la Clinica San Sebastian y la San

Rafael Dumian. A pesar de su tamafio cuenta con 5 grupos CIIU y una gran cantidad de

negocios tanto formales como informales.

Tabla 11. Comercio El Porvenir.

EL PORVENIR
GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO

GRUPO G 9 7 2

GRUPO | 4 2 2
GRUPOH 5 3 2
GRUPO S 1 1 0
GRUPO C 2 2 0

TOTAL 21 15 6

Fuente: Elaboracidn propia.

7.2.11. Santa Monica

Limita al norte con los barrios EIl Porvenir y Las Acacias, al sur con el Divino Nifio y

Alto de las Rosas, al este con el Rio Bogotd, y al oeste con los barrios EI Porvenir, Altos del

Rosario y Alto de las Rosas. Tiene una densidad poblacional de 29 habitantes por hectarea.
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Figura 24. Mapa Santa Monica. Escala 1:10000.

Santa Monica
2

Fuente: Elaboracion propia.

Santa Ménica es el barrio con mayor area superficial, pero este tiene una cantidad baja
de poblacion, lo que reduce la posibilidad de que exista un mayor numero de flujos y

conexiones. Aun asi, presenta comercio formal e informal basado en el grupo Gy C.

Tabla 12. Comercio Santa Monica.

CONVENCIONES

- Comercio Formal

SANTA MONICA

GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO C 1 1 0
GRUPO G 10 8 2
TOTAL 11 9 2

Fuente: Elaboracion propia.

Comercio Informal

v B raritas (No registra)
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7.2.12. Divino Nino

El barrio Divino Nifio limita al norte con Santa Monica, al sur con el Rio Bogota y el

barrio Bocas de Bogotd, al este con el Rio Bogota, y al oeste con el Alto de las Rosas. Este

barrio tiene una densidad poblacional de 35 habitantes por hectarea.

Figura 25. Mapa Divino Nifio. Escala 1:10000.

Divino Nino
CONVENCIONES

- Comercio Formal

Gomercio Informal

- Parrillas (No registra)

Fuente: Elaboracion propia.

Este fue el Gltimo barrio construido en la comuna 11, es pequefio y tiene poca poblacion.

El grupo G es el Unico pilar de su actividad comercial.
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Tabla 13. Comercio Divino Nifio.

DIVINO NINO
GRUPO DE CIIU | TOTAL | REGISTRADO | NO REGISTRADO
GRUPO G 4 2 2
TOTAL 4 2 2

Fuente: Elaboracidn propia.
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8. Recoleccion y Andlisis de Datos

8. 1 Comerciantes Formales

Se realizaron 30 encuestas virtuales dirigidas a los diferentes Comerciantes duefios los
negocios formales de la comuna 2 del municipio de Girardot- Cundinamarca, la encuesta
constaba de 7 preguntas donde cada comerciante participo de forma voluntaria logrando

obtener como resultado a cada pregunta lo siguiente:

Gréfica 5. ¢Hace cuanto tiene el negocio?

@ Menos de un afio
@ Entre un afio y dos
Méas de dos afos

Fuente: Elaboracion propia.

La mayoria de negocios llevan un buen tiempo mantenidos en el mercado, ya sea
prestando algun servicio y/o brindando algin producto. Sin embargo, hay una cantidad
representativa mayor al 20% de nuevos emprendedores durante el ultimo afio. Entre los
nuevos comerciantes y los que llevan un poco mas de un afio en actividad suman mas del

50%, por lo tanto, la comuna en los ultimos dos afios ha sido una zona de emprendedores.
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Gréfica 6. ¢ Tiene registro de la camara de comercio?

Fuente: Elaboracion propia.

P Si
@ No

Efectivamente, de acuerdo al soporte registrado por la cAmara de comercio se pudo

verificar que los negocios de los comerciantes entrevistados cumplen con la ley.

Grafica 7. ; Qué servicio y/o producto brindan al publico?

Fuente: Elaboracion propia.

@ Seccidn G
i Seccidn |

0 Seccidn 5
@ Seccidn C
@ Seccidn J
@ Seccidn H
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La mayoria de negocios que se observan por la comuna Il son tiendas de barrio y mini
mercados, esa es la razon por la cual la seccion G es la que tiene un mayor porcentaje frente

a las demaés actividades comerciales que se realizan en esta zona.

Grafica 8. ;Que problemas ve en el sector de su negocio?

@ Inseguridad
@ Accesibilidad
Movilidad
& Invasion de espacio plblico
@ Inseguridad y movilidad
@ Inseguridad y movilidad

Fuente: Elaboracion propia.

Esta comuna es una a las que la inseguridad afecta de una manera significativa a
esta comuna y eso se ve representado en la grafica, sin embargo, hay otro factor que es
una molestia para los comerciantes y este es la movilidad. La movilidad se ve afectada
por los vehiculos que se estacionan en zonas que no deben, esto genera congestion
vehicular porque el ancho de las vias se acorta. El problema de movilidad (se traduce
también en una invasion del espacio publico) se evidencia en la carrera 5 en el barrio Alto

de la Cruz hacia el Alto del Rosario.
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Grafica 9. ¢Es arrendado o propio?

@ Comercial
@ Comercial-Residencial (Mixto

Fuente: Elaboracion propia.

De acuerdo a esta gréafica, hay una mixtura de uso de suelo significante en la comuna
Il en cuanto al uso residencial y comercial, esto obedece a que la actividad comercial con
mas presencia en la zona son las tiendas de barrio, estas se ubican en la seccién G del codigo
ClIU de la cdmara de comercio. Muchos comerciantes han ido mezclando su lugar de

residencia con su lugar de trabajo al emprender con tiendas y mini mercados.

Grafica 10. ;Cudl es el horario que maneja en su negocio?

@ Mafana

& Tarde

O MNoche

@ Todas las anteriores
@ Mafana y tarde

@ Tarde y noche

@ Mafana y tarde

@ Cbservaciones

Fuente: Elaboracién propia.
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Los horarios son muy variados, estos dependen mucho de la actividad comercial que
realice cada comerciante, pero claramente en las tardes y en las noches es cuando hay mayor
flujo de personas. Los comerciantes establecen sus horarios de acuerdo al movimiento que

haya y al servicio que brindan al publico.

Gréfica 11. ¢ Cuél es la hora en la que mas vende?

@ Mafana
@ Tarde
Moche

Fuente: Elaboracion propia.

Esto depende del producto y/o servicio que se presta, aunque este 47%
aproximadamente obedece al predomino de las tiendas de barrio como la actividad comercial

con mas presencia en la comuna Il.

8.2. Comerciantes Informales

Se realizaron 15 encuestas virtuales dirigidas a los diferentes Comerciantes duefios los
negocios formales de la comuna 2 del municipio de Girardot- Cundinamarca, la encuesta
constaba de 7 preguntas donde cada comerciante participo de forma voluntaria logrando

obtener como resultado a cada pregunta lo siguiente:
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Grafica 12. ;Por qué tomd lo decision de emprender el negocio?

@ Desempleo

@ Sueldo bajo
Ingreso diario

@ Legado familiar

Fuente: Elaboracion propia.

Aqui se evidencia la problematica econémica que tiene el municipio de Girardot, este
es solo el resultado de la comuna Il y el desempleo tiene un porcentaje de 67%
aproximadamente. En la mayoria de los casos se hace para conseguir un ingreso diario y
poder estar al dia en los gastos diarios, porque las oportunidades laborales en empresas son
reducidas y escazas. La legalidad del negocio trae consigo unos gastos extras que no

benefician a los comerciantes.
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Grafica 13. ;Hace cuanto tiene el negocio?

Fuente: Elaboracion propia.

@ Menos de un afio
@ Entre un afio y dos
O Mas de dos afios

Aunque los negocios son informales, los entrevistados llevan mas de un afio ya en
actividad. Los precios que manejan y su ubicacion en los lugares con mas flujo de personas

hacen que estos negocios tengan un flujo de dinero diario y se mantengan en el mercado.

Gréfica 14. ;Qué servicio y/o producto brindan al pablico?

@ Perecederos

@ Minutos de celular

@ Buhoneros

@ Perecederos y minutos de celular

Fuente: Elaboracion propia.
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La mayoria de comerciantes informales se dedican a las ventas de vitrina y parillas de
carbén, es decir, productos perecederos que se consumen a diario. Actualmente o al menos
en esta comuna, se observan pocos buhoneros y la venta de minutos a celular se localizan

cerca de los equipamientos de salud.

Gréfica 15. ;Qué problemas ve en el sector de su negocio?

@ Inseguridad
@ Accesibilidad
Maovilidad
@ Invasién de espacio publico
@ Movilidad e invasion de espacio pablico
@ Inseguridad y movilidad

Fuente: Elaboracién propia.

De igual manera, se observa que los mayores problemas percibidos por los
comerciantes son la inseguridad y la movilidad en el sector donde trabajan. El problema de
inseguridad demuestra el déficit de equipamientos de seguridad en la comuna Il. La
movilidad se ve afectada porque no hay un control por parte de los organismos municipales

para verificar el cumplimiento del ordenamiento territorial.
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Grafica 16. ;Cudl es el horario que maneja en su negocio?

@ Mafana
@ Tarde
Moche
@ Tarde y noche
@ Maiana y tarde
@ Maiana, tarde y noche

Fuente: Elaboracion propia.

El horario de los negocios informales es variado, hay mayor presencia en la tarde y en
la noche, pero también se efectlia en las mafianas. Estos negocios estan disponibles para todos
los habitantes de la comuna e incluso del municipio, algunos se encuentran abiertos desde la
marfiana para desayunar o iniciar el dia con un café y desde la tarde hasta la noche se ofrecen
productos para merendar y para cenar. En general, los negocios informales de la comuna Il

trabajan mafiana, tarde y noche.

Grafica 17. ;Cual es la hora cuando mas vende?

® Manana
& Tarde
Moche

Fuente: Elaboracion propia.
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El flujo de dinero es variado, se evidencia que en las horas de la mafiana hay mas
movimiento, pero la diferencia no es tan grande entre la tarde y la noche. Muchas personas

compran productos perecederos para desayunar y también para merendar antes de almorzar.

Gréfica 18. ;Su negocio se ubica siempre en el mismo lugar?

@ Si
@ No

)

Fuente: Elaboracidn propia.

La mayoria de negocios informales se encuentran localizados en un punto fijo donde
ya su clientela lo sabe y han desarrollado una “apropiacion” del lugar para trabajar
diariamente. Un pequefio porcentaje de los comerciantes informales entrevistados son
buhoneros, y estos diariamente se desplazan por la comuna para ofrecer y vender sus

productos como cigarrillos, chicles y paquetes.

8.3. Clientes

Se realizaron 34 encuestas virtuales dirigidas a los diferentes clientes que visitaron los
negocios formales e informales de la comuna 2 del municipio de Girardot- Cundinamarca, la

encuesta constaba de 13 preguntas donde cada ciudadano participo de forma voluntaria, cabe
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resaltar que antes de realizar la encuesta a las personas se les explico en que consiste la
formalidad y la informalidad del comercio porque algunos no tenian claro los conceptos.

Después de la breve explicacion se lograron obtener los siguientes resultados:

Grafica 19. (Con qué frecuencia consume productos de negocios informales?

@ 1a2diasalasemana
@ 2 a5dias alasemana

6 a7 dias alasemana
@ 0dias

Fuente: Elaboracion propia.

Mas de la mitad de los entrevistados consumen constantemente productos y/o

servicios del comercio informal, no hubo alguno que no comprara durante la semana en
alguno de estos negocios.
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Grafica 20. ¢Con qué frecuencia consume productos de negocios formales?

38.2%

Fuente: Elaboracion propia.

@ 12 2diasalasemana
@ 3at5diasalasemana
{0 6a7dasalasemana
@ 0dias
@ Todos

La mayoria de personas son consumidores activos del comercio formal, en sus
necesidades basicas diarias siempre compran productos y/o pagan por algln servicio de un

negocio formalizado legalmente.

Grafica 21. ¢En cuantos negocios informales consume?

@ 1 a2 negocios

@ 3 a 5negocio

' Mas de 5 negocios
@ Ninguno

Fuente: Elaboracion propia.
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Se puede decir que la mayoria de entrevistados son clientes fijos de algun lugar al que
ya acostumbran a comprar, no cambian mucho de un negocio a otro. Esto es muestra de una

confianza que se desarrolla entre los vendedores y los compradores.

Grafica 22. ¢ En cuantos negocios formales consume?

@® 1 a 2 negocios

® 3 a 5 negocios
Mas de 5 negocios

@ Ninguno

N\ 11.8%

Fuente: Elaboracidn propia.

Por otro lado, a la hora de consumir en negocios formales se observa que hay una
variacion relativamente mas grande que con la compra en negocios informales. Los negocios
formales tan solo fisicamente transmiten una mayor confianza, esa es la razon por la cual los

consumidores compran en diferentes locales.
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Gréfica 23. ¢ Cudles productos consume en los negocios informales?

@ Perecederos

@ Minutos de celular

" Buhoneros

@ Otra

@ Perecederos y minutos
@ Dos primeras

@ Perecederos y minutos
® Perecederos y buhoneros

Fuente: Elaboracion propia.

Hay un poco de presencia en negocios o0 personas que brindan venta de minutos a
celular y buhoneros, pero lo que predomina indiscutiblemente son los productos
perecederos como tinto, jugo de naranja, empanadas, presas de pollo, arepas, fritanga,

rellenas y obleas.

Grafica 24. ;En qué horario frecuenta los negocios informales?

@ Mafana
® Tarde
0 Noche

Fuente: Elaboracion propia.
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Aunque los entrevistados visitan estos negocios en diferentes horarios, las horas de la
noche sobre salen con un 47%. De acuerdo al dialogo que se tuvo con las personas esto
obedece a que en horas de la noche salen cansados de trabajar y los “negocios de esquina”

desvaran la comida rapidamente y no tienen que preocuparse por llegar a cocinar.

Gréfica 25. ;Ddnde se ubican los negocios informales que visita?

@ En &l barrio donde vive
@ En ofro barrio cercano
En otra comuna de la ciudad

Fuente: Elaboracion propia.

Estas respuestas dependen del lugar o la zona en la que se realicen las encuestas, en
esta ocasion, se mantuvo una equidad en toda la comuna Il para tener un resultado mas
acertado. Los puntos principales donde se concretaron las encuestas fueron en los lugares
con mayor flujo de personas, estos eran cercanos a diferentes equipamientos, ya que estos

provocan diferentes conexiones.
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Grafica 26. ¢Hace cuanto compra en negocios informales?

@ Menos de 1 afo

@ Entre 1 afo y 5 afios
@ Mas de 5 afios

@ Munca

Fuente: Elaboracion propia.

Con estas respuestas se evidencia que la cultura o costumbre de comprar en negocios

informales en la comuna Il es muy fuerte, al igual que en la mayoria del municipio de

Girardot. Es algo que hacian los abuelos, hacen los padres y se transmite a que lo hagan los

hijos.

Gréfica 27. ¢Por qué compra en negocios informales?

@ Buenos productos

@ Buenos precios

0 Por su cercania

@ Todas las anteriores

@ Precio y cercania

@ Producto, precio y cercania

Fuente: Elaboracion propia.
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Indudablemente, la fuerza centripeta méas fuerte de los negocios informales son sus
precios relativamente bajos y la cercania que tienen para los habitantes de la comuna.

Claramente, los productos también destacan y generan esa confianza en los compradores.

Grafica 28. ¢ Por qué cree que existen los negocios informales?

@ Desempleo
@ Sueldos bajos
Se necesita menos inversidn

Fuente: Elaboracion propia.

En estas respuestas se encontrd un poco de diferencia entre dos puntos de vista, el
desempleo y la menor inversion que se necesita. El desempleo tiene un 56%
aproximadamente, este resultado concuerda con la respuesta de los comerciantes informales
a la pregunta de la causa y efecto del emprender un negocio informal. Las pocas
oportunidades laborales realmente impactan en toda la poblacion y esto es una de las

opciones para rebuscar el dinero necesario para el dia a dia.

Otras personas también piensan que el hecho de no formalizar los negocios es igual a
minimizar gastos y por esa razon, los mantienen sin registro de cdmara de comercio,
protocolos de seguridad e higiene, y ahora con la pandemia del Covid-19 se suma otro gasto
maés del protocolo de bioseguridad para poder abrir y atender al publico. Hay un poco

porcentaje de personas que opinan que los comerciantes informales toman la decision de
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crear su negocio porque el salario minimo no alcanza para suplir y/o satisfacer todos los

gastos y las necesidades basicas.
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9. Impacto de las Parrillas a Carbon

En el aire aparentemente no se evidencia un nivel de contaminacion alto, sin embargo,
en distintos puntos comerciales informales se observa la contaminacion por parte de la

combustion del carbdn utilizado para cocinar diferentes productos culinarios.

9.1 Contaminacién de Parrillas a Carbon

Las parrillas a carbon estan presentes en diferentes restaurantes y puestos de comida
informales de la comuna. En un estudio de la Universidad del Desarrollo (2017) se midieron
las emisiones del particulado de una parrilla a carbdn con sensores y las cantidades detectadas
superaron los niveles de calidad del aire recomendados para la salud. Desde el momento en
que se enciende la parrilla se genera un humo con una gran concentracion de particulas PM

2,5, y estas parrillas se encienden diariamente minimo durante 2 horas.

La particulas PM 2,5 segln Linares & Diaz (2008) es un material respirable que esta
presente en la atmosfera de las ciudades en estado liquido o solido, tienen un diametro
aerodindmico menor o igual a 2,5 micrometros, es decir, son 100 veces més delgadas que un
cabello humano. El historiador Jorquera (2016) dijo que 50 mil parrillas de carbén

encendidas se acercan al 8% de la contaminacion promedio de un dia en Santiago de Chile.

La contaminacion del aire provoca enfermedades respiratorias como la bronquitis y
en algunos casos, también genera dolencias cardiovasculares. Segun Linares & Diaz (2008),
el tamarfio de las PM2,5 hace que sean totalmente respirables y estas particulas viajan a lo
mas profundo de los pulmones, causando dafios y reposandose desde los alvéolos pulmonares

hasta el torrente sanguineo.
En los recorridos que se llevaron a cabo, se identificd que la parrillas a carbon

utilizadas en los negocios informales son un factor importante e impactante en el ambiente

de la comuna Il. Las particulas diminutas que quedan en el aire y van a los pulmones de las
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personas que se desplazan por las zonas donde se ubican estos puestos con parrillas de carbon
son un gran problema, asi como el riesgo ambiental por remocién de masas que tiene la
comuna, solo que las PM no se perciben, ademas, no han sido estudiadas y analizadas lo

suficiente como deberia ser.

En las visitas realizadas se localizaron 27 parrillas a carbén en toda la comuna 1,
esta cantidad representa un 52,9% del comercio informal. De las cuales se referenciaron sus
medidas para obtener un promedio. Las medidas promedio de las parrillas a carbon son los

siguientes: 1.4 metros de largo, 0.735 metros de ancho y 0.35 metros de alto.

Imagen 1.. Barrio Alto de la Cruz Carrera 4 No 10-108

Fuente: Los autores.
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Imagen 2. Barrio Alto de la Cruz Calle 14 No 3-12
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Fuente: Los autores.

Imagen 3. Barrio Alto del Rosario Carrera 4 No 14-82.

Fuente: Los autores.
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Imagen 4. Barrio Alto de la Cruz Carrera 4 No 12-41.

Fuente: Los autores.
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Gréfica 1. Parrilla de carbén comun.
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Fuente: Elaboracion propia.

No obstante, aquellas medidas se modificaron por la diferencia que existe entre los
bordes de la parrilla y también en la altura que alcanza el carbon para conseguir un volumen
de carbdn acertado. Con la modificacion, las medidas quedaron de esta manera: 1.35 metros
de largo, 0,7 metros de ancho y 0,3 metros de alto.

Por medio de la interaccion y el intercambio de informacion que se tuvo con los
diferentes comerciantes, se reconocié que el carbdn que utilizan para llenar el volumen
interno de la parrilla es utilizado y cambiado cada dos dias. Con esa informacion se determiné

que el consumo promedio de carbon cada dos dias es de 0,2835 metros cubicos.
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Tabla 14. Volumen Parrilla.

VOLUMEN PARRILLA(M3)

LARGO(M) |ANCHO(M) |ALTO(M)

1,35 0;7 OI3

CONSUMO PROMEDIO CADA 2 DIAS

0,2835
Fuente: Elaboracion propia.

Teniendo el valor del consumo de carbon promedio cada dos dias, se obtuvo el
consumo diario el cual es de 0,14175 metros cubicos de carbon diarios por cada parrilla, pero
como fueron 27 parrillas localizadas el consumo se multiplica y tiene un valor de 26,79075

metros cubicos por semana en toda la comuna Il. Una cifra significante.

Tabla 15. Consumo de carb6n por semana.

CONSUMO DE CARBON POR SEMANA EN LA COMUNA I
PARRILLAS CONSUMO M3/DIA CONSUMO SEMANAL
27 0,14175 0,99225
26,79075

Fuente: Elaboracion propia.

En el siguiente mapa de la figura 26, se observa la localizacién de cada una de las 27
parrillas a carbon vistas en la comuna Il. El barrio Alto de la Cruz tiene 15 parrillas a carbén,
es el que mas presencia de estas tiene, es decir, es el que tiene una mayor contaminacion en
el aire. Le sigue el Alto del Rosario con un numero significante de 8 parrillas ubicadas
relativamente cerca una de otra. Los barrios Alto de las Rosas, El Porvenir, Las Acacias,

Bocas de Bogota y Puerto Mongui tienen 1 parrilla a carbén cada uno. Afortunadamente, los
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barrios Puerto Montero, Puerto Cabrera, 10 de Mayo, 20 de Julio, Santa Monica y Divino

Nifio no tienen parrillas a carbdn, un problema ambiental menos del porqué preocuparse.

Figura 26. Mapa de las parrillas a carbén localizadas en la comuna Il. Escala 1:48000.

CONVENCIONES

\ - Parrillas

Via Departamental

B Rio Magdalena

COMUNA 1

FLANDES

Fuente: Elaboracion propia.
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10. Propuesta de Nuevos Indicadores para el Modelo de Ocupacion Sostenible de
la Comuna Il

Girardot es un municipio que no ha establecido un modelo de ocupacion sostenible
para su territorio, las diferencias politicas han primado por encima de la planeacién y el
ordenamiento del mismo territorio. Para el desarrollo de los indicadores es fundamental
recordar que la poblacion de la comuna Il es de 15930 habitantes, su area superficial total es

de 146,69 hectareas y su area superficial urbanizada es de 123,58 hectareas.

En el semillero de investigacion Girardot y la ciudad region se realizd una
caracterizacién del estado en el que se encuentra la comuna a través de informacidn primaria
y secundaria y de variables cuantitativas y cualitativas, con el fin de originar una serie de
indicadores sociales que permitan conocer y entender las condiciones fisicas y sociales de
dicho territorio. En el modelo de ocupacion sostenible propuesto para la comuna Il de
Girardot, se tuvieron en cuenta tres grupos de indicadores los cuales son: distribucion de usos

y estructura fisica, consumo de suelo y calidad ambiental.

1. Distribucion de usos y estructura fisica: Se refiere a la densidad de poblacion
y vivienda, la mezcla de uso de suelo, el espacio publico efectivo y la
proximidad a equipamiento béasico.

2. Consumo de suelo: Este incluye el consumo de suelo en nuevas areas urbanas

y la superficie urbanizable en &reas aptas.

3. Calidad ambiental: Este grupo conjunta la poblacion y superficie en riesgo

natural, el suelo protegido y las zonas verdes existente.

Los indicadores revelaron mas resultados negativos que positivos para la comuna
I1, tiene una densidad poblacional de 128,9 habitantes por hectarea y una densidad de
vivienda de 123,58 viviendas por hectarea. Tiene una mixtura de suelo de 5,79%, el espacio
publico es de 0,81 metros cuadrados por habitante y la proximidad a equipamientos basicos
es de 25,73%.
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De acuerdo a lo anterior, se plantea una redensificacion con la implementacion de
edificaciones verticales, ya que, esta comuna es de las antiguas de Girardot y la mayoria de
viviendas son horizontales, ocupan mucho espacio y no viven tantas personas en ella. El
consumo de suelo en nuevas areas urbanas es de 7,35% Yy la superficie urbanizable es de 16%,
esto obedece a que esta comuna crecid hasta el periodo de la consolidacion de conjuntos
cerrados, sin embargo, las zonas disponibles para una posible expansion urbana son aledafias
a los Rios Magdalena y Bogota, por lo tanto hay riesgo por remocion de masas. La comuna
Il en calidad ambiental tiene desventaja, porque la poblacion y la superficie que se encuentra
en riesgo natural por inundacién y remocién de masas es de 24,6% y 27,8%, también, solo
tiene 0,23 metros cuadrados por habitante destinados para zonas verdes y el area que se

repliega a orillas del Rio Magdalena representa el 5,9% de suelo protegido de la comuna.

El estado actual del territorio se puede determinar, examinar y analizar por medio
de una herramienta como lo es una matriz ponderada. Con el fin de buscar alternativas que
induzcan el territorio hacia su desarrollo integral, la matriz evalta diferentes variables o

indicadores del estado actual de dicho territorio.
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Tabla 16.Matriz de indicadores.

Verde Amarillo Rojo

Densidades de poblacion (hb/ha)

Unifamiliar-Bifamiliar (alta) 450-380 379-300

Multifamiliar (alta) 800-750 749-700
Unifamiliar-Bifamiliar (media) 350-300 299-230

Multifamiliar {media) 750-700 699-650
Unifamiliar-Bifamiliar (baja) 200-150 149-100

Multifamiliar (baja) 400-350 349-300

Densidad de vivienda {viv/ha)

Distribucion |[Unifamiliar-Bifamiliar (alta) 100-84 83-66
deusosy | wyitifamiliar (alta) 250-200 e
estructura " — - . -

fisica Unifamiliar-Bifamiliar (media) 67-61 60-50
Multifamiliar (media) 230-180 179-130
Unifamiliar-Bifamiliar (baja) 50-20 19-15
Multifamiliar (baja) 200-150 149-100
Mezcla usos de suelo (%) Mayor a 80 Entre 50-80
Espacio publico efectivo (m2/hab) Mayor a 15 Entre 15-10
Proximidad a equipamiento basico (<600 m) % Mayor a 80 Entre 50-80
Consumo de suelo en nuevas areas urbanas % Menor a 20 Entre 20-50

Consumo de

suelo
Superficie urbanizable en areas aptas al crecimiento % Menor a 20 Entre 20-50
Poblacion en riesgo natural % Menar a 2 Entre 2-5

Calidad Superficie en riesgo natural % Menor a 2 Entre 2-5

ambiental .
Suelo protegido por valor natural % Mayor a 80 Entre 50-80
Zonas verdes (m2/hah) Mayor a 10 Entre 5-10

Fuente: Jimenez, 2019

En el modelo de ocupacion sostenible propuesto por Giraldo (2019), se utilizd la
matriz de ponderacién mostrada anteriormente pero esta recibié una modificacién en algunas
de sus variables porque no las presentaba y en general, los resultados fueron bajos para este

territorio como se observa en la Tabla 15.
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Tabla 17. Resultados de la matriz de indicadores.

Densidades de poblacion (hb/ha) BAJO
Densidad de vivienda (viv/ha) BAJO
Distribucion de | Mezcla usos de suelo (m2no resid/hab) BAJO
UsoSY  |Espacio publico efectivo (m2/hab) BAJO

estructura fisica
Proximidad a equipamiento basico (<600 m) % BAJO
Consumo de suelo en nuevas areas urbanas % ALTO

Consumo de
|
suelo Superficie urbanizable en areas aptas al crecimiento % ALTO
Poblacion en riesgo natural % BAJO
Calidag  |Superficie en riesgo natural % BAJO
ambiental

Suelo protegido por valor natural % BAJO
Zonas verdes (m2/hab) BAJO

Fuente: Elaboracién propia.

La tabla anterior pone en evidencia la falta de planeacion y ordenamiento que tuvo
esta comuna, el 81% de los indicadores son desfavorables y el 19% restante aparentemente
es bueno, pero en realidad no lo es, puesto que estas areas sin urbanizar corresponden a las
orillas de los rios Magdalena y Bogota. La poca presencia de los organismos municipales se
demuestra porque no estan al tanto de las dindmicas y las transformaciones que tiene esta

comuna.

Aunque su ubicacion geogréfica es una limitacion grande, las entidades administrativas
encargadas de realizar la planificacion deben proponer ideas o soluciones que promuevan el
desarrollo integral del territorio, en el modelo propuesto por Giraldo se habla de aplicar
tratamientos urbanisticos como lo es el tratamiento de consolidacion, de mejoramiento

integral y de renovacion urbana.
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Cabe mencionar que segun el Plan de Ordenamiento Territorial (2000) el tratamiento
de consolidacion es aquel que determina preservar unas areas urbanas por su valor historico,
urbanistico, arquitectonico o ambiental. El tratamiento de renovacién urbana es aplicado para
las &reas que tienen unas estructuras o un uso inadecuado, es decir, areas que estén de alguna
manera desactualizadas y por esta razon se requiere del desarrollo de nuevas funciones en el
area. Por ultimo, el tratamiento de mejoramiento integral se usa para mantener a la
vanguardia las areas que estdn en proceso de cambio y necesiten actualizas sus usos y

estructuras.

Este caso de estudio esta enfocado en el comercio formal e informal de la comuna
I1, por esta razdn, se modific la matriz de ponderacién la cual tiene 2 grupos de indicadores
y en estos existen 3 indicadores nuevos. Los cuales son los siguientes: en el grupo de
distribucion de usos y estructura fisica se propone afiadir una variable para medir el espacio
publico ocupado por el comercio formal y otra para medir el espacio publico ocupado por el
comercio informal. Para el grupo de calidad ambiental la variable propuesta es medir la

calidad del aire.
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Tabla 18. Matriz de ponderacién comuna II.

Matriz de ponderacién para el impacto urbano del comercio formal e informal de la comuna Il

Verde Amarillo Rojo DEFINICION DEL INDICADOR
) Relacion entre uso no residencial (m2) y numero de
Mexzcla usos de suelo (m2no resid/hab) Mayor a5 Entre 53 Menos de 3 .
habitantes
Esmadio aibiko sfect 2hab M " e 150 TN Relacién entre espacio publico (zonas verdes,
spacio publico efectivo {m ) ayora ire & S1108 pargues, plazas) y el nimero total de habitante
Distribudion de |Espacio odbli " I of I Relacién entre espacio publico (zonas verdes,
wsosy ESP:’:IQ pll; 160 Oclipaco por €l comercio forma Menora 0,5 | Entre(0,5-15 | Mayoral5 pargues, plazas) y el nimero total de negocios
m2floca
estructura fisica — for_males -
Espacio piblico ocupado por el comercio informal Relacion entre espacn? publico (zonas verdpjs,
Menora0,5 | Entre(05-1,5 | Mayoral5s parques, plazas) y el nimero total de negocios
(m2flocal) .
informales
Proximidad icamlarto basico K600 m) % M @ Entre 5060 RRIERERERED Relacidn entre distancia al equipamiento (salud,
<
roximidad a equipamiento basico m) ayor a ntre enos seguridad) y el total de poblacion
: . Relacién entre ndmero de habitantes en riesgo y el
Poblacién en riesgo natural % Menor a 2 Entre 25 Mayor al 5 .
total de habitantes
. . Relacion entre superficie en riesgo y el total de
Superficie en riesgo natural % Menor a 2 Entre 2-5 Mayor al 5 .
superficie urbana
Calidad  |Suelo protegido por valor natural % Mayor a 80 Entre 50-80 | Menosde 50 | Relacion entre el suelo protegido y el suelo urbano
ambiental
y des (m2/hab M 1 Entre 510 Menos de § Relacion entre espacios verdes (parques, alamedasy
onas verdes (m ) ayora e > 10 parques lineales) y el nimero total de poblacion
Relacion entre |a cantidad de particulas en el aire y
Calidad del aire PM 2.5 (um/m3)/parrillas Menor a 4 Entre 4-6 Mayor al 6 |as parrillas a carbdn utilizadas por el comercio

informal

Fuente: Elaboracidn propia.

La formalidad y la informalidad del comercio impacta urbanisticamente la comuna,

ya que, algunos negocios o locales ocupan andenes y en ocasiones hasta parte de la carretera.

Por esta razon, se proponen dos indicadores nuevos en el grupo de distribucion de usos y

estructura fisica que midan el espacio publico consumido por el comercio. La medicion de

estas variables se lleva a cabo midiendo el espacio publico que ocupa cada negocio sea formal

o informal y teniendo en cuenta la cantidad de negocios formales e informales.

La mezcla del uso de suelo también se ve afectada por el comercio, debido a que

hay lugares residenciales que en algunos horarios se desempefian como comerciales, sobre

todo se mezclan las viviendas con las tiendas de barrio. El resultado de la proximidad a

equipamientos basicos también dio bajo, aunque la comuna es pequefia la cantidad de
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equipamientos es insuficiente para la cantidad de habitantes. Los equipamientos de salud,
recreacion y religiosos son los que atraen visitantes de otras comunas de la ciudad e incluso
turistas, por ese medio se promueve la actividad comercial, tanto formal como informal. Ya
se menciond que la cercania que tiene la comuna al Rio Magdalena y Bogota hace que
aumente la poblacion y la superficie en riesgo natural. El suelo protegido se extiende en una
pequefia area a orillas del Rio Magdalena y las zonas verdes se ubican en los pequefios

parques que existen en esta comuna.

Por ultimo, se propone un nuevo indicador en el grupo de calidad ambiental, el cual
es llamado calidad del aire. En esta nueva variable se busca examinar el nivel de particulas
PM 2.5 presentes en el aire, ya que una parte significativa del comercio informal trabaja con
parrillas a carbon y la combustion del carbdn es una de las cosas que mas genera esta clase
de particulas dafiinas para la salud de las personas que circulen cerca de dichos negocios.
Para medir este indicador se debe tener en cuenta el nimero total de parrillas activas en la

zona de estudio y la cantidad de particulas diarias que emita cada una de estas.

Tabla 19. Resultados de la matriz de ponderacién comercio comuna Il.

Resultados
Mezcla usos de suelo (m2no resid/hab) 5,79% Mayor a 5
Espacio publico efectivo (m2/hab) 0,81 Menos de 10
Distribucion de —— r I o7 I
usos y Espa::no ;::u ico ocupado por el comercio forma 0,39 Menor 20,5
estructura (m2/local)
: Espacio publico ocupado por el comercio informal
fisica pacio p padop 1,98 Mayor a 1,5
(m2/local)
Proximidad a equipamiento basico (<600 m) % 25,73 Menos de 50
Poblacién en riesgo natural % 24,6% Mayor al 5
Calidad Superficie en riesgo natural % 27,8% Mayor al 5
ambiental |Suelo protegido por valor natural % 5,9% Menos de 50
Zonas verdes (m2/hab) 0,23 Menos de 5

Fuente: Elaboracidn propia.
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De las 9 variables que fueron evaluadas, 7 se consideran negativas y 2 positivas. Cabe
resaltar que, el comercio formal tiene un impacto bajo en la ocupacion del espacio pablico,
pero de igual manera lo presente y lo legal es que este no ocupe absolutamente nada de
espacio publico. En cambio, el comercio informal presenté una ocupacion del espacio

publico mas significante, ya que, esta clase de comercio en general se localiza en los andenes.

Con estos resultados, nuevamente se pone en evidencia que el impacto urbano
provocado por el comercio en la comuna Il del municipio de Girardot es desfavorable para
el desarrollo de esta zona, dicho esto, se ratifica la propuesta y demuestra que es urgente
implementar el modelo de ocupacion sostenible elaborado para este caso de estudio. Es
indispensable que los organismos administrativos de planeacion y ordenamiento enfoquen
sus esfuerzos en reconocer su territorio, su poblacion, su cultura, su economia y los cambios

que sufren constantemente para poder orientarlo hacia el camino de un desarrollo sostenible.
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11. Conclusiones

De acuerdo a la investigacion realizada, se analiz6 que la formalidad y la informalidad
del comercio en la comuna Il de Girardot tiene un impacto desfavorable en el territorio en
cuestion urbana por la ocupacion del espacio publico y en cuestion ambiental por la
contaminacion del aire; por ende, también impacta el modelo de ocupacién sostenible

realizado para esta comuna.

Se realiz6 una caracterizacion socio-economica del comercio formal e informal en la
comuna Il del municipio de Girardot. En el caso de esta comuna (la més pequefia de la
ciudad), el comercio formal predomina sobre el informal. Sin embargo, existe una cifra

significante de informalidad comercial en este territorio.

Por medio de la recoleccion de datos realizada, se identificaron dos problemas
urbanisticos importantes que vive la comunidad en la comuna Il, estos son la inseguridad y
la movilidad. La inseguridad incrementa cuando hay poca presencia de equipamientos de
seguridad como lo son los CAIl de policia y esta comuna tiene un déficit de estos
equipamientos. La movilidad se ve afectada por la invasion de espacio publicos, tanto por
parte de los comerciantes como de los consumidores, pues la comuna también tiene un déficit
en zonas de parqueo, en consecuencia, los carros y motos que se parquean en cualquier lugar

disminuyen el ancho de las vias.

Después de lo anterior, por medio de las visitas de campo y los recorridos realizados
se observo una parte importante del impacto ambiental generado por el comercio de acuerdo
al modelo de ocupacion sostenible propuesto para la comuna Il del municipio de Girardot.
Las parrillas a carbén utilizadas en los negocios informales tienen una emision fuerte de PM
2,5y estas particulas son aspiradas facilmente por todas las personas que transitan por la zona
afectada. Es alarmante la cantidad de metros cubicos de carbdn que se gastan semanalmente
en la comuna Il por el numero de parrillas que estan en actividad diariamente. La remocién

de masas e inundaciones que sufre el territorio es por su geografia y su ubicacion, hay
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personas y viviendas que corren peligro por estar en estas areas de riesgo, las cuales estan
estipuladas en el POT del 2011 pero los organismos administrativos no han llevado un control
continuo de la dindmica que va sufriendo la ciudad y la sociedad. Otro problema ambiental
es la contaminacion del Rio Bogota, esta afecta directamente al 30,77% e indirectamente al
38,46% de los barrios de la comuna, esto pone en evidencia que la planificacion urbana en

este sector no responde a sus caracteristicas fisiogréaficas.

Analizando las caracteristicas urbanas, ambientales, fisicas y geograficas de la comuna,
se identifica que se debe llevar a cabo el modelo de ocupacidn sostenible para el territorio
donde se aplican los diferentes tratamientos de consolidacion, mejoramiento integral y
renovacion urbana en algunos barrios de la comuna en pro del desarrollo de la misma. Para
ello, se debe tener en cuenta los indicadores propuestos en la matriz de ponderacion y se
propone que a esta se le agregue un nuevo indicador sobre la informalidad comercial del
territorio, puesto que es algo que no solo se ve en esta comuna debe ser tratado con

importancia porque, finalmente, la informalidad comercial se traduce en desempleo.
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12. Recomendaciones

Es necesario, que los organismos administrativos municipales visiten y conozcan su
territorio para que esto los motive a actualizar los documentos actuales que tienen en su
poder, debido a que la ciudad esta en un dinamismo constante y va reflejando las necesidades
de la sociedad. También, es urgente, que estos organismos municipales mantengan un control
urbano, comercial y ambiental, para monitorear, enterarse y saber como actuar frente a lo que
se vive en todo su territorio. Por otra parte, crear programas que ayuden a todos los
emprendedores incluyendo formales e informales con el animo de legalizar cada negocio
para tener un registro absoluto, puesto que, fortaleceria la relacion estado-sociedad y esto

facilitaria la situacion de desarrollar un modelo de ocupacién sostenible para el territorio.
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14. Anexos

Anexo 1. Direcciones del comercio Comuna 1

Registro Del Comercio En La Comuna Il de Girardot

ALTO DE LA CRUZ

NOMBRE DIRECCION
FONSECA MENDEZ GERMAN
1 ALBERTO CALLE 16 NO. 4-47 B/ALTO DE LA CRUZ

EMPRESA DE AGUAS DE GIRARDOT
RICAURTE Y LA REGION ACUAGYR

2 E.S.P. CALLE 16 CARRERA 1 ALTO DE LA CRUZ
CARRERA 5 NO 14-02 B/ ALTO DE LA

3 PLATILLOS PIZZERIA CRUZ

BRAVO BLANCO EUSBEIRO DE CARRERA 7 NO 14-72/74 BARRIO ALTO
4 JESUS DE LA CRUZ
5 CIFRUPA CALLE 16 NO 6-38 B/ ALTO DE LA CRUZ
6 PROTESIS DENTALES CELY CALLE 16 NO 6-12 B/ ALTO DE LA CRUZ

CRA 5 NO 18-40 BARRIO ALTO DEL
7 LA QUINTA DE BETULIA ROSARIO
CARRERA 7 NO 10-70 B/ ALTO DEL

8 FUENTE DE SODA LUGO OSORIO BARBULA

ZAM RESTAURANTE - BAR Ml CARRERA 5 NUMERO 15-02 B/ ALTO DE
9 RANCHITO LA CRUZ
10 GLAMOUR IMAGEN Y ESTILO CRA 5N°16-27 BRR ALTO DE CRUZ
11 FERRECOL.N.J.G CARRERA 5 NO 14-65 B/ EL ALTO

ROSERO GONZALEZ JESUS

12 ANTONIO CR 5N°15-30 BRRALTO DE LA CRUZ
13 RESTAURANTE HO YOSGARTH CALLE 14 N° 4-19 BRR ALTO DE LA CRUZ
14 TAIWAN ALTO DE LA CRUZ CRA5NO 17-01 BRR ALTO DE LA CRUZ
15 JUNICAL MEDICAL S.AS. CR5N° 20A 115BRRALTO DE LA CRUZ

16 TOMASITO BURGUER KIS.COM

CALLE 12 NO 4-64 B/ ALTO DE LA CRUZ

CARRERA 5 N°11-77 BRR ALTO DE LA

17 AREPAS EL ALTILLO CRUZ

CARRERA 5NO 11-13 B/ ALTO DE LA
18 CARNAVAL COMPANNY CRUZ
19 COMUNICACIONES M.E.R CRA 4 NO 15-20 BRR ALTO DE LA CRUZ
20 RECREACCIONES EL ALTO CR 5PAR BARBULA

21 EMPANADAS CARNE O POLLO

CALLE 14 NO 5-53 BRR ALTO DE LA
CRUZ
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22

TIENDA SALSAMENTARIA RIVAS

CLL 17 N° 4-10 B-ALTO DE LA CRUZ

23 |  ADMINISTRADORES GJIMENEZ CRA 4 NO 10-29 B / ALTO DE LA CRUZ
CARRERA 1D N° 20A-148 BRR ALTO DE
24 TIENDA MILE.GL LA CRUZ
25 APUESTA Y POLA CR 5 N° 14-02 BRR ALTO DE LA CRUZ
CARRERA 5 N° 17-07 BRR ALTO DEL
26 MARTINEZ GALVIS ISABEL ROSARIO
CARCAJADAS EVENTOS Y
27 RECREACION CALLE 16 N° 5-54 BRR ALTO DE LA CRUZ
CUIDADO INTEGRAL PARA LA CARRERA 2 N° 15 - 67 B/ ALTO DE LA
28 | ATENCION DOMICILIARIA S.A.S CRUZ
VALDEZ BOHORQUEZ LINA CARRERA 5 N° 14 - 01 BRR ALTO DE LA
29 MARCELA CRUZ
CARRERA 5 N° 18-61 B/ ALTO DE LA
30 | HERRERA LOZADA YENNY PAOLA CRUZ
CARRERA NRO 3-02 BRR ALTO DE LA
31 RESTAURANTE KEIDY CRUZ
MULTISERVICIOS EXPRESS EL ALTO | CARRERA 5 N? 12-59 BARRIO ALTO DE
32 LAS LA CRUZ
CARRERA 5 N? 11-61 B/ ALTO DE LA
33 FAJARDO TOVAR RICARDO CRUZ
CARRERA 5 N? 15-30 BARRIO ALTO DE
34 | AYA SALAZAR DERLY MILENA LA CRUZ
CARRERA 4 NO 17-37 BRR ALTO DE LA
35 | BODEGA TEXTILES DEL ALTO CRUZ
CARRERA 5 NO. 17-01 B/ ALTO DE LA
36 MOTOFER MF CRUZ
GAMBOA GONZALEZ DIANA CARRERA 5 NRO. 16-21 BRR ALTO DE LA
37 CAROLINA CRUZ
CALLE 15 NRO. 2 34 BRR ALTO DE LA
38 | QUEZADA DIAZ JESSICA MILDRED CRUZ
39 | BUITRAGO CULMA MARLENY CRA 3 NO 11-39 B/ ALTO DE LA CRUZ
CONSTRUVITAL PARA TU VIDA | CALLE 16 NO 6-23 LOCAL 1 BRR ALTO DE
40 S.A.S. LA CRUZ
LAVCOC HOSPISERVI SAS CRA 5 NRO. 20 C 30 BRR ALTO DE LA
41 GIRARDOT CRUZ
42 | MONTOYA GIRALDO JOSE LUIS | CRA 3 NRO. 11-75 BRR ALTO DE LA CRUZ
CALLE 16 NRO. 6-23 BRR ALTO DE LA
43 LOGISTICA GL S.A.S CRUZ
44 ARCE DIAZ JOSE DICK CALLE 11 N° 3-25 B/ ALTO DEL BARBULA
45 ARCE ORTIZ NELSON CL 11 N? 3-57 B/ ALTO DE LA CRUZ
MINIMERCADO JUSTO Y BUENO
46 GIRARDOT ALTO CARRERA 5 NO 17 - 41 BRR ALTO
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47 | ORTIZ REYES JAIME HUMBERTO | CALLE 14 N? 1-07 B/ ALTO DE LA CRUZ
48 SILVA GALINDO LIA CALLE 15 N° 3-74 B/ BARBULA
CALLE 14 NRO. 3-07 BRR ALTO DE LA
49 | TRUJILLO PITTA LAURA DE LA UZ CRUZ
CARRERA 5 NRO. 15-54 BRR ALTO DE LA
50 | DURAN MONTEALEGRE DIGNA LUZ CRUZ
CALLE 10 NO. 6 - 48 BRR ALTO DEL
51 | PUENTES GONGORA JULIO CESAR BARBULA
CARRERA 2 NO. 14 - 33 BRR ALTO DE LA
52 | PRADO TORRES CLAUDIA PATRICIA CRUZ
CALLE 12 NRO. 5-15 BRR ALTO DE LA
53 BALLEN FORERO MERCEDES CRUZ
54 | RAYO TORRES NELSON ENRIQUE | CALLE 11 N? 4-05 B/ ALTO DE LA CRUZ
VALBUENA PERDOMO RONALD
55 OSWALDO CRA 7 NO. 12-12 B/ ALTO DEL BARBULA
CALLE 11 NRO. 4-67 BRR ALTO DE LA
56 ACOSTA GUZMAN MARITZA CRUZ
57 JAMIE FRANCO S.A.S. CALLE 19 N° 5-45 B/ ALTO DE LA CRUZ
HERNANDEZ PATINO DIANA CARRERA 4 NO. 12 - 80 BRR ALTO DE LA
58 MILENA CRUZ
CALLE 12 NO. 5-04 BRR ALTO DE LA
59 | AMAYA ALCALA SANDRA PATRICIA CRUZ
CARRERA 5 NO. 11-31 B/ ALTO DE LA
60 | MOLANO TRIANA LUIS ALBERTO CRUZ
GONZALEZ DE MARTINEZ MARIA | CARRERA 4 NO. 12 - 54 B/ ALTO DE LA
61 NANCY CRUZ
FAJARDO MARTINEZ PAOLA CARRERA 5 NRO. 11-61 B.7 ALTO DE LA
62 ANDREA CRUZ
63 RIVERA SUAREZ JOSE LUIS CALLE 17 N° 5-42 BRR ALTO DE LA CRUZ
CARRERA 7 NRO. 10-66 B/ALTO DEL
64 ESTRELLA SAGRADA BARBULA
65 DUMIAN MEDICAL SAS CRA 5 N?20C-30 B/ ALTO DE LA CRUZ
CARRERA 2 NO 12-29 BARRIO ALTO DE
66 DIAZ CUENCA GINA XIMENA LA CRUZ
MOTTA HERNANDEZ HERNANDO | CARRERA 7 N° 14-44 BRR ALTO DE LA
67 ANDRES CRUZ
68 INCONSI SAS CALLE 14 NO 6-54 B/ALTO DE LA CRUZ
LONDORNO GONZALEZ MARIA CARRERA 5 N° 11-57 BRR ALTO DEL
69 MIRYAN BARBULA
MISCELANEA DANNY ALTO DE LA
70 CRUZ CRA 4 NO 11-06 B/ALTO DE LA CRUZ

71

CULMA ORTIZ ERICA

CARRERA 3 N° 11-60 BRR ALTO DEL
BARBULA
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72 EVENTUALES GL S.A.S. CALLE 16 NO 6-23 B/ALTO DE LA CRUZ
73 INTERLINE GDOT CALLE 16 NO 4-12 B/ ALTO DE LA CRUZ
74 CONSTRUCTORA & REDES AG CALLE 16 N? 6-23 B/ ALTO DE LA CRUZ
75 | PELUQUERIA ESPANA TU ESTILO |CALLE 16 N° 6-08 BRR ALTO DE LA CRUZ
76 LOS RECUERDOS DE MUELAS CRA 5 NO 15-60 B/ALTO DE LA CRUZ

CALLE 12 NO 3-07 BRR ALTO DE LA
77 | LA MEJOR ESQUINA DE GIRARDOT CRUZ

LA CARRETA RESTAURANTE PUNTO

78 LLANERO CARRERA 6 N? 12-26 B/ ALTO BARBULA
CALLE 12 NO. 5-74 BRR ALTO DE LA
79 CULMA YAIMA JOSE ANTONIO CRUZ
80 TRILLADORA SEBASTIAN CALLE 10 NO.6-49 B/ALTO DEL BARBULA
81 LAS DELICIAS HELADERIA CRA 5NO. 15-07 B.ALTO DE LA CRUZ
CALLE 10 NO. 6-48 B/ALTO DEL
82 TRILLADORA LA DECIMA BARBULA
CALLE 16 NO 6-23 BRR ALTO DE LA
83 MAYER SALA DE BELLEZA CRUZ
84 MISCELANEA CARDENAL CALLE 16 NO. 2-63 B.ALTO DE LA CRUZ
85 | JIMENEZ REYES EDWIN GIOVANNI CRA 3NO. 12-27 B.ALTO DE LA CRUZ
CARRERA 3 NO.15-64 B/ ALTO DE LA
86 SURTIFRESCOS.COM CRUZ
CALLE 16 NO. 6-39 BBR ALTO DE LA
87 REYES TRUJILLO EVA CRUZ
88 FUENTE LA CARRETA CL 12 NO.4-02 B/ALTO DE LA CRUZ
89 A TU ESTILO SALA DE BELLEZA CALLE 16 N° 6-74 BRR ALTO DE LA CRUZ
CENTRO NATURISTA VIDA CARRERA 2 NO 12-29 B/ ALTO DE LA
90 SALUDABLE CRUZ
CALLE 14 NO. 4-61 BRR ALTO DE LA
91 TIENDA LA NEGRITA DEL ALTO CRUZ
92 PAPELERIA GUSMAR 2 CALLE 16 NO. 5-01 B/ ALTO DE LA CRUZ
93 MERKA EXPRESS DEL ALTO CALLE 16 NO. 4-08 B/ALTO DE LA CRUZ
CRA 6 N° 20-47 OFICINA 101 BRR ALTO
94 INVERSIONES ALMEN DE LA CRUZ
95 CAICEDO BARRIOS DERLY CL 16 NO.4-05 B/ALTO DE LA CRUZ
96 PERROS LA PALMERA CRA 2 N 15-95 B/ALTO DE LA CRUZ
MANS GOD EVENTOS TURISMO Y CALLE 14 NO.5-40 BRR ALTO DE LA
97 RECREACION CRUZ
98 PEREZ PULECIO MIRTHA CRA 5 NO. 11-29 B/ALTO DE LA CRUZ
TRIVICON CONSTRUCCIONES Y
99 SOLUCIONES CRA 5NO. 14-76 BRR ALTO DE LA CRUZ
100 EL . BURGUER GIRARDOT CRA 5 NO. 11-29 B/ALTO DE LA CRUZ
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101

YATE LEON BIBIANA

CALLE 12 NO. 4-04 B. ALTO DE LA CRUZ

102 SUAREZ PRECIADO GABRIEL CALLE 20 NO 1A-26 B/ALTO DE LA CRUZ
CRA 5NO 20B-151 BRR ALTO DE LA
103 SOLUCIONES UNO A CRUZ
CARRERA 5 NO. 17-05 B/ ALTO DE LA
104 RODRIGUEZ ROLANDO CRUZ
105 CONFECCIONES A SU ESTILO CRA 3 NO 12-57 B/ALTO DE LA CRUZ
CARRERA 4 N° 14-82 B/ ALTO DE LA
106 TIENDA MAOS GIRARDOT CRUZ
107 JUANITOS PIZZA CRA. 7 NO. 10-62 B/ALTO DE LA CRUZ
108 PASTRANA RODRIGUEZ JORGE CRA.5NO. 14-14 B.ALTO DE LA CRUZ
MEDICINA NUCLEAR DE GIRARDOT
109 S.AS. CRA 6 NO 20-115 BRR ALTO DE LA CRUZ
110| MORENO MICAN JOHN ALBERTO CLLE15NO.452B ALTO DE LA CRUZ
111 BORJA SANCHEZ HAYDE CRA 7 NO. 10-66 B/ALTO DEL BARBULA
ABRIL RODRIGUEZ LAURA DEL
112 PILAR CRA 5 NO 33B-38
113 TIENDA BRYANNA MARKET CL 12 NO. 2-03 B/ ALTO DE LA CRUZ
114 TIENDA ROSA DILIA CARRERA 5 N° 9-82 B/ ALTOS BARBULA
115| PRADA DE GUZMAN ROSA DILIA CARRERA 5N°9-82 B/ ALTO BARBULA
116| SANABRIA CRUZ JAMES IVONNE CALLE 16 NO 6-82 B/ ALTO DE LA CRUZ
117 EL RINCON DEL VAGO.COM CL 16 NO. 4-47 B/ALTO DE LA CRUZ
118 TOCA REYES UBALDO CALLE 15 NO. 2-38 B/ ALTO DE LA CRUZ
MARIN PUERTAS FRANCISCO
119 JAVIER CRA 2 NO 15-95 B/ALTO DE LA CRUZ
TIENDA LA DIVERSION DEL
120 TAXISTA CRA 6 NO. 11-79 B/ ALTO DEL BARBULAS
LOS RECUERDOS DE ELLA CARRERA 5 N° 15-02 BRR ALTO DE LA
121 ROCKOLA BAR CRUZ
122 DELICALDOS EL ALTO CRA 5 NO 11-49 B/ALTO DE LA CRUZ
RESTAURANTE PUNTO RICO DE
123 JUANCHO CRA 5 NO. 12-25 B/ ALTO DE LA CRUZ
EMPRESA DE TRANSPORTES KR 4 NO. 10 -29 PISO 1 ALTOS DE LA
124 CENTRAL DE TAXIS LTDA CRUZ
125 | SAN VALENTIN FRUTAS Y HELADOS CL 16 NO. 4-05 ALTO DE LA CRUZ

CARRERA 5 N° 14-01 BRR ALTO DE LA

126 SERVIMERCADO MATIAST. CRUZ

127 ORNAMENTACION GUTIERREZ CALLE 20B NO 2-30 B/ ALTO DE LA CRUZ
128| TIENDA HELADERIA EL PARQUE CL 12 NO 4-04 B/ALTO DE LA CRUZ
129| CASTANO REYES HECTOR DALY CRA 5NO. 15-55 ALTO DE LA CRUZ
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130

PEREA MARTINEZ CARLOS ARTURO

CRA 4 NO 15-16 BRR ALTO DE LA CRUZ

PIQUETEADERO LAS MIGAS DEL

CALLE 12 NO 4-74 BRR ALTO DEL

131 ALTO DE RUBY BARBULA
132 VICMAR COMUNICACIONES CR 4 NO 10-33 2 PISO B/ALTO DE LA CRUZ
SEGURIDAD DE COLOMBIA LTDA.
133 AGENCIA GIRADOT CALLE 16 NO. 6 03 B/ALTO DE LA CRUZ
134| MERKA EXPRES EL TRIANGULO CALLE 16 N? 4-12 B/ALTO DE LA CRUZ
135| PATRICIA CUELLAR BARRAGAN | CALLE 16 NO. 6-07 B/ALTO DE LA CRUZ
136 GASEOSAS DE GIRARDOT CALLE 16 NO 2-00_B/ALTO DE LA CRUZ
137| MECANICA DENTAL BERMUDEZ | CALLE 16 NO 6-23 B/ALTO DE LA CRUZ
138| BULLA CASTRO DIANA LUCIA CALLE 16 N? 4-12 B/ALTO DE LA CRUZ
139|  JARDIN INFANTIL CHIQUITOS CALLE 15 N° 2-58 B/ ALTO DE LA CRUZ
INDUSTRIA NACIONAL DE
GASEOSAS S.A. AGENCIA
140 GIRARDOT CRA 2 NO 15-20 B/ALTO DE LA CRUZ
141| BAR LA ESQUINA DE LA ONCE CALLE 11 N° 3-77 B/ ALTO DE LA CRUZ
142 FUMIGACIONES BARRERO CL 10 NO 3-52 B/ALTO DEL BARBULA
143 MODAS TITA CL 12 NO 2-36_ALTO DE LA CRUZ
144| RIOS AGUIRRE JESUS ALFONSO CALLE 11 N° 3-77 B/ ALTO DE LA CRUZ
145| EL CACHARRITO DE DANIELA CR 3 NO 14-32 B/ ALTO DE LA CRUZ
CARRERA 5 N° 15-55 B/ ALTO DE LA
146 MORENO DIAZ ESTRELLA CRUZ
147| CASTANO CRUZHECTOR DALY | CRA5N° 15-61 BRR ALTO DE LA CRUZ
CARRERA 5 NO. 10-22 B/ALTO DE LA
148|  SANCHEZ RODRIGUEZ GILMA CRUZ
149|  VARGAS VILLARREAL FREDY CRA 4N 12 - 47 BRR ALTO DE LA CRUZ
150 JOTA NET CL 14 NO 3-55 B/ALTO DE LA CRUZ
151 TIENDA CECI CALLE 16 NO 2-19 B/ ALTO DE LA CRUZ
152 TIENDA DONA MELA CL 12 NO. 5-74 BRR ALTO DE LA CRUZ
153| DIAZ MEJIA JOSE DEL CARMEN CL 14 NO 3-55_B/ALTO DE LA CRUZ
154 MARTA PELUQUERIA CRA 5 NO. 14 68 BRR ALTO DE LA CRUZ
155| TIENDA DE RAMON ELIAS TORRES CR 2 NO 14-29 B/ALTO DE LA CRUZ
CARRERA 3NO. 12 - 78 BRRALTODE L A
156 MODAS GALAXIA CRUZ
157 SALA DE BELLEZA LILIANA CL 15 NO 5-38 BARRIO ALTO DE LA CRUZ
158 YATE DE TORRES JUSTINA CR 5 NO.14-51 BRR ALTO DE LA CRUZ
159 TIENDA DE MANUEL DIAZ CR 3 NO.11-01 BRR ALTO DE LA CRUZ
160| SASTRERIA DE IVAN RODRIGUEZ CR 5 NO 14-19 ALTO DE LA CRUZ
161| MISCELANEA PEQUENA LA 5A CR 5 N° 14-51 BRR ALTO DE LA CRUZ
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CARRERA 3 N° 15-02 B/ ALTO DE LA

162 BAR LA ESQUINA DEL PAISA CRUZ
163| ALMACEN EL GRAN LUJOS.DEH. | CALLE 16 NO. 4-47 B/ALTO DE LA CRUZ
Tabla 14. Comercio Registrado Alto de la Cruz. Elaboracion propia
ALTO DEL ROSARIO
NOMBRE DIRECCION
1 GRUPO MEPAR S.A.S CALLE 20 NO 4-57 B/ ALTO DEL ROSARIO
CARRERA 5 N° 17-07 BRR ALTO DEL
2 EL POMARROSO DE ISA ROSARIO
CALLE 18 NO 5-63 BRR ALTO DEL
3| DUQUE VASQUEZ JAIME ANDRES ROSARIO
CALLE 18 NRO 5-36 BRR ALTO DEL
4 FERRETORNILLOS LA 18 ROSARIO
5 LA BONGA FRUTY CREAM CRA 5NO 17-50 BRR ALTO DEL ROSARIO
CARRERA 5 N° 18-64 B/ ALTO DEL
6 PENA SANCHEZ DERLY JOHANA ROSARIO
CARRERA 5 N° 20-65 BRR ALTO DEL
7 VARIEDADES SOFY & PIPE ROSARIO
BOUTIQUE VIRTUAL ANGELES
8 MODA CALLE 17 N° 4-34 B/ ALTO DEL ROSARIO
CALLE 17 N? 4-34 BARRIO ALTO DEL
9 PALMA CRUZ GILBERTO ROSARIO
CARRERA 5 N? 18-02 B/ ALTO DEL
10| CELIS MEDINA YUDY MARCELA ROSARIO
CALLE 17 N° 5-42 BRR ALTO DEL
11| RIVERA NAVARRO LUIS FERNANDO ROSARIO
CARRERA 5 NRO. 17-82 BRR ALTO DEL
12 DOGS. COM ROSARIO
CALLE 18 N? 5-50 BARRIO ALTO DEL
13| BELTRAN BARRAZA JOSE ALBERTO ROSARIO
HERNANDEZ CAMARGO CARLOS
14 HUMBERTO CRA 7 NO. 12-32 BBR ALTO DEL ROSARIO
15| VELASQUEZ CONDE CARLOS ELIAS | CRA 5 NO 18-64 BRR ALTO DEL ROSARIO
GAMA CALDERON MARIO CRA5NRO. 1621 LC 1 BRR ALTO DEL
16 ALEJANDRO ROSARIO
CARRERA 5 N? 18-64 BRR ALTO DEL
17 ZABALA MARTINEZ REINALDO ROSARIO
VERGARA VALENCIA FRANCY CARRERA 5 N° 16-31 BRR ALTOS DEL
18 PIEDAD ROSARIO
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DONOVAN INGENIERIA'Y

19 CONSTRUCCIONES S.AS. CALLE 17 NO 6-46 B ALTO DEL ROSARIO
20 JAKI-PAN Y SUS DELICIAS CALLE 16 N? 5-04 B/ALTO DEL ROSARIO
CARRERA 5 NRO. 16-35 BRR ALTO DEL
21 ORTIZ SANCHEZ GUILLERMO ROSARIO
ESTACION DE SERVICIO COMGASCO CARRERA 7 NO 20A-92 B/ALTO DEL
22 TOCAREMA ROSARIO
23 GPS SERVICIOS TOPOGRAFICOS CRA 4 N° 18-41 B-ALTO DEL ROSARIO
24 CABLEMAS GIRARDOT CRA 5 N? 18-26 B/ ALTO DEL ROSARIO
CARRERA 5 NO. 5-01 B/ALTO DEL
25 TIENDA FERDINAND ROSARIO
CARRERA 5 N° 18-64 B/ ALTO DEL
26 DROGUERIA TOCAREMA ROSARIO
27 TIENDA VARIEDADES ZUE CRA 5 NO. 20A-74 B.ALTO DEL ROSARIO
CALLE 18 NO. 4 - 20 BRR ALTO DEL
28| ZULUAGA GIRALDO LUIS ALBERTO ROSARIO

AL WOK RESTAURANTE COMIDA

29 ORIENTAL SAS CALLE 12 N? 4-58 B/ ALTO DEL ROSARIO
CARRERA 5 NRO. 18 - 39 BRR ALTO DEL
30 MASTER BROASTER ROSARIO
CARRERA 4 N° 17-52 B/ ALTO DEL
31 ARAGON DE ROJAS ARGELIA ROSARIO
UNIDAD RENAL SAN SEBASTIAN
SOCIEDAD POR ACCIONES CRA 5 NO 20A-37 PISO 1 B/ALTO DEL
32 SIMPLIFICADA ROSARIO
ARIAS MARTINEZ GUSTAVO
33 HERNAN CL 17 NO. 5-86 B/ALTO DEL ROSARIO
34 MARIN VALENCIA RUBIELA CRA 5 NO 16-33 B/ALTO DEL ROSARIO
35| CLINICA VETERINARIA CUELLAR | CALLE 19 NO.5-17 B/ALTO DEL ROSARIO
36 DROGUERIA ESPECIALJY H CRA 5 NO 16-33 B/ ALTO DEL ROSARIO
CALLE 20B NO 5-21 B/ALTO DEL
37 MISCELANEA Y CAFETERIA PIPE ROSARIO
SOCIEDAD PEDIATRIA SAN CRA 5 NO 20 A-37 PISO 4 B/ALTO DEL
38 SEBASTIAN S.AS. ROSARIO
39 MINIPARQUEADERO ELSIE CRA 6 NO. 20-70 B/ALTO DEL ROSARIO
RADIOLOGOS ASOCIADOS SAN
40 SEBASTIAN SAS CRA 5 NO 20A-37 B/ALTO DEL ROSARIO
41 EMPANADAS SAMI'Y ALGO MAS CRA 5 NO 18-21 B/ALTO DEL ROSARIO
CALLE 16 NRO. 326 BRR ALTO DEL
42 SUPER CHORIZOS ROCKY ROSARIO
43 INGENIAR BUEN AMBIENTE CRA 5NO 17-53 B/ ALTO DEL ROSARIO
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AGUILAR CARVAJAL LUIS

CALLE 17 NO. 6 - 46 BRR ALTOS DEL

44 HERNANDO ROSARIO
RESTAURANTE MICHEL MIGUEL Y

45 CHELA CL 18 NO.6-09 ALTO DEL ROSARIO

46 RADIO TAXI COMPU EXPRESS CRA 5 NO. 20B-111 B/ ALTO DEL ROSARIO
CARRERA 6 NO. 20-64 B/ ALTO DEL

47 PARQUEADERO LABRADOR ROSARIO

48 TIENDA DONDE JULIETA CRA 5NO 18-20 BRR ALTO DEL ROSARIO

PERIODICO LA REALIDAD

49 GIRARDOTENA CALLE 18 NO. 5-18 B/ALTO DEL ROSARIO

50 TIENDA EL VALLE DEL ALTO CRA 6 NO 18-01 B/ALTO DEL ROSARIO

51| PARQUEADERO ALTO DEL ROSARIO | CRA 43NO 17-52 B/ALTO DEL ROSARIO

CRA 5NO 20B-127 BRR ALTO DEL

52 ETB S.A. ES.P. ROSARIO

53 PARQUEADERO DIEZ MINUTOS CRA 5 NO 19-16 B/ALTO DEL ROSARIO
CARRERA 6 NO. 20-64 B/ ALTO DEL

54 LABRADOR MORALES RAMIRO ROSARIO

55| CASILIMAS CONDE YADIRA ASTRID |CALLE 18 NO 04-20 B/ALTO DEL ROSARIO

56

VANEGAS DE GUTIERREZ GRACIELA

CL 18 NRO. 6-09 ALTO DEL ROSARIO

EMPRESA RADIO TAXI COMPU-

57| EXPRESS LIMITADA DE GIRARDOT |CRA5NO. 20B-111 B/ ALTO DEL ROSARIO
58 PARGA DUQUE EVA CONSUELO CRA 5NO 17-50 B/ ALTO DEL ROSARIO
PATINO BERMUDEZ DIDIER

59 GONZALO CR 4 NO 20-74 B/ALTO DEL ROSARIO

60 FERRETERIA EL ALTO CR5NO0O 17-25 ALTO DEL ROSARIO
HOTEL TOCAREMA - SOCIEDAD

61 HOTELERA LAS ACACIAS S.A. CR5NO 19-41 B/ALTO DEL ROSARIO

62 ASADERO LA BONGA CL 20 NO.4-57 B.ALTO DEL ROSARIO

63 PEREZ GARCIA CARLOS JULIO CRA 6 NO 18-01 ALTO DEL ROSARIO

64| OVIEDO SEPULVEDA JULIO CESAR | CALLE 18 NO. 5-18 B/ALTO DEL ROSARIO

Tabla 15. Comercio Registrado Alto del Rosario. Elaboracion propia

ALTO DE LAS ROSAS

NOMBRE DIRECCION
RODRIGUEZ QUIROGA JENNIFFER
1 PAOLA CALLE 20B NO 2-14 B/ LAS ROSAS

OTALORA MOOR ANGELA ROCIO

CLL 16 N° 2-68 ALTO DE LA ROSAS

GONZALEZ OVIEDO JENNIFER
ANDREA

CL 20D 1E 26 B/ LAS ROSAS
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LOAIZA TAPIERO PABLO

CARRERA 2 B N° 18-36 BRR LAS ROSAS

CALLE 20C NO 2 - 61 B/ ALTO DE LAS

5 TIENDA ELISA RUBIANO ROSAS
6| GOMEZ GIRALDO SANDRA MILENA | CRA 2D NO 18-32 B/ALTO DE LAS ROSAS
7 ORQUESTA LIMITE CARIBE CRA 2B NO. 19-24 B/ LAS ROSAS
8 PUNTO DE VENTA JUANA CRA 1E NO 16-41 B/ALTO DE LAS ROSAS
9 RAYITOS MIX CRA 2 NO 16-02 BRR ALTO DE ROSAS
PRODUCCIONES ARTISTICAS Y
10 MUSICALES PELLOSON CALLE 20B NO 2B-12 B/LAS ROSAS
11 TIENDA DONA BETTY CR 1E NO 20B-66 BRR LAS ROSAS
12| MONROY AYALA JAIRO HEBERTO CR 2B NO 19-24 B/ LAS ROSAS
13 PANIFICADORA LA PRIMERA CARRERA 1D N° 20A-102 B/ LAS ROSAS
TIENDA DE ANA MARIA PARRA DE
14 SUAREZ CL 21 NO.2B-19 B/ LAS ROSAS
TIENDA DE CECILIA LEAL DE
15 BALLESTEROS CL 20B NO. 2A-52 B/LAS ROSAS
16| RAPI-TIENDA OCTAVIO ESCOBAR CR 1D N° 20D-02 BRR LAS ROSAS

Tabla 16. Comercio Registrado Alto de las Rosas. Elaboracion propia

BOCAS DE BOGOTA

NOMBRE DIRECCION
CALLE 20? N? 20?-18 BRR BOCAS DEL
1| CONSTRUCCIONES Y ACABADOS T&D BOGOTA
CONSTRUCCIONES Y ACABADOS T&D CALLE 20? N? 20?-18 BRR BOCAS DEL
2 S.AS. BOGOTA
M & S AIRE ACONDICIONADO CRA 1C N° 20C-37 BRR BOCAS DEL
3 MONTAJE Y SOLUCIONES BOGOTA

LAS DELICIAS DE ANA GIRARDOT

CALLE 28A NO. 12-29 B.BOGOTA

SAAVEDRA DIAZ ANDRES RODOLFO

CRA 1D NO. 20A-34 PISO 1 BRR BOCAS DE
BOGOTA

JAGA DISENO Y CONSTRUCCION

CRA 1C NO 20C-34

CRA 1C N° . 20C-37 BRR BOCAS DEL

7 SILVA CARLOS ANDRES BOGOTA
CALLE 20B NO 1-75 BRR BOCAS DEL

8 LA TIENDA DE LUCHO GIRARDOT BOGOTA
TIENDA LUZ MERY GUZMAN CRA 1C NO 20A-74 BRR BOCAS DEL

9 RODRIGUEZ BOGOTA

Tabla 17. Comercio Registrado Bocas de Bogota. Elaboracion propia
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PUERTO MONGUI

NOMBRE DIRECCION
1 CHAVEZ GRANJA ARNULFO CRA 1A NO 18-26 BRR PUERTO MONGUI
CALLE 15NRO 1 - 85 BRR PUERTO
2 PANADERIA DON ERASMO MONGUI
CARRERA 1A NO 15-27 B/ PUERTO
3 TIENDA DE CAMPO ELIAS ORTIZ MONGUI

Tabla 18. Comercio Registrado Puerto Mongui. Elaboracion propia

PUERTO CABRERA

NOMBRE

DIRECCION

YATE PRADA MIGUEL ANGEL

CL9 3 81 BRRPUERTO CABRERA

CARRERA 3 N°8-120 B/ PUERTO

2 BARRERO NIETO KENNEDY CABRERA
CARRERA 3 NO. 8-25 B/ PUERTO
3 GAITAN ORTEGON ELIZABETH CABRERA

Tabla 19. Comercio Registrado Puerto Cabrera. Elaboracion propia

PUERTO MONTERO

NOMBRE DIRECCION
CARRERA 7 NO 9-78 B/ PUERTO
1 PISCINAY SERVICIOJV MONTERO

EMBUTIDOS RELLENAS Y CHORIZOS
JJA

CRS5 7 20BRRPTO MONTERO

FRIJOLO EVENTOS

CRR 5 N° 9-04 BRR PUERTO MONTERO

DISTRI CARNICOS GIRARDOT

CARRERA 5 N° 7-10 BRR PUERTO
MONTERO

ACEVEDO PRADA OLGA LUCIA

CALLE 15 N° 1-35 B/ PUERTO MONTERO

PARQUEADERO GLADYS

CRA 5 N? 8-70 B/ PUERTO MONTERO

CARRERA 4 NO 8-67 BRR PUERTO

7| SILVA MORALES CRISTIAN CAMILO MONTERO
CARRERA 5 N° 8-75 BRR PUERTO
8| LOZANO RAMIREZ MARTHA ISABEL MONTERO

MORCILLA LA GIRARDOTENA

CALLE 7 N° 5-28 BRR PUERTO MONTERO

10

GODOY POVEDA INDIRA TATIANA

CALLE 10 NO.6-91 B.PUERTO MONTERO

11

TIENDA DONDE NURY

CALLE 9 NO. 4-08 B/PUERTO MONTERO
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12 SILVA ISRAEL ANTONIO CALLE 9 NO.5-25 B/ PUERTO MONTERO
13| MINI TIENDA BRISAS DEL PUERTO | CALLE 7 NO. 6-16 B/ PUERTO MONTERO
14 TIENDA EL SOL GIRARDOT CL 9 NO 4-02 B/PUERTO MONTERO
15 DISMAYCARVIS CALLE 10 NO. 6-91 B/ PUERTO MONTERO
Tabla 20. Comercio Registrado Puerto Montero. Elaboracion propia
DIVINO NINO
NOMBRE DIRECCION
1 VAQUIRO JAIME ARMANDO MZ G CS 9 B/DIVINO NI?O
2 TIENDA SHOP CECI MANZANA D CASA 4 BRR DIVINO NINO
Tabla 21. Comercio Registrado Divino Nifio. Elaboracion propia
20 DE JULIO
NOMBRE DIRECCION
1 DONDE ALAN Y HELLEN CALLE 14 N° 1-15 BRR 20 DE JULIO
2 BARCO PERDOMO YESSENIA CALLE 14 N° 1-15 BRR 20 DE JULIO
3| QUIMBAYO ACOSTA ASTRID LORENA | CALLE 14 NO 1A-25 BARRIO 20 DE JULIO
4 MISCELANEA GINA NICOL CRA 2 NO. 14-26 BRR 20 DE JULIO
5 BARRIOS CARLOS EDUARDO CALLE 12 NO. 1-88 B.20 DE JULIO
Tabla 22. Comercio Registrado 20 de Julio. Elaboracion propia
10 DE MAYO
NOMBRE DIRECCION
1| CONSTRUCCIONES GEOMETRIC S.A.S CALLE 11 N°1A -18B B/ 10 DE MAYO
2 JHON ALEXANDER CESPEDES CLL 11 N° 1-02 BRR DIEZ DE MAYO
3| CESPEDES PEREZ JHON ALEXANDER CLL 11 N° 1-02 BRR DIEZ DE MAYO
4| ROJAS CASTANO LEIDY YOJANNA CALLE 11 NO 1-25 B DIEZ DE MAYO
PUESTO DE SALUD DIEZ DE MAYO
5 DUMIAN CALLE 9 CON CRA 3BRR DIEZ DE MAYO
CONSTRUCCIONES GERMAN MENDEZ
6 SAS CALLE 11 NO1A-18BRRDIEZ DE MAYO
7 TIENDA JIRETH GIRARDOT CRA 1B NO. 10-75 BRR DIEZ DE MAYO
8 TIENDA MANOLO Y LATITI CRA 1B NO 11A-12 B/ 10 DE MAYO
9 TIENDA DONA ELISA CALLE 11A N° 1-66 B/ 10 DE MAYO

Tabla 23. Comercio Registrado 10 de Mayo. Elaboracion propia

121




SANTA MONICA

NOMBRE DIRECCION

1 BOLIRANA YULI MZ J CASA 14 BRR SANTA MONICA
2 ROJAS NEME YULI KATERINE MZ J CASA 14 BRR SANTA MONICA

URBANIZACION SANTA MONICA DEL
3| CARDOTAL CONSTRUCCIONES S.A.S. ALTO CASA 2

MANZANA D CASA 16 BRR SANTA

4 ARIAS CABEZAS OSCARI MONICA

CARRERA 2B NO. 20B - 06 BRR SANTA
5 MANCERA TRUJILLO JOSE OMAR MONICA
6| DISENO Y CONSTRUCCION CREAR MG MZ F CS 19 B/SANTA MONICA
7 TIENDA DONDE ZULUAGA MZF CASA 24 BRR SANTA MONICA
8 GOMEZ RAMIREZ MARDOQUEO MZ F CS 19 B/SANTA MONICA
9 GONZALEZ GLADYS MZ F CS 19 BISANTA MONICA

Tabla 24. Comercio Registrado Santa Monica. Elaboracion propia

EL PORVENIR
NOMBRE DIRECCION
1| RESIDENCIAS EL SOL GIRARDOT CR5N° 20 B - 69 BRR EL PORVENIR
2| LOSADA ARIAS JEISON ALEJANDRO CR5N° 20B - 69 BRR EL PORVENIR
3 URUENA MARIBEL CL 20B NO 5-33 BRR EL PORVENIR
4 DOBE DISTRIBUCIONES CALLE 20 C NO 5-22 BRR EL PORVENIR
5 BRAVO BERNAL MARY JULIETH CARRERA 20 NO. 5-16 BRR PORVENIR
6| PARQUEADERO VERGARA GUZMAN CRA 5 NO. 20B-47 B.EL PORVENIR
7 RINCON GAITAN ADRIANA CALLE 20 A NO. 6-109 BRR PORVENIR
8| ENVASADORA DE AGUA EL NEVADO CALLE 21 NO 4-31 B/ EL PORVENIR
9 HOTEL DE PASO LOS ROBLES CALLE 20B N° 6-04 B/ EL PORVENIR
10 PRANA EVOLUCION CALLE 20 C NO. 5-95 B/PORVENIR
11 PARQUEADERO SINATRA CL 20 B NO. 5-21 B/ PORVENIR
12 RESTAURANTE OLIMPOS CL 20 C NO 5-22 BRR PORVENIR
13 HELADERIA GINNALUZ CL 20B NO 5-33 BRR EL PORVENIR
14 DROGUERIA ALEMANA 208 CALLE 20C NO 5-04 B EL PORVENIR
BERNAL VANEGAS DORIS DILIA
15 BEATRIZ INES CALLE 20 C NO 5-22 BRR EL PORVENIR

Tabla 25. Comercio Registrado EI Porvenir. Elaboracion propia
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LAS ACACIAS

NOMBRE

DIRECCION

CREDITOS SHERA

MANZANA K CASA 6 BRR LAS ACACIAS
1

DUSSAN FAJARDO ANGIE LORENA

MANZANA K CASA 6 BRR LAS ACACIAS
1

w

GIRALDO MUNOZ MARIA OBEIDA

MZ K CASA 31 B/ LAS ACACIAS

FAJARDO BOCANEGRA LEYDI

4 JOHANA CRA 1 VIA CHIRCAL B/LAS ACACIAS
5 SERVICOPIAS MANANTIAL CRA 4 NO. 19-06 B/ACACIAS 1
6 USSA MORALES CARLOS JULIO CRA 1 NO.19-43 B/ACACIAS
7 MARTINEZ CASTANO EDILSON CLL 21 NO. 3-59 B/ACACIAS 1
8| CRUZJIMENEZ HUGO ALEXANDER CALLE 21 N° 2-95 BRR LAS ACACIAS
9 DIAZ GUARNIZO ROBERTO CARRERA 1 N° 17-217 BRR ACACIAS
10 TIENDA LAS ACACIAS 1 CRA 2 NO 20-75 B/ACACIAS
11 TIENDA SUAZA TER CALLE 21 N°2-119 B/ ACACIAS
CALLE 20 NRO. 02-125 BRR LAS
12 FRENOS Y CLOST ACACIAS
13 TIENDA LA FLOR SUPREMA CALLE 21 NO. 2-51 BRR LAS ACACIAS

Tabla 20. Comercio Registrado Las Acacias. Elaboracion propia
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Anexo 2. Evidencia de Caracterizacién

Imagen 5. Reconocimiento del Territorio del Barrio Las Acacias.

Fuente: Los autores.
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Anexo 3. Evidencia encuestas

Imagen 6. Recoleccién de datos Barrio Alto de la Cruz Calle 11 No 5-23.

Fuente: Los autores.

Imagen 7. Recoleccion de datos.

Fuente: Los autores.
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Anexo 4. Evidencia del espacio publico ocupado por el comercio

Imagen 8. Espacio publico ocupado por el comercio. Barrio Alto de la Cruz.

Fuente: Los autores.

Imagen 9. Espacio publico ocupado por el comercio. Barrio Alto de la Cruz.

Fuente: Los autores.
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Imagen 10. Espacio publico ocupado por el comercio. Barrio Alto del Rosario.

Fuente: Los autores.
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Anexo 5. Evidencia de la medicion del espacio publico ocupado por el comercio

Imagen 11. Medicion del espacio publico ocupado por el comercio. Barrio Alto de la Rosas.

Fuente: Los autores.

Imagen 12. Medicién del espacio publico ocupado por el comercio. Barrio Alto del Rosario

Fuente: Los autores.
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Imagen 13. Medicidn del espacio publico ocupado por el comercio. Barrio Alto de la Rosas

Fuente: Los autores.
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Imagen 14. Medicién del espacio publico ocupado por el comercio. Barrio Alto del Rosario

Fuente: Los autores.
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