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RESUMEN

Al tomar como punto de partida el proceso de modernizacion de la plaza de mercado La
Perseverancia en la localidad de Santafe, realizado por la cAmara de comercio y la alcaldia
de Bogota a traves de Instituto distrital de turismo y el Instituto para la Economia Social
(IPES), se plantea una propuesta de intervencion espacial desde la disciplina del disefio de
espacios y escenarios al capitulo titulado “cocineras emprendedoras” de dicho proceso de
modernizacion, ya que al ser la plaza de mercado parte de la zona gastronémica y turistica
de la ciudad de Bogotd y queriendo rescatar las tradiciones gastronomicas tipicas
colombianas, la mujer en este escenario es la mediadora y la portadora del desarrollo de

dichas practicas y saberes.

Dicha propuesta rescatard las zonas aun no intervenidas y restablecerd los valores
propios de la edificacion original en la plaza de mercado a través de nuevas dinamicas de
intercambio complementarias al actual modelo comercial entre la cocinera, el vendedor, el

comensal y el comprador.
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INTRODUCCION

Las Plazas de Mercado son de gran importancia para la ciudad ya que son equipamientos
urbanos que han confluido en el desarrollo de actividades comerciales y que son
consideradas centros del encuentro cultural, gastronémico, social, comercial, politico y
religioso. La ciudad de Bogota posee un extenso beneficio en el intercambio comercial
mediante la adquisicion de frutas, verduras, carnes, hierbas, etc., entre los habitantes del
campo de los municipios cercanos y las personas que habitan la ciudad; dando a conocer la
importancia de las mujeres ya que define el bien cultural gastrondmico de la plaza de
mercado por medio de toda la sabiduria empirico (vivencias y creencias) que tienen y

resaltan de sus tradiciones gastrondmicas colombianas.

Las plazas de mercado son unas de las principales formas de abastecimiento de los
distintos tipos de alimentos y de diferentes productos que en ella se encuentran, se puede
estudiar alli a la gente, los objetos, los materiales, los valores y costumbres exhibidos en

todo el lugar.

En la ciudad de Bogota se presentan dos estructuras de plaza de mercado; ya sean
privadas o distritales pero que en la actualidad han dejado de ser consideradas un espacio
de abastecimiento principal para la ciudad a causa del deterioro, la poca salubridad, la
accesibilidad, inseguridad, el mal manejo en las basuras, entre otros factores que van
afectando negativamente a estas zonas de tradicién y compra para los ciudadanos.

En esta funcidn social del escenario, el garantizar un suministro de los productos basicos
de consumo doméstico a la comunidad es la actividad que constituye un servicio
alimentario basico con garantia de condiciones dptimas de calidad, costos, accesibilidad

oportuna y confianza.

La reactivacion de las actividades objetivas generadas en el pasado y que hoy se han
visto afectadas por factores sociales, son necesarias para entender el escenario como un
portador de circunstancias sociales, de comunicacién y de calor humano para mejorar estos
sectores urbanos donde se encuentran ubicadas las plazas de mercado a partir de la

propuesta de intervencion, se analiza cual es la influencia que ejerce la plaza de mercado la
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Perseverancia en su entorno, la ubicacion, poblacién involucrada y la transformacion de

la concepcidn arraigada por los factores ya mencionados antes.

Al ingresar al lugar es inevitable no percibir las costumbres que aun se mantienen, la
caracterizacion de la poblaciéon involucrada, la sabiduria transmitida de generacion en
generacion, los productos organicos que alli son expuestos y la diversidad de sabores

reunidos.

Todo esto permitiéo comprender que la identidad de la plaza de mercado emerge de cada
espacio, aroma y textura que se percibe por medio de sensaciones que estan asentadas para
significar y recobrar vida por medio de la mencion de aquellos elementos que han pasado
con el tiempo o se mantienen actualmente. La comunicacion es de vital importancia, ya que
actla como una herramienta de conservacion cultural que a través de estrategias recupera

las tradiciones perdidas a travées del tiempo o reemplazadas por nuevos modelos.

2. DELIMITACION TEMATICA

El proyecto se encuentra ubicado en la localidad de Santafé, en la UPZ 92, en la manzana
001 del barrio La Macarena, en un area aproximada de 2.539 m2. Este patrimonio esta
delimitado por la carrera 5 sobre el costado occidental, por la carrera 4% en el costado

oriental, por la calle 302 en el costado sur y por la calle 31 en el costado norte.

llustracion 1: Localizacion de la plaza de mercado la Perseverancia
Nota: Tomada de: Google Maps, 24 de febrero del 2018;

https://www.google.com.co/maps/place/Plaza+de+Mercado+La+Perseverancia/ @4.6164733,74.0678508,615m/data=!3m1!1e3!4m5!3m4!1s0x8e3f999ablcf
ebe9:0x62824d653bde1795!8m2!3d4.6165715!4d-74.0661033


https://www.google.com.co/maps/place/Plaza%2Bde%2BMercado%2BLa%2BPerseverancia/%404.6164733%2C74.0678508%2C615m/data%3D!3m1!1e3!4m5!3m4!1s0x8e3f999ab1cf
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Sobre la carrera quinta esta construida la edificacion original de la plaza de mercado La
Perseverancia que actualmente cuenta con trece cocinas, cuatro puestos de abarrotes, dos
puestos de productos pecuarios, carnicos; en la ilustracion nimero 2 se da a conocer en
color rojo la edificacion original de la plaza y en la zona naranja la nueva edificacion.
Sobre el costado sur de esta edificacion esta la zona de administracion junto con los bafios,
cuartos de aseo Yy el parqueadero; limitado por la calle 30a. En el costado oriental de la
manzana esta ubicada la enrama de venta de frutas y verduras, esta cuenta con cinco

puestos.

llustracidn 2: Planta actual de la plaza de mercado la Perseverancia

Nota: Tomada de Planeacién de Bogota

Los principales compradores a primera escala que visitan el escenario del mercado son los
ndcleos familiares que habitan el barrio La Perseverancia y el barrio la Macarena, a
segunda escala, visitantes de la localidad de Santa Fe que se encuentran estrechamente
relacionados con hitos o nodos de la zona y turistas de hoteles aledafios; a tercera y Gltima

escala visitantes de la cuidad de Bogota, principalmente participantes de la ciclovia.
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CONSUMIDOR

gOGOTA
SANTAFE

sARRIO

Vendedores
de alimentos
Turlstas Plaza g2 Toros

PLAZA
Visitantes Macarena Perseverancia

\Verdedores
frutas

Trabajadres dela o0a FManetario

Participantes de la ciclova

llustracion 3: Visitantes de la plaza a escala micro, meso y macro.

Nota: Realizado por el autor

El barrio La Perseverancia fue con concebido a finales del siglo XX por el sefior Leo Kopp,
fundador y propietario de la cerveceria Bavaria con el fin de darle vivienda a sus
trabajadores, quienes vivian en el barrio Egipto y Belén; gente campesina proveniente de
Cundinamarca, Tolima y Boyaca, que se desplazaron a la capital en busca de mejores

oportunidades.

Ello condujo al loteo de unos terrenos adquiridos por el sefior Kopp afios atras, ubicado
en una ladera a unos metros arriba de la planta principal de la cerveceria. El barrio fue
dividido en seis manzanas con calles y carreras; los terrenos se dividieron en 916 lotes. Las
viviendas tenian un solo nivel, fueron construidas con madera del bosque trasero, tierra de

la montafia, ladrillos de los chircales cercanos y lajas de piedra del barrio Arzobispo. *

Este barrio estaba destinado a jugar un papel muy importante en la historia social y
politica de la cuidad. Su nombre inicial fue La Unidn Obrera, posteriormente el nombre se
cambiaria a barrio La Perseverancia, en honor al esfuerzo de sus habitantes y su sentido de

solidaridad y comunidad.

El primero de mayo de 1914 se inauguro la plazoleta del barrio con el nombre de Plaza
del trabajo ubicada frente a la cerveceria Bavaria. Atraia a campesinos de Chia, Tenjo y
otros pueblos cercanos que vendian sus productos alli, posteriormente se traslado a la

ubicacion actual. Esta edificacion responde a las necesidades que surgieron desde su
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concepcidn, asimismo es un elemento conector y articulador entre barrios a nivel social y

urbano. Ha sido un simbolo de integracion y un hito en el tejido urbano de este sector.

La plaza de mercado fue construida frente a la cerveceria Bavaria. Hasta alli llegaban los
campesinos de chia, tenjo y otros pueblos cercanos a vender sus productos. Después, la
plaza de mercado fue trasladada a la carrera 5 entre calles 30 y 31. En estas construcciones,
el adobe fue la materia prima por excelencia para construir las primeras generaciones de

edificaciones en La Perseverancia.

En la actualidad, los habitantes de la ciudad, trabajadores de la zona y poblacion
turistica ubican la edificacion de la plaza de mercado en el barrio La Macarena como lugar
inherente a sus practicas diarias. La construccion, que hace parte de la red de edificios
patrimoniales de la ciudad solo fue intervenida hasta hace poco tiempo, aunque no en su
totalidad y solo mejorando algunos de los factores que se presentan actualmente y que no
parecen tener una pronta solucion por parte de las entidades pertinentes.

Su construccion inicio en 1940, es un ejemplo claro a nivel comercial de una plaza de

mercado de la década de los afios 40, cuenta con un area de 2.539 m2.

Dentro de los actores involucrados en el escenario; tienen un papel protagonista las
cocineras, puesto que son las que rigen el escenario de intercambio y cuentan con el apoyo
de personas externas. Estas mujeres tienen un rango de edad entre los 42 y 58 afios y
provienen de distintas regiones del pais, lo cual hace que la plaza ofrezca variedad de platos

tipicos y evidencie las costumbres, herencias y pensamientos de varios actores reunidos.

El flujo de visitantes de la zona depende de la compra o del servicio al que los
compradores estan dispuestos a adquirir. Para la venta de frutas y verduras, los dias mas
fluidos son los lunes, sdbados y domingos en la hora de la mafiana, ya que el grupo
humano que asiste compra sus productos para la preparacion de su almuerzo y cena antes
del mediodia. En cuento a la venta de alimentos preparados (restaurantes) los dias mas

fluidos son los dias lunes, viernes, sabados y domingos en la hora de la tarde.

YInstituto distrital de Patrimonio Cultural — Bogota mejor para todos.
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La identidad de la plaza estd marcada por los murales artisticos sobre los respectivos
cerramientos de esta. Estructuralmente se encuentra en buen estado, gracias a la
intervencion que la Alcaldia Mayor de Bogota hizo en el emblemético lugar del Barrio
Obrero, con el fin de recuperarlo para el turismo y el disfrute de los todos los bogotanos

llustracion 3: Fotografia de murales artisticos

Nota: Tomado por el autor

Esta obra se termind de construir en el afio 1944, con una amplia plaza de acceso
arborizada, que era valor diferenciador de la del lote, la cual fue disminuyendo
progresivamente quedando solo 3 arboles dentro de toda la manzana. Hacia el oriente del
predio en 1969 se construy6 un volumen en el area sur, el cual actualmente se destina para
la administracion. Al terminar con la construccion total, en 2009 se construye la enramada
de venta de frutas y verduras en el costado oriental de la manzana identificada como la

nueva edificacion (ilustracion 3).

A continuacion se muestra una serie de fotografias dando a conocer el interior de la
plaza de mercado la Perseverancia, la zona gastronémica y la zona de exhibicién y venta de

producto de la misma.
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llustracion 4: Zona de sombrillas, entrada a la zona gastronémica.

Nota: Tomada por el autor

llustracion 5: Acceso a la zona de exhibicién y ventas de productos

Nota: Tomada por el autor
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Se evidencia en la siguiente ilustracion el analisis del movimiento de los vendedores y de

las cocineras en su puesto de trabajo.

Enremada de venta de frutas y verduras

Lunes Martes Miercoles Jueves  Viernes  Sabado Domingo
Movimiento de compradores M$
Abastecimiento m
Sam - 6am
[ woive] et
Edificacion Original

Arreglo de producto
Lunes Martes Miercoles Jueves  Viernes Sabado Domingo
Movimiento de compradores mm

Abastecimiento

Arreglo de producto m m

bajo medio alta mm

[lustracion 6: Grafica de movimiento de trabajo

Nota: Realizado por el autor

3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La Perseverancia esta considerada como uno de los atractivos turisticos gastronomicos mas
grandes de la capital por ofrecer comida tipica y especializarse en alimentos de distintas
regiones del pais; por vender gran variedad de frutas, verduras, carnes, pescados, lacteos y
granos de la mejor calidad. A pesar de ello, existe un decrecimiento en las ventas, dado por
la competencia directa gastronomica y la oferta de grandes superficies en viveres y frutas y
verduras cerca al lugar, afectando directamente a estos actores involucrados. Todos estos
factores han generado una ruptura en la tradicion y en el reconocimiento del patrimonio
cultural que ha sido testigo de varios acontecimientos histéricos de la ciudad. Las cuales se

explican a continuacion.

En primer lugar las mujeres que son portadoras de tradicién no pueden demostrar sus
saberes, practicas y conocimientos gastronomicos debido a las condiciones actuales en el

espacio de trabajo, lo cual afecta notablemente el legado que se desea gestar a las nuevas
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generaciones y los ingresos netos.

En segundo lugar no hay una relacion directa de compra y venta entre los vendedores y
las cocineras, la zona de exhibicion de productos se centra Unicamente en la venta
domeéstica y no en establecer un vinculo con la zona gastronémica, ya que los precios de sus
productos son muy elevados para el abastecimiento de los restaurantes y por lo tanto las
cocineras tienden a abastecerse en otras plazas de mercado con precios mas accesibles.
Esto evidencia la falta de relacion entre los actores y la ruptura comercial y econdémica

actual que se refleja en este escenario.

Mercado pequefio .. Mercado grande
+distancia = - distancia

llustracion 7: Ruptura comercial

Nota: Realizado por el autor

En la ilustracion 7, se evidencia la ruptura comercial entre las cocineras y los vendedores y

gue ambos actores adquieren su materia prima de diferentes establecimientos comerciales.

Asimismo el disefio y distribucion de las cocinas no permiten que las cocineras
puedan exponer sus practicas y saberes gastronémicos, ni permiten que se genere un
acercamiento o se establezca una relacién entre la cocinera y el comensal, ya que al ser un
area tan reducida solo les es posible realizar una actividad comercial y debido a las zonas
gastronomicas destacadas que estan alrededor de la plaza, se ha ido perdiendo el

reconocimiento de este espacio como un atractivo gastronémico Y turistico.
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llustracion 8: Zona de puesto de cocina

Nota: Fotografia tomada por el autor

Por otro lado el puesto de los vendedores por el contrario si logra traspasar la barrera de la
actividad comercial y logra generar un acercamiento al comprador; aun asi se evidencia
como poco a poco la asistencia de los visitantes se ha ido decayendo, gracias a la cercania
de tiendas de barrio y almacenes de cadena, esto sumado a las condiciones en sus puestos

de trabajo, ya que visualmente no son atractivos para el comensal.

lustracion 9: Puesto de verduras

Nota: Fotografia tomada por el autor
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Pero la problematica no esta resuelta, recuperar su valor patrimonial para evitar el deterioro
espacial y contribuir al mejoramiento a partir de su intervencion depende de la

participacion activa de los actores involucrados.

Partiendo del proceso de investigacion para entender las necesidades del actor principal
del proyecto y los requerimientos que tiene en el entorno; se generaron una serie de
preguntas problema que desembocaron como conclusion la creacion de la pregunta
investigativa para establecer nuevas actividades que generen el mejoramiento de este

escenario comercial.

Al indagar por qué la alcaldia Mayor de Bogota, junto con la IPES plantean
intervenciones de modernizacion en la Plaza de mercado La Perseverancia, se evidencia
que al ser un lugar de patrimonio cultural y ser considerado como un atractivo turistico y
gastronémico de Bogota, el espacio presentaba condiciones de deterioro que no cumplian
con las normas de higiene, lo cual afectaba las dinamicas comerciales en el espacio y no se
desarrollaba de manera efectiva el intercambio de saber, practica y conocimiento entre los

actores involucrados.

La Plaza de mercado La Perseverancia crea dinamicas que favorecen la economia de la
ciudad de Bogota a partir de la gastronomia y el turismo, ya que es un escenario que se
encarga de rescatar la gastronomia tradicional a través de la participacion en festivales
gastronémicos y la venta de platos tipicos, lo cual genera un reconocimiento y
posicionamiento frente a otros espacios similares; asi mismo evidencia el rol de la mujer
cocinera en este proceso y que al ser el factor diferencial, ella es la que representa la cocina
como patrimonio cultural y es la portadora de las tradiciones gastronémicas con un rol

predominante en la plaza de mercado.

La cocina como patrimonio cultural rige las relaciones que se construyen entre los
actores involucrados al ser la zona gastronémica la protagonista en la plaza de mercado,

donde se evidencia un mayor intercambio comercial.
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¢Por que la alcaldfa de Bogots  ¢Por que la plaza de merca- ¢Por que la mujer cocinera ¢Por que la cocina como ¢Por que el escenario de
junto con la IPES plantean do La Perseverancia crea es el factor diferenciador  patrimonio cultural rige las intercambio comercial de
intervenciones de moderniza-  dinamicas que favorecen la dela plaza de mercado La  relaciones que se construyen la plaza de mercado La
ci6n en la plaza de mercado economia de la cuidad de Perseverancia? entre los actores involucra- Perseverancia del barrio
La Perseverancia? Bogot4 a partir dela gastro- dos? La Macarena desestima las
nomia y el turismo? précticas, saberes y cono-
cimento de los actores
involucrados?

llustracion 10: Arbol de problemas

Nota: Realizado por el autor

A partir de esta ilustracion se evidencia la metodologia de los cinco por qué, en donde la
pregunta cinco, responde a la construccidn teorica del proyecto: ¢por qué el escenario de
intercambio comercial de la plaza de mercado La Perseverancia del barrio la macarena

desestima las précticas, saberes y conocimientos de los actores involucrados?

4. OBJETIVOS DE INVESTIGACION
4.1 Objetivo General:

Entender porque la Plaza de mercado La Perseverancia ha perdido significado e identidad
dentro de la localidad de Santa Fe.

4.2 Objetivos Especificos:

e Descubrir las variables de conocimiento de los actores relacionados con la plaza de
mercado.
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o Identificar el intercambio comercial entre cocineras, vendedores, comensales y
compradores de la plaza de mercado La Perseverancia.
o Definir cual es el factor diferencial de la Plaza de mercado La Perseverancia frente

a las demaés plazas de mercado.

5. JUSTIFICACION

El capitulo “Cocineras Emprendedoras”, presente en la intervencion del proceso de
modernizacion de la plaza de mercado La Perseverancia, liderado por la alcaldia mayor de
Bogota y por la camara de comercio, a través del Instituto Distrital de Turismo y el Instituto
para la Economia Social, resalta la importancia de la mujer como portadora de tradicion
gastronémica, asi como también la variedad de comida tipica colombiana que ofrece este

lugar.

Al ver la importancia que tiene la mujer cocinera en la plaza de mercado La
Perseverancia, es notable que sea ella quien empezard a promover los intercambios
comerciales y a ser la mediadora de las relaciones que se pueden presentar entre los actores

involucrados (vendedor, comprador y comensal).

La Perseverancia se enfoca en estar en contacto con las practicas, saberes y
conocimientos culturales gastronémicos; reconociendo la gastronomia como patrimonio
cultural representado en las mujeres y en este caso, siendo referenciadas como “cocineras
emprendedoras” son el factor diferencial en la plaza de mercado, ya que se visualiza la
existencia de un agente activo (la mujer cocinera) que rige las dinamicas comerciales y es

la portadora de tradicion convirtiendola en el actor protagonista.

No obstante, se evidencia un desconocimiento del lugar como un punto turistico —
gastronomico en consecuencia a la cercania que tiene con dos importantes zonas
gastronomicas de la ciudad las cuales compiten directamente con la plaza de mercado,
asimismo las instalaciones de las cocinas no estan dispuestas a generar un acercamiento con
el comensal y como resultado se crea una ruptura de tradicion en la poblacion colombiana y

una reduccion en la participacion ciudadana.
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Como disefiadora de Espacios y Escenarios se puede dar a conocer las practicas, saberes y
conocimientos de los actores por medio de una propuesta espacial que permite el

intercambio de estas variables, generando interacciones de experiencia.
6. MARCO REFERENCIAL

6.1 MARCO TEORICO

6.1.1 Plaza de mercado

En Colombia existen varias formas de hacer mercado, sin duda las nuevas tendencias a la
hora de comprar generadas por la industria alimenticia, han alejado a las personas de las
plazas de mercado. Sin embargo la plaza de mercado se resiste a desaparecer de los centros
de los pueblos y las capitales colombianas. La plaza de mercado es un centro activo de
negocios, de encuentro entre los productores y los comerciantes, pero también entre el
campo Y la ciudad. La mayoria de los productos que se venden las plazas de mercado han
sido cosechados recientemente, es decir que son frescos y con menor presencia de agro

quimicos. (Campesino).

PROCESOS ESTRUCTURALES

INGRESO DE PRODUCTOS SALIDA
Productores Vendedores Vendedores

Abastecedores Compradores Controladores

plaza de mercado

S Pvas Transportadores Consumidores

RED DE DISTRIBUCION

Vendedores

VENDEDOR

Productos de = Productos Productos pecuarios
i Productos agricolas 3 s
alimentos miscelaneos Y carnicos
15 4 4 2

Consumo

Productos abarrotes
2

llustracion 11: Mapeo conceptual del proceso

Nota: Realizado por el autor

La ilustracion 11 se realizo gracias al escrito “Etnografias plazas de mercado Bogota”
donde muestra como se clasifican los actores respecto a los procesos estructurales (ingreso

de productos, salida y control) y también se ve una red de distribucion donde las plazas
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cuentan con pocos intermediarios que hace que este espacio se caracterice con productos de

buena calidad y sin tantos procesos quimicos.

Muchos tienen diferentes conceptos sobre lo que es la Plaza de Mercado, pero dentro de
nuestro conocimiento y dentro de lo que manejamos en Colombia y por supuesto en
Bogot4, la Plaza de Mercado es un lugar donde tiene lugar el mercado de verduras, frutas,

guesos, carnes, panes, etc., ya sea en un sitio abierto o cubierto.

En Bogota hay cerca de 7 Plazas de mercado, ubicadas en diferentes localidades.

(Recreacion).
Plazas de mercado distritales

La ciudad cuenta con 19 plazas de mercado, una en cada localidad. Sin embargo, en

Bogota se registran un total de 44 plazas de mercado entre publicas y privadas.

Para llegar a CORABASTOS, se puede hacer en diferentes direcciones ya que se
encuentra entre las avenidas: Avenida Ciudad de Cali (Avenida Carrera 86), Avenida
Dagoberto Mejia ( Avenida Carrera 80), Avenida de las Ameéricas, y la Avenida Primero

de Mayo.

La importancia de las plazas de mercado

Las plazas de mercado son de gran importancia para la ciudad de Bogota porque son el
origen y centro de un gran encuentro cultural gastronémico, social, comercial, politico y
religioso. Las plazas de mercado de la ciudad reinen una extensa exhibicion de frutas,
verduras, carnes, hierbas, etc., vendidas por campesinos de los municipios cercanos y de las
personas de habitan la ciudad. Es una experiencia muy bonita ir a la Plaza a mercar. Son
una de las principales formas de abastecimiento de los distintos tipos de alimentos y de

diferentes productos que en ella se encuentran. (Recreacion)

Las plazas de mercado desempefian un papel de confluencia social en el desarrollo de
los centros poblados en diferentes escalas, como lo han sido las iglesias y las alcaldias, los
cuales son elementos fundamentales para la regulacion y definicion de los ritmos de la

cotidianidad de una comunidad organizada. (Duarte)
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En los lineamientos para el Disefio de una Plaza de Mercado la definicion de plaza es:
Es el bien fiscal de uso publico mediante el cual el Estado ejerce la funcién social de
garantizar el abastecimiento de alimentos, con calidad nutricional, oportunidad, confianza y
precio justo a través de la comercializacion de productos provenientes de la economia
campesina de mediana y pequefia escala que conserva patrones culturales y tradicionales
propios. (DNP)

6.1.2 Significacion de plaza de mercado

La plaza de mercado son para las masas populares un espacio fundamental de actividad, de
produccion de discurso propio, de précticas en las que estalla un cierto imaginario, el
mercantil, y la memoria popular se hace sujeto constituido desde otro imaginario y otra
lengua. En la plaza cada vendedor es independiente y como tal arrienda un “puesto”. El
vendedor es el duefio de los productos que vende, y a veces incluso el productor, ya que los
productos provienen como en el caso de los alimentos y las artesanias de la cosecha y de lo
trabajado por la propia familia.

Es lo que sucede normalmente en la plaza de mercado campesino: es el productor
mismo, o alguien de la familia, el que lleva los productos al mercado. La comercializacion
y la produccion no estan separadas, sino bien cerca la de una de la otra; y en esta
“economia” las relaciones familiares son fundamentales y se hacen visibles directamente en
el puesto mismo de trabajo: el vendedor no es el individuo sino la familia entera, el marido,
la esposa y los hijos son los que cargan los productos, los organizan, los publicitan los

reponen y venden.

El entorno de la plaza de mercado es un monton de “negocios” no sélo de venta sino de
juegos de heterogeneidad complementaria, y ubica las relaciones de la plaza no sélo con su
exterior fisico sino, sobre todo, en su rol de lugar articulador de précticas, que en la cultura
popular estan siempre juntas, revueltas, atravesadas unas por otras. La plaza de mercado no
es el recinto acotado por unas paredes, sino la muchedumbre y el ruido, los desperdicios
amontonados o dispersos, todo lo que se siente, se ve, se huele desde mucho antes de entrar

en ella. (Martin-Barbero)
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El adentro de la plaza de mercado es otro. Aun en aquellas en las que no se venden mas que
alimentos o artesanias la organizacion separacion de los tipos de productos es violada
permanentemente por la préctica. La plaza es un espacio acotado pero abierto, descentrado
y disperso: anti funcional. Los productos se amontonan y se mezclan tanto en la relacion de
unos puestos a otros como en el interior década puesto. No hay articulacion sino
amontonamiento y redundancia. Ni la disposicion de los productos ni la decoracion remiten
de uno a otro. Sélo estan juntos, el uno al lado del otro, y asi todos. Aqui es el comprador el
que debe ir y buscarlos. (Martin-Barbero)

Los productos estan desnudos, a la vista y la mano, sin empaques; y sin mas publicidad
que la del grito de su vendedor, o la de esos carteles hechos a mano también por él, con su
tosca grafia y su sintaxis. Voz o carteles que dictan el lugar de origen del producto, porque
el origen es garantia de bondad. El espacio sonoro aqui también corresponde plenamente al
visual: ninguna unidad, ninguna informacion, mas bien un montén de ruidos —de adentro y
de afuera, de voces, de musica salidas del radio transistor de cada puesto y de cada persona,
musicas estridentes, canciones melodramaticas, anti funcionales también. La plaza termina
siendo un conjunto de puestos, de ahi que sea el adentro de cada puesto el que se hace

interesante observar. (Martin-Barbero)

El espacio del puesto es un espacio expresivo. Vender o comprar en la plaza de mercado
es algo més que una operacion comercial. Aunque deformado por la prisa y la
impersonalidad de las relaciones urbanas, el pues-to de la plaza recuerda sin embargo esas
tiendas de los pueblos en las que el tendero no sélo vende cosas, sino que presta una buena
cantidad de servicios a la comunidad. El puesto de venta es un lugar de verdadera
comunicacion, de encuentro, donde se dejan razones, recados, cartas, dinero, y donde la
gente se da cita para hablar, para contarse la vida. Donde las relaciones estan
personalizadas, donde el prestigio no lo ponen las marcas de los productos sino la fiabilidad
del tendero, donde aln existe el trueque. Y donde el crédito no tiene mas garantia que la
palabra del cliente. A su manera, el puesto de la plaza es memoria de esa otra economia

porque, alli también, comprar es enredarse en una relacion que exige hablar, comunicarse.
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La comunicacion que el vendedor de la plaza de mercado establece arranca de la
expresividad del espacio, a través de la cual el vendedor nos habla ya de su vida y llega

hasta el “regateo” en cuanta posibilidad y exigencia de dialogo. (Martin-Barbero)

A partir de esto se pudo dar a reconocer que los saberes, practicas y conocimiento son
conceptos que caracterizan a los actores que participa dentro de estos espacios. Son

conceptos que permite el establecimiento de las relaciones entre los actores.

6.1.3 Intervencion de la Alcaldia

La Alcaldia Mayor de Bogota, a través del Instituto Distrital de Turismo (IDT) y el
Instituto para la Economia Social (IPES), adelanto el proceso de intervencion de la plaza de
mercado La Perseverancia, en la localidad de Santa Fe Como parte de este proceso se
desarrollaron una serie de acciones en donde buscaron mejorar las condiciones espaciales
centrandose Unicamente en aspectos técnicos y estéticos de este lugar declarado patrimonio
cultural y que, desde 1940, ha sido testigo de varios acontecimientos histéricos de la

ciudad.

La intervencion unicamente se centré en el mejoramiento de la fachada, en el redisefio
del mobiliario de los establecimientos comerciales y en la instalacion de avisos para zonas
comunes. El proceso de intervencion cuenta con un capitulo titulado Cocineras
Emprendedoras, donde evidencia la importancia de la gastronomia dentro del escenario y

el protagonismo que tiene la mujer dentro de este.

Cocineras emprendedoras: Como parte del proceso de transformacion de la plaza se
realizaron 12 jornadas de capacitacion a las cocineras emprendedoras que preparan comidas
tipicas de la region, en coccidn y cortes, presentacion de platos, optimizacién en el uso de
ingredientes, manejo de proveedores, diversidad de menus y atencion al cliente, para que
puedan atender la demanda del turismo nacional e internacional. De igual forma, las
cocineras de La Perseverancia también fueron instruidas en Buenas Précticas de
Manufactura (BPM) e historia del Barrio Obrero para que transmitan el conocimiento a
locales y turistas que visitan el emblematico lugar. También se capacitaron en recuperacion

del patrimonio material e inmaterial, identificacion de la arquitectura historica de la plaza 'y
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estandarizacion de servicios y productos ofrecidos. (Bogota)

Esto da como respuesta a que la mujer cocinera, es la principal actora ya que es la portadora
de las tradiciones gastrondmicas colombianas expuestas en sus practicas, saberes y

conocimientos
6.2 MARCO CONCEPTUAL

Teniendo en cuenta el marco referencial es posible reconocer las siguientes investigaciones.

En primer lugar el actor protagonista es la cocinera en donde su practica, saber y
conocimiento se exponen en los tres actos de la cocina: la preparacién, transformacion y

presentacion.

préactica practica

.
saber COClnePa coxlé??}r;;;l{;‘nzn

conocimiento

préctica préotica
saber saber
conocimiento conocimiento

[lustracién 12: Relacidn entre cocinera y vendedor.

Nota: Realizado por el autor

En segundo lugar para para darle solucion a la ruptura comercial entre la zona gastronémica
y la zona de exhibicion y venta de producto se quiere establecer una relacion entre la
cocinera y el vendedor para que ambos tengan relevancia en el escenario. Se evidencia en la
imagen cuatro tipos de puestos de venta, cada uno tiene préactica, saber y conocimiento
aungue cada uno se enfatiza mas en un acto de la cocina. Por ejemplo: el puesto de color
verde representa que su practica, saber y conocimiento se acerca mas al acto de

preparacion.
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Esto con el fin de mostrar que entre ellos no solo podra existir un intercambio comercial
sino un intercambio de practica, saber y conocimiento beneficiando a estos dos actores.
Ademas se realizo una tabla de interrelaciones, en donde se evidencia el aporte en un nivel
bajo, medio y alto que le daréa este actor a la cocinera, enfocado en cada uno de los actos de

la cocina.
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llustracion 13: Tabla de interrelaciones de los actos de la cocina

Nota: Realizado por el autor
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Por lo tanto se establece que la practica saber y conocimiento son los conceptos que ayudan
al desarrollo de la propuesta, pudiendo asi definirlos como las variables de disefio, las

cuales se entienden como:

a. Preparacion:

Se toma a partir de destacar el proceso de alistamiento, de los alimentos que se van
a emplear en la cocina; como también de la organizacion del area de trabajo, utensilios

y recipientes que se emplearan en el proceso.

a. Practica

Habilidad o experiencia adquirida por medio de una actividad continua.

b. Saber

Es un aprendizaje del individuo sobre algo a partir de experiencias, creencias,
vivencias y tradiciones.
c. Conocimiento
Facultad del ser humano para comprender por medio de la razén la naturaleza, cualidades y

relaciones de las cosas.

Este conocimiento igualmente se puede dar a partir de un intercambio entre la practica

y el saber.

Igualmente es importante exponer las definiciones de los tres actos de la cocina para el

entendimiento de este proyecto. Estas son:



d. Transformacion:

Reune los métodos de coccion para modificar los alimentos crudos mediante la

aplicacion de calor para su consumo modificando su aspecto, textura y garantia sanitaria.
e. Presentacion

Se evidencia la Simplicidad de operacion y procedimientos claros en la cocina, por

medio de la disposicion de los elementos e ingredientes.

llustracion 14: Red de conceptos
CONOCIMIENTO

-~ ; o

* +
Y .

lo

ia

llustracién 14: Red de conceptos

Nota: Realizado por el autor
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En la ilustracion anterior se evidencia la importancia de la préctica, el saber y el
conocimiento dentro del escenario de la plaza de mercado. Se evidencia la jerarquia que
tiene cada variable dentro del espacio, donde por medio de la practica y el saber se
construye el conocimiento. Los puntos de la gréafica lineal interpretan cuales son las

variables a tener en cuenta para la propuesta de disefio.

A continuacién se representa un puesto de frutas y verduras en donde se clasifica los
signos y simbolos de este escenario, teniendo en cuenta que el signo es el conocimiento ya
que es aquello que no se puede modificar (dennotativo) y el simbolo se refleja en las
practicas y los saberes puesto que son elementos que pueden tener algun tipo de

modificacion (dennotativo).

llustracién 15: Simbolos-Signos

SIGNO ; SIMBOLO

CONOCIMIENTO PRACTICAS Y SABERES

Canastas de mercado

&8 conocimiento
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Productos por estaciones

+ estacion de verdura

CONOCIMIENTO PRACTICAS Y SABERES

SIGNO ; SIMBOL

comunicacion 4‘ - productos de muestra
e
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conocimiento
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SIMBOL0

PRACTICAS Y SABERES

SIGNO

CONOCIMIENTO

exhicion de producto

limentos a primerz vista

tradicion

consumo
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Por Gltimo se tuvieron se tuvieron en cuenta tres distintos restaurantes de la plaza de

mercado de la Perseverancia donde se identifico la préactica, el saber y el conocimiento de

las cocineras encargadas de los puntos de las cocinas. Luego de la observacién, cada una de

ellas dio como respuesta un acto fundamental de su cocina.

COMIDAS PILI
SABORES TIPICOS COLOMBIANOS

LA ESQUINA DE MARI
EL BUEN SABOR DEL PACIFICO

“Para mi es muy agradable cocinar para otras personas y que
después me digan que estd sabroso. Me encanta el arte de la
gastronomfa. Aquf se encuentran desde tamales hasta platos cundiboya-
cense. Todo con la esencia que nos enseiaron nuestras abuelas, no con
salsas especiales ni nada de eso sino con los hogaos y la sazén tipica
de nuestra tierra.”Maria del Pilar Delgado”.

Transformacion
Préctica Saber Conocimiento
Metodos de coccién  Cocinar tamales, Cocinar comida tfpica

DONDE ESPERANZA
ANTOJOS COLOMBIANOS

cocldo boyacense,
huesos de marrano,
entre otros.

“Aqul se vende de todo un poco, mi especialidad es el pescado, pero me encanta
el innovar y jugar con los ingredientes para mejorar mis recetas. Soy de un
pueblo chocoano que se llama Samurind6, pero hace dieciocho afios vivo en
Bogotd y hace catorce trabajo en la plaza. En mi negocio vendo ceviche de
pulpo y calamar, mojarra, bocachico, picuda y rompe colchén, un caldo de pescado a
base de leche de coco, que los mismos clientes llaman asl porque es un afrodisi-
aco"Marla Mena Renterfa

Preparacion
Préctica Saber Conocimiento
Cortar Uso de nuevos Ingredi-  Cocinar comida tipica
Picar entes para preparacion
Pelar de platos tipicos y

tradiciones.

“Empezamos con un negocio pequefio que ha ido creciendo. Trabajar en la plaza
es muy chévere, es lo mejor que le puede pasar a uno porque, como es un sitio
turistico, se conocen personas con las que se comparten muchas cosas”

Esperanza Castafo Torres

Presentacion

Practica Saber Conocimiento
Alistamlento Produccién de platos Coclnar comida tfpica
Armar practicos

Ensamblar

[lustracién 16: Cocinas mas destacadas de la plaza de mercado

Nota: Realizado por el autor, basado en encuesta realizada el viernes 23 marzo del 2018

http://www.revistadc.com/gastronomia/tipo-de-cocina/colombiana/plaza-de-la-perseverancia-epicentro-gastronomico
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Hubo una autorizacion previa para la toma de fotografias, encuestas y entrevistas por las cocineras

de la Plaza de mercado La Perseverancia

Como resultado a esa informacion se presentan tres tipologias de cocinas que deberan
ser disefiadas para el desarrollo de la propuesta, cada una enfatizada en un acto de la

cocina: preparacion — presentacion - transformacion.

6.3 MARCO LEGAL
RESOLUCION 018 DE 2017

- ARTICULO 12 DE LAS INSTALACIONES LOCATIVAS DE LAS PLAZAS DE MERCADO
DISTRITALES:

“Las integran los espacios, puestos, bodegas y locales internos y externos, zonas de circulacion,
parqueos, bafios, zona de administracion, quedando absolutamente prohibido dar en uso y
aprovechamiento econdmico regulado las areas consideradas de uso comin como corredores,

escaleras, entradas, andenes
ACUERDO 96 DE 2003:
Por el cual se implementa el Sistema Distrital de Plazas de Mercado de D.C

- ARTICULO PRIMERO. “CREASE el Sistema de Plazas de Mercado de propiedad del Distrito
Capital, cuyos objetivos especificos seran: mejorar la calidad de los productos que se expendan en
las mismas, reducir los canales de intermediacion, lograr mejores precios para el consumidor
final, incrementar el nimero de usuarios y fortalecer la cadena productiva en lo que hacen parte
los comerciantes y vivanderos vinculados a cada una de ellas; con el propésito de mejorar las

condiciones nutricionales de la poblacion, especialmente de las clases menos favorecidas 2

? hitp://www.ipes.gov.colindex.php/gestion-institucional/marco-legal/normatividad fecha de consulta:
13/04/2018

3 http://www.ipes.gov.col/index.php/gestion-institucional/marco-legal/normatividad fecha de consulta:
13/04/2018
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- ARTICULO SEPTIMO. “Las Plazas de Mercado de la Concordia, Las Cruces y la
Perseverancia, como integrantes del Sistema de Plazas, por sus condiciones de preservacion,
mereceran un tratamiento especial de acuerdo con la Ley, el cual debera redundar en la defensa
de su actividad comercial, constituyéndose en la muestra cultural y autoctona que defienda nuestra

idiosincrasia y costumbres .
DECRETO 606 DE 2001

Por medio del cual se adopta el inventario de algunos Bienes de Interés Cultural, se

define la reglamentacion de los mismos y se dictan otras disposiciones.
CAPITULO I. DISPOSICIONES PRELIMINARES

CAPITULO II. INTERVENCION EN LOS INMUEBLES DE CONSERVACION INTEGRAL Y
CONSERVACIONTIPOLOGICA

- ARTICULO 60. OBRAS PERMITIDAS. Las obras permitidas en los inmuebles objeto de ésta
reglamentacion, son las siguientes: restauracion, adecuacion funcional, ampliacion, liberacion,
mantenimiento, consolidacion, reconstruccion parcial, reparacion locativa y subdivision por propiedad

horizontal.®

- ARTICULO70.ELEMENTOS DEL ESPACIO PUBLICOY AREASLIBRES. Las caracteristicas
Tipoldgicas y morfologicas originales de la edificacion deben mantenerse. Los antejardines, retrocesos,
aislamientos laterales y posteriores, patios y demas areas libres, deben mantener sus dimensiones,
caracteristicas y materiales de piso originales. La inclinacion de planos, materiales y demés caracteristicas
de cubiertasy fachadas deben mantenerse. ®

* http://www.ipes.gov.co/index.php/gestion-institucional/marco-legal/normatividad fecha de consulta:
13/04/2018

® http://www.ipes.gov.col/index.php/gestion-institucional/marco-legal/normatividad fecha de consulta:
13/04/2018

® http://www.ipes.gov.colindex.php/gestion-institucional/marco-legal/normatividad fecha de consulta:
13/04/2018
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Las areas libres podran ser construidas inicamente en los casos en gue se autoricen obras de ampliacion.

Entodoslos casos, se debe conservar la arborizacion existente.

No se permite la instalacion de antenas de comunicacion, méstiles estructurales, vallas u otros elementos,
sobre las fachadas, cubiertas, antejardines, aislamientos y patios de los inmuebles objeto de ésta

reglamentacion.

Para la instalacion de nuevos cerramientos en reja, se debe mantener Como zécalo el muro de antepecho
de cerramiento tipoldgico del antejardiny, a partir de éste, disponer elementos en materiales que permitan

transparenciavisual, en un 90% como minimo, con alturamaximatotal del cerramiento de 1.20 metros.

- ARTICULO 80. MODIFICACIONES INTERNAS. Se permite la modificacion de los espacios internos
en los inmuebles, siempre y cuando se mantenga la estructura espacial original del inmueble: disposicidn
de accesos, halles, circulaciones horizontales y verticales. Se permite la utilizacion del area al interior de las
cubiertas inclinadas como espacio habitable, siempre y cuando no haya modificaciones volumétricas ni

sobreelevaciones.

- ARTICULO 90. AMPLIACIONES. Las ampliaciones en predios de Conservacion Integral, deben
plantearse aisladas de éstas sin sobrepasar la altura del inmueble. En este caso, se permite adosar

Unicamente volimenes para circulaciones que conecten las edificaciones.

- ARTICULO110. SOTANOS. Solo se permiten en las ampliaciones aisladas, siemprey cuando se

plantee un aislamiento de 5.00 m como minimo, con respecto a la edificacion a conservar.

- ARTICULO 120. ESTACIONAMIENTOS. En los inmuebles de que trata el presente capitulo, no se
exige el planteamiento de estacionamientos adicionales a los previstos originalmente en la edificacion. No
obstante, para la aprobacion de proyectos que impliquen el cambio de uso de la edificacién o en los que se
propongan ampliaciones aisladas, se tendra en cuenta el impacto que el incremento de vehiculos pueda
causar en el espacio publico del sector, caso en el cual se debera exigir como alternativa de solucién la de

plantearseen un prediodiferente.’

" http:/Aww.ipes.gov.colindex.php/gestion-institucional/marco-legal/normatividad fecha de consulta:
13/04/2018
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DECRETO 606 de 2001 , ARTICULO 80. MODIFICACIONES INTERNAS
DECRETO 606 de 2001 ARTICULO 7o. ELEMENTOS DEL ESPACIO PUBLICO Y AREAS LIBRES. DECRETO 606 de 2001 ARTICULO 7o. ELEMENTOS DEL ESPACIO PUBLICO Y AREAS LIBRES

llustracion 17 - Decreto 606 Elementos espacio publico  llustracién 18 - Decreto 606 Modificaciones
Internas

DECRETO 606 de 2001 ARTICULO 70. ELEMENTOS DEL ESPACIO PUBLICO Y AREAS LIBRES.

DECRETO 606 de 2001, ARTICULO 90. AMPLIACIONES

[lustracion 19 - Decreto 606 Fachada [lustracion 20 - Decreto 606 Ampliaciones

DECRETO 606 de 2001, ARTICULO 110. SOTANOS

DECRETO 606 de 2001, ARTICULO 110. SOTANOS

llustracién 21 - Decreto 606 S6tano A llustracion 22 - Decreto 606 Sétano B

Nota: Realizado por el autor
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Como conclusion al estado legal, desde la disciplina del disefio de espacios y escenarios se
debe velar por la conservacion de las préacticas, saberes, conocimientos y todo aquel factor
que caracterice al usuario y su arraigo al escenario. Al tener en cuenta estos factores se
lograra realizar una modificacion en este aspecto producto de una adecuacion espacial.

El proyecto debera respetar toda aquella norma que por ley este protegiendo la
estructura, perimetro urbano y materiales como pisos y techos. Tiene relacion hacia que la
propuesta de intervencidn debe velar por la adecuacion de los espacios ya existentes, pero

generando unos nuevos que respeten la normativa del articulo.

6.4 ESTADO DE ARTE

Referentes funcionales para el desarrollo del proyecto en la medida que establecen cuales

son los puntos de referencia para la solucion de estas necesidades.

6.4.1 Mercado de rio — Medellin, Colombia

Se da apertura a un nuevo mercado gastronomico en la ciudad de Medellin donde se
evidencia la variedad de platos nacionales e internacionales que pueden estar al alcance de
persona interesada, asi mismo se convierte en un punto turistico atractivo de la ciudad. Se
analiza en este escenario comercial la importancia de reconocer y resaltar las practicas,
saberes y conocimientos de sus actores puesto que se permite darle un factor diferencial al

escenario.

Su relacion con el proyecto estd dada por la rehabilitacion del espacio y el
apoderamiento del lugar como un escenario de intercambio gastronémico entre el cocinero
— comensal en el cual el objetivo estd dado a prestar una solucion espacial a dichos

requerimientos.
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[lustracion 23: Fotografia Medellin

Nota: Tomada de Google Imagenes

6.4.2 Marital Rotterdam— Rotterdam— Holanda.

El Market Hall como una nueva tipologia urbana integra el mercado cubierto, zona
gastronomica de restauracion, ocio, zona de aparcamiento y residencial. Todas estas
funciones se encuentran integradas en el mismo edificio de modo que se aprovechan al
maximo la relacion conjunta de las diferentes actividades. Como resultado se crea una gran
cubierta que actiia como mercado durante el dia y que por la noche se mantiene activa con la

zona de ocio y restauracion que se ubica en la primera planta. (Empresas)

Este referente sirve como un punto referencial, ya que evidencia las dindmicas
comerciales entre los puestos de venta de productos y los restaurantes, los cuales estan
dispuestos estratégicamente en cercania; uno encima del otro generando una interaccién

directa que facilita la relacion del usuario con el espacio.
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llustracion 24: Fotografia de Holanda

Nota: Google Iméagenes

611  Tesisde do “ENTRE GONDOLAS Y CANASTOS. MANUAL DE
IDENTIDAD CORPORATIVA.PLAZA DE MERCADO LAS CRUCE”

El acelerado crecimiento del mercado ha dejado atrds tradiciones que hacen parte del
patrimonio cultural de la nacion, alejandonos de las costumbres y de las antiguas formas de
intercambio que constituyd la base de la economia de nuestro pais. Es por tal razon que se
hace necesario crear mecanismos que incentiven la motivacion de compra de la sociedad
actual hacia las Plazas de mercado como un abastecimiento rural dentro lo urbano, que se re

significa para satisfacer las necesidades de la sociedad conservando su pasado. (Duarte)

612  Libro “Practicas de comunicacion en la cultura popular: mercados, plazas, cementerios

Y _espacios deocio”
Este libro tiene relevancia con el proyecto ya que evidencia la importancia de los signos y
los simbolos para establecer una definicion e identidad del escenario de la plaza de mercado.
Igualmente se expone que la comunicacion y la calidez del grupo humano que trabaja alli,

son factores de vital importancia para la realizacion de las actividades del escenario.

7. DISENO METODOLOGICO
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7.1 Tipo de investigacion

Investigacion Descriptiva Explicativa: Al describir las dinamicas de intercambio de la plaza
e igualmente caracterizar al grupo humano en cuanto a su rol como cocinera, vendedor,
comensal y comprador se evidencian las relaciones que estan establecidas en el intercambio
comercial entre ellos, en el aspecto explicativo A partir de las salidas de campo se
evidencio el papel protagonico de la mujer cocinera y la importancia gastronomica que
aporta a la plaza de mercado de La Perseverancia. Igualmente se percibe la ruptura entre

la

Zona gastrondmica y la zona de exhibicion y venta de productos, lo cual genera que no
se creen relaciones de intercambio de précticas, saberes y conocimiento que puedan aportar

al cocinero y al vendedor en su rol.
7.2 Instrumentos de investigacion

Evidencia de participacion multidisciplinar en el proyecto, con el objetivo de lograr una
retroalimentacion de la propuesta elaborada, se hace uso de herramientas graficas,
encuestas, entrevistas, etc. para poder generar un diagnostico que evidencie los proceso de

participacién y dialogo con los actores involucrados.

Esto sumado al apoyo brindado por parte de la academia desde el taller V11 en el cual se

dieron pautas a seguir para el desarrollo de dicho proceso de disefio.

Instrumentos a aplicar en la recoleccién de informacion:

a. Salida de campo: Como una estrategia que busca acercar la propuesta al y a apreciar
las condiciones actuales en el espacio.

b. Entrevistas: Dialogo entablado entre el actor y el individuo que desarrollara la
propuesta, para asi entender a profundidad sus expectativas y demandas.

c. Encuestas: Recurso informativo que ayuda a entender como se debe abordar a los

actores que alli conviven.
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7.3 Casos de estudio-referentes

En estos mercado se tienen en cuenta la experiencia que representa el escenario y como los

apropio a la propuesta de disefio

El valor que tiene este proyecto actualmen-
te gracias a la restauracion del patrimonio, co-
vierte este mercado en uno de los edificios
mas representativos y significativos de la ciu-
dad Budapest.

Sensorial
Cognitiva
Emocional

Identidad Social

Comercial

El proyecto tuvo como objetivo el rescatar
y mejorar la actividad de este Bien de interes
cultural, creando un mercado gastronomico
importante en la cuidade Madrid.
Sensorial
Coghnitiva

Emocional

Identidad Social

Comercial



El proyecto supuso una oportunidad para
volver al barrio de una manera interesada; se
trataba de una comprobacion del lugar con
el afan de identificar aquello que permitiera
revelar sus cualidades.

Sensorial
Cognitiva
Emocional

Identidad Social

Comercial

La intervencion a este mercado se realizo
con el fin de evitar una ruptura social, resca-
tando la historia y tradicion del lugar.

Sensorial
Cognitiva
Emocional

Identidad Social

Comercial

46
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8. PERFIL DE ACTORES

&

Cocineras

Vendedores

CUNDINAMARCA
BOTACA

ARRIO LA MACARERA Y
AN

Compradores
=

Comensales

TRABAJADORES DE LA ZORA ASISTER ENTRE SEMARA

[lustracion 25: Caracterizacion del grupo humano

Nota: Realizado por el autor

En primer nivel se exponen a las cocineras como actoras principales del proyecto, ya que
son las portadoras de tradicién que se transmitird a partir de su practicas, saberes y
conocimientos.

En segundo nivel se exponen a los vendedores de frutas y verduras, carnes y abarrotes.
Cada uno de estos se abastecen de centros mayoristas tales como Corabastos y Paloquemao,
puesto que sus productos son los méas cercanos al mercado campesino, sin la necesidad de
varios intermediarios, los cuales influyen en el precio y calidad del producto. Estas Gltimas
variables son la principal razén por la cual los consumidores asisten a la plaza de mercado
La Perseverancia.

En tercer nivel se exponen a los compradores y comensales que en su mayoria son personas

aledarias al barrio, trabajadores de la zona y turistas.
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9. PROPUESTA DE DISENO

9.1 Objetivos de disefio

9.1.1 General:

e Fomentar el intercambio de practicas y saberes entre los actores para la construccion
del conocimiento.

9.1.2 Especificos:

e Construir la relacién comercial entre la zona gastrondémica y la zona de venta 'y
productos

e Promover el desarrollo de las practicas, saberes y conocimientos de los actores

involucrados

e Favorecer las dindmicas comerciales de la plaza de mercado la Perseverancia.

9.2 Variables de disefo

Las variables de disefio son: practica, saber, conocimiento e intercambio. Estas variables se
explican en el apartado del marco conceptual. A continuacion se expone como se llego a la

forma de cada variable graficamente.

PRACTICA SABER

P4S ESTF S+P
PA4C= HABILI S+

CONOCIMIENTO INTERCAMBIO

llustracién 26: Ideogramas de variables de disefio

Nota: Realizado por el autor.
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En la ilutracion 26, se realizo un encruzamiento de varibles, en donde la letra P representa

la variable de Préctica, la letra S representa la varible de Saber y la letra C representa la varible
de Conocimiento. Estas varibles dieron como resultado unos conceptos valorativos que ayudan
a entender a fondo y a diferenciar cada uno de los pilares del proyecto. Como resultado a esto

y COmMO Se anuncio anteriormente estos pilares se definen como:
a. Practica
Habilidad o experiencia adquirida por medio de una actividad continua.
b. Saber

Es un aprendizaje del individuo sobre algo a partir de experiencias, creencias,

vivencias y tradiciones.
c. Conocimiento
Facultad del ser humano para comprender por medio de la razén la naturaleza, cualidades y relaciones
de las cosas.

Este conocimiento igualmente se puede dar a partir de un intercambio entre la practica

y el saber.

9.3 Concepto de disefio, convivencia y escenario

DISENO: Intercambio de précticas gastrondmicas, saberes y conocimientos, siendo la

mujer cocinera la mediadora de las relaciones entre los actores involucrados.

CONVIVENCIA: Al existir una ruptura comercial entre la zona comercial y la zona de
venta de productos no existe una relacion entre la cocinera y el vendedor por lo tanto el
escenario permitira generar vinculos entre los actores internos y externos teniendo en

cuenta a la mujer como la mediadora de estas relaciones.

ESCENARIO: Escenario de intercambio de practicas, saberes y conocimientos

gastrondmicos entre los actores involucrados.
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9.4 Disefio de informacién

Se evidencia las posibles relaciones que se pueden establecer entre los actores (comensal,
vendedor, cocinera y comprador). La cocinera se encuentra en el centro ya que ella es la
que actualmente rige las dindmicas comerciales de la plaza de mercado de la Perseverancia,
y ella serd la mediadora de los intercambios entre los demas actores a través de su practica,
saber y conocimiento. Igualmente se evidencia que cada actor presenta el pilar del saber,

practica y conocimiento pero tiene uno que lo caracteriza dependiendo de su rol.

Como se dijo anteriormente la cocinera es la mediadora de la relaciones; el vendedor se
podré relacionar con el comprador a través del pilar de la practica de la cocinera, el
comensal se relacionara con el vendedor a través del saber, y el comprador se podra

relacionar con el comensal por medio del conocimiento.

Comensal Vendedor

Cocineras

llustracion 27: Disefo de informacion

Nota: Realizado por el autor
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En esta grafica se quiere evidenciar cual es la practica, saber y conocimiento de cada actor

segun su rol. El color rosado enfatiza el pilar que caracteriza a cada actor y el naranja el

proceso para llegar al pilar més exaltado.

Se establece las dos Unicas relaciones existentes actualmente en el escenario: cocinera —

comensal y vendedor — comprador. La falta de comunicacion y de relacién entre los actores

no permite un intercambio de practicas, saberes y conocimientos. Por ejemplo la ruptura de

interaccion entre la cocinera y el vendedor hace que esta tenga que acudir a otro lugar a

adquirir su materia prima.

Actores

Practica

Saber

Conocimiento

&

Cocinera

€-=--=CE
P

Comensales
- A :
1
Vendedor ' :
: -
' :
v

Comprador

llustracion 28: Partitura de interaccion

Nota: Realizado por el autor
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9.6 Matriz de actividades

La matriz de actividades evidencia tres relaciones que se establece dentro de la plaza de
mercado de la Perseverancia; se muestra como los actores que conviven de una forma
directa o indirecta tienen una participacion activa, la cual contribuye a generar las
dindmicas que se desarrollan y como estas atribuyen la finalidad del proyecto.

Practica
Cocinera
preparar
transformar
presentar

Vendedor

Observar la practi-
ca de la cocinera y
adquirir interes por
comercializar los
productos.

Por medio de la practica
crear una relacion entre
comprador y vendedor

llustracion 29: Matriz de actividades relacién Vendedor-Comprador

Nota: Realizado por el autor
A través de la practica de la cocinera, el vendedor podra relacionarse con el comprador,
puesto que el comprador al observar los actos que se desarrollan en la cocina y adquirir
interés en los productos se acercard al vendedor, el cual pensG previamente en la

comercializacién de los mismos.
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Saber

Comensal Vendedor Cocinera
Cocinar alimentos
cundiboyacenses,

Cocineras del caribe y
del pacifico.

Comensal Vendedor
Consumir el plato, Observar la cocinera
adquirir interes en y adquirir interes por

los ingredientes comerecializar los

que consumio. productos.

Por medio del saber crear
una relacion entre comen-
sal y vendedor

llustracion 30: Matriz de actividades relacion Comensal-VVendedor
Nota: Realizado por el autor

El comensal y el vendedor se relacionan a través del saber de la cocinera, puesto que al
momento en el que el comensal tenga interés en adquirir los ingredientes del plato que

consumio, se dirigiria al vendedor que previamente penso.
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S

Comensal / Conocimiento

Cocinera

Cocinar para su
publico objetivo

/ Cocineras
C,

Comprador
Observar los platos
que se ofrecen

Por medio del conoci-
miento crear relaciones
por medio del interes,
hacia el plato, que tienen
en comun

lustracion 31: Matriz de actividades relacion Comensal-Comprador

Nota: Realizado por el autor

La cocinera a través de su conocimiento establece una relacion entre el comprador y el

comensal, ya que al exponer sus platos crea un interés en comun entre los actores.

10. DISENO
10.1 Proceso de disefio
Para iniciar el proceso de disefio se tomo como punto de partida la zonificacion espacial de

La Plaza de mercado la Perseverancia.



llustracion 32: Zonificacion estableciendo relacién cocinera-vendedor

Al ser la actora principal la cocinera y ya
que sus saberes, practicas y conocimien-
tos se basan en los tres actos de la
cocina: preparacion, transformacién y
presentacion, lo que se buscé establecer
fue el como los vendedores le iban a
aportar a la cocinera y no solamente de
una manera comercial. Como resultado
se clasificaron estos puestos en los tres
actos, es decir como le iban a ayudar a la
cocinera cada puesto dependiendo del
acto que dominen. Es por esto que
fueron ubicados alrededor de la cocine-
ra, para que esta tuviera unos puestos en
cercania que le estuvieran aportando
preparacion, transformacion y presenta-
cion.Y a su vez, los puestos al estar inte-
ractuando con ella pueden observar que
productos usa para asi poder comerciali-
zarlos.

Nota: Realizado por el autor

Al establecer una relacidn entre cocineray vendedor a partir de la primera sonifica-
cidn, la propuesta fue evolucionando para generar una conexion también con el
comensal / comprador, para ello fueron creadas en cada cocina unas dreas de
COnsumo, para que estos actores tuvieran cercania con la cocina y ellas pudieran
exponer sus practicas, saberes y conodimientos; na sole por medio de la comunica-
cion, sino también por medio de acciones que evidencian el proceso en los pues-
tos de trabajo y también con |a disposicion que se le daria a cada una de estas coci-
nas para lograr de una forma asertiva que se genere esta relacién, tanto con el
comensal/ comprador; pero a suvez también con el vendedor. Al agrandar las coci-
nasy las areas de consumo se fueron suprimiendo algunos puestos para darle prio-
ridad a esta red de apoyo

llustracion 33: Relacién cocinera-comensal

Nota: Realizado por el autor.
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Al pensar en como se podia mejorar la experiencia del comensal / compradoren la
plaza de mercado, la distribucién fue modificada para afadir unas dreas comunes;
estas dreas permiten que el gusto o querencia que estos actores tuvieron en
comun al visitar los locales comerciales, se pueda congeniar en un espacio dispues-
to para ello y asi poder transmitir entre ellos el interés y ensefianzas adquiridos.

Esta es la zonificacion final del proyecto y a partir de aqui se comienza el proceso
del diseio de las cocinas.

llustracion34: Relacion comprador -comensal

Nota: Realizado por el autor.
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La plaza de mercado es una célula, un organismo vivo en el cual sus actores se estan
relacionando por medio del intercambio de practicas, saberes y conocimientos, la relacion
entre la cocinera y el vendedor convierten a la plaza en una familia o unidad donde el
apoyo, tanto comercial como de practicas, saberes y conocimientos es evidenciado al
momento de ingresar al escenario. Para destacar esta familiaridad tuvo relevancia el uso de
materiales, colores, texturas y recorridos para asi lograr que la plaza de mercado se
convierta en un referente que evidencie la importancia de rescatar y mantener las

tradiciones.

llustracion 35: Planta ilustrada, Esc 1.250

Nota: Realizado por el autor
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10.2 Planimetrias de punto de cocinas

COCINA DE PREPARACION. La cocina de preparacion busca resaltar los procesos de
alistamiento de los alimentos, ingredientes y recipientes con los cuales trabaja la cocinera
para dicha proceso. Las mesas de trabajo estan expuestas al cliente y hay una barra frente a
estas mesas en la cual las personas pueden sentarse a evidenciar como se les estan

preparando estos platos.

LX) | @

llustracion 36: Planta ilustrada cocina # 1, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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Se evidencia la disposicién de los tres actos de la cocina: preparacion, transformacion y
presentacion. Igualmente se exponen las variables de disefio como, practica, saber y
conocimiento de la cocinera Mary Mena, ya expuestas en la llustracion 16.

F——-

llustracion 37: llustracion de variables de disefio, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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Diagrama de recorridos y permanencias, evidencia las interacciones entre las cocineras y
los comensales o compradores, las actividades dentro escenario y la experiencia de cada
actor.
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Bl I  recorndo del usuario a tréves del espacio.

BB B recorrdodel cocinero 1a tréves del espacio

- - Recorrdo del cocinero 2 a trives del espacio.
Recorrido del asktente a tréves del espacio.

‘ Foco de interacckn del usuario con el cocinero 1y los metodos de transformadién,

. Focode del elcocinero 2y

. Foco de Interaccidn del usuario con el asktente y la entrega del producto.

[lustracion 38: Ilustracion de recorrido, permanencias, actividades y experiencias, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor

COCINA DE TRANSFORMACION: En la cocina de la transformacién se evidencian los
métodos de coccidon que estan ubicados en lo que es llamado la “cocina caliente” que es el
area que ocupan los equipos de coccion como la plancha, la estufa y la freidora. Por
normativa esta cocina caliente no puede tener un acercamiento continuo y directo con el
comensal, por lo tanto se dispone un vidrio en donde se separa este método del acto de la
cocina de los comensales, pero igualmente estd permitiendo que ellos puedan observar lo

gue se les esta cocinando.
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llustracion 39: Planta ilustrada cocina # 2, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor

61



62

Se evidencia la disposicion de los tres actos de la cocina: preparacion, transformacion y
presentacion. Igualmente se exponen las variables de disefio como, practica, saber y
conocimiento de la cocinera Pilar Delgado, ya expuestas en la llustracion 16.

PREPARACION am mm PRACTIOU
TRANSFORMACION wu  mmm  SABER
PRESENTACION mm  mm  CONOOGMERO

llustracion 40: lHustracion de variables de disefo, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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Diagrama de recorridos y permanencias, evidencia las interacciones entre las cocineras y
los comensales o compradores, las actividades dentro del escenario y la experiencia de cada
actor.
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I Recorrido del usuario a tréves del espacio.

B Recorrido del cocinero 13 tréves del espacio

B Recorrido del cocinero 2a trdves del espacio.
Recorrido del asistente a tréves del espacio.

‘ Foco de interaccién del usuario con &l cocinero 1y los metodos de transformacién.
. Foco de interaccidn del usuario con el cocinero 2 y los metodos de alistamiento

' Focode interaccién del usuario con el asistente y b entrega del producto.

[lustracion 41: llustracion de recorrido, permanencias, actividades y experiencias, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor

COCINA DE PRESENTACION. La cocina de presentacion se centra en evidenciar la
eficacia, la practicidad y los procedimientos claros para llegar a presentar el producto,
puesto que los platos que se ofrecen en esta cocina se caracterizan porque su acto de

preparacion y coccion no requiere de un proceso complejo.



llustracion 42: Planta ilustrada cocina # 3, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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Se evidencia la disposicién de los tres actos de la cocina: preparacion, transformacion y
presentacion. Igualmente se exponen las variables de disefio como, préactica, saber y
conocimiento de la cocinera Esperanza Castafo, ya expuestas en la llustracion 16.

PREPARACION m— wm PRACTIA

TRANSFORMACION == = SABR
PRESENTACION wm  mm CONOCIMENO

llustracion 43: llustracion de variables de disefio, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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Diagrama de recorridos y permanencias, evidencia las interacciones entre las cocineras y
los comensales o compradores, las actividades dentro del escenario y la experiencia de cada

actor.

T Y ——

l____f‘;______/

B  recomido del usuarfo a traves del espacio.

B  recomido del cocinero 1 a tréves del espacio

B reconido del cocinero 2 a tréves del espacio.
Recomido del asistente atréves del espacia

. Foco de Interacckén del usuario con el cocinero 1y los metodos de transformackSn.

‘ Focode del el cocinero 2y bo:

' Foco de Interaccién del usuario con el asistente y laentrega del producto.

[ustracion 44: llustracion de recorrido, permanencias, actividades y experiencias, , Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor

10.3 Planimetria de punto de exhibicién y venta

Es importante reconocer que en la plaza de mercado la Perseverancia el centro del
desarrollo comercial no solamente estd en las cocinas, sino que también debe tener el
importante aporte del vendedor. Para esto, también fue realizado el disefio de los locales de
ventas de frutas y verduras, abarrotes y carnes, en los cuales se evidencia la presencia de las
practicas, saberes, conocimientos del vendedor (ilustracion 28 Partitura de interaccion),
las variables de preparacién, transformacion y presentacion, ya que se deben tener estos
conceptos en el disefio de los locales para que se pueda generar los diferentes intercambios

con las cocineras, compradores y comensales.
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Nevera exhibidora de cames.
Mesa de trabajo

Nevera de exhibidora de embutidos.
Nevera exhibidora de cames grande

Almacenamiento de uteleria

llustracion 45: Planta ilustrada punto de venta carne, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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En la ilustracion 46 se evidencia la presencia de las practicas, saberes, conocimientos,

preparacion, transformacion y presentacion, ya que se deben tener estos conceptos en el

disefio de los locales para que se pueda generar los diferentes intercambios con las

cocineras, compradores y comensales

J

PREPARACION -
TRANSFORMACION -

PRESENTACION -— -

PRACTICA

SABER

CONOCIMIENO

mm wm Exhibicién vertical

=

llustracion 46: llustracion de variables de disefio - carnes, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor

ms Exhibicién horizon

wExhibicion diago nal,|
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Se evidencia los recorridos y el movimiento tanto del vendedor como el comprador vy el
comensal; igualmente se muestran los focos de interaccion entre estos dos actores para la

realizacion de intercambio de précticas, saber y conocimiento.
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W Recorrido del usuario a traves del espacio.
I W Recorrido del vendedor encargado de la atencién al publico
Recorrido del vendedor asistente
. Foco de interaccion del usuario con el cocinero 1y los metodos de transformacion

[lustracidn 47: llustracién de recorrido, permanencias, actividades y experiencias, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor



70

= T 1 T | pre——
- I=N : : ! =T
L b 3 Efj_@é 098 vl 88 | o 1—{- 001 —=} 03 {— 083 38 & — t— oee —f w::_-
— ﬁ : { : ® ——
| ——
1 e oe granos
@ | @, © ® @ ® | @: 0| B=
¥ i B
AR i —
l— o070 —}— 080 —} T 1 U@ Wi os -
- : g : ® ®
. o | i - =
®

llustracién 48: Planta ilustrada punto de venta frutas y verduras — Abarrotes A, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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En la ilustracion 49 se evidencia la presencia de las practicas, saberes, conocimientos,
preparacion, transformacion y presentacion, ya que se deben tener estos conceptos en el
disefio de los locales para que se pueda generar los diferentes intercambios con las

cocineras, compradores y comensales.

PREPARACION = wm = PRACTICA
TRANSFORMACION == == = SABER
PRESENTACION v = CONOCIMIENO

wm wm Exhibicion horizontal

w= wm Exhibicion diago nal

llustracion 49: llustracion de variables de disefio — punto de venta fruta y verduras —
Abarrotes A, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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En la siguiente ilustracion se evidencian los recorridos y el movimiento tanto del vendedor
como el comprador y el comensal; igualmente se muestran los focos de interaccion entre

estos dos actores para la realizacion de intercambio de précticas, saber y conocimiento.
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_____________ I
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P —————————— @ == e s e e P e e e e
I Recorrido del usuario a traves del espacio.
I W Recorrido del personal encargado del arrea de abarrotes
W Recorrido del personal encargado del area de productos basicos
Recorrido del personal encargado de frutas y verduras
MM Recorrido del personal encargado del drea de tubérculos.
. Foco de interaccién del usuario con el cocinero 1y los metodos de transformacion

lustracién 50: Ilustracidn de recorrido — punto de venta fruta y verdura — Abarrotes A, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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Abarrotes B, Esc 1.50
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51: Planta ilustrada punto de venta frutas y verduras
Nota: Realizado por el autor

llustracién
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En la ilustracion 52 se evidencia la presencia de las practicas, saberes, conocimientos,
preparacion, transformacion y presentacion, ya que se deben tener estos conceptos en el
disefio de los locales para que se pueda generar los diferentes intercambios con las cocineras,

compradores y comensales
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PREPARACION m= mm  PRACTICA

TRANSFORMACION mm mm  SABER, disposicién y clasificacién de los productos

PRESENTACION s wm  CONOCIMIENO

mm wm Exhibicion horizontal

m Exhibicién diago nal

[lustracidn 52: llustracidn de variables de disefio — punto de venta fruta y verduras —
Abarrotes B, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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En la siguiente ilustracion se evidencian los recorridos y el movimiento tanto del vendedor
como el comprador y el comensal; igualmente se muestran los focos de interaccion entre

estos dos actores para la realizacion de intercambio de préacticas, saber y conocimiento.
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I MW Recorrido del usuario a traves del espacio.

I MW Recorrido del personal encargado del arrea de abarrotes

B W Recorrido del personal encargado del drea de productos basicos
Recorrido del personal encargado de frutas y verduras

MWW Recorrido del personal encargado del area de tubérculos.

. Foco de interaccién del usuario con el cocinero 1y los metodos de transformacion

[lustracién 52: llustracién de variables de disefio — punto de venta fruta y verduras —
Abarrotes B, Esc 1.50

Nota: Realizado por el autor
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Algo muy significativo que se buscd destacar de los vendedores fue que entre ellos puede
existir ese intercambio de practicas, saberes y conocimientos. Para evidenciar esto fue
realizada una ilustracion, en donde se evidencia como el comensal o comprador, puede
recorrer el puesto de carnes, abarrotes y frutas y verduras por medio de unos puntos

estratégicos que remiten a este visitante de un local a otro.

lustracion 53: Intercambio vendedor - vendedor, Esc 1.100

Nota: Realizado por el autor
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En la siguiente imagen se muestra el intercambio de practica, saber y conocimiento entre la

cocinera y el vendedor. Se evidencia el recorrido que puede tener la cocinera al ingresar al

puesto de venta y como el vendedor puede acercarse a la cocina; teniendo un beneficio

comercial las dos partes tanto el vendedor al comercializar los productos que la cocinera

necesita, como la cocinera al vender su plato con ingredientes de buena calidad.
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____________ —|-|
1l

Recorrido de la cocinera.
Recorrido del vendedor
Abastecimlento de productos para la cocina

llustracién 54: Intercambio cocinera — vendedor, Esc 1.100

Nota: Realizado por el autor

10.4 Planimetria tipos de usuario (comensales-compradores)

Es evidente que existiran dos tipos de usuario; el usuario A solo esta interesado en un

intercambio comercial mientras que el usuario B esta interesado tanto en el intercambio

comercial como en el intercambio de préacticas, saberes y conocimientos.

El usuario “A” recorre el espacio y consume en una de las cocinas del lugar y lo abandona.
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llustracion 55: Recorrido del usuario A, Esc 1.200

Nota: Realizado por el autor

El usuario “B” hace uso de todas las &reas del espacio el personal que alli trabaja quienes le
indican donde puede encuentra la materia prima del plato que consume. El usuario hace la
compra en los puestos indicados y termina su recorrido en una de las areas comunes la cual

permite la interaccion entre los comensales y los cocineros de la plaza.
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llustracion 56: Recorrido del usuario B, Esc 1.200

Nota: Realizado por el autor
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Se evidencia dos cortes transversales y dos longitudinales donde muestra la propuesta final
de disefio; que cuenta con 13 cocinas (cada una con su area de consumo), 5 puestos de
venta de frutas, verduras y abarrotes, 2 puestos de venta de carnes y areas comunes. En
cada uno de estos escenarios serd posible el intercambio de précticas, saberes y

conocimiento de los actores.

llustracién 57: Corte ilustrado transversal A-A, Esc 1.250

llustracién 58: Corte ilustrado transversal B-B, Esc 1.250
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llustracion 59: Corte ilustrado longitudinal C-C, Esc 1.200

llustracion 60: Corte ilustrado longitudinal D-D, Esc 1.200
Nota: Realizado por el autor

10.4 Renders

Para informacion de los render esta especificada en el apartado de las planimetrias de
cocinas y de puntos de exhibicion y venta, con su explicacion pertinente para el

entendimiento de estos.
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llustracién 61: Cocina de preparacion

Nota: Realizado por el autor

llustracion 62: Cocina de transformacion

Nota: Realizado por el autor
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WORA ESPERAN;
S COLOMBIANGS

llustracién 63: Cocina de Presentacion

Nota: Realizado por el autor

llustracién 64: Local de Carnes

Nota: Realizado por el autor
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Ilustramon 65: Local de Frutas y verduras y abarrotes A

Nota: Realizado por el autor

llustracion 66: Local de Frutas y verduras y abarrotes tipologia B

Nota: Realizado por el autor
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Tanto en los cortes 3D transversales y longitudinales se observa en conjunto todos los
escenarios que se disefiaron para la realizacion del intercambio de préactica, saber y
conocimiento y se evidencia la importancia de la cercania de las cocinas con los puestos de
exhibicion y venta para asi definir la plaza como una unidad que rompe con la ruptura

comercial que existe actualmente.

llustracion 67: Corte longitudinal

Nota: Realizado por el autor

llustracién 68: Corte transversal

Nota: Realizado por el autor
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Se realiz6 una tabla de determinantes, requerimientos y normativas en donde cada uno de

estos aspectos se tomd en cuenta para el disefio de las tres tipologias de cocina.

FACTORES SUBCOMPONENTES DETERMINANTES REQUERIMIENTOS NORMATIVA
Ko se debe disponer de ‘ublque la separacion de procesos suclos con los
= Fujo operacional
m usllm;m eita en CO{ltaC(D Separaci6n de materias primas como de productos listos para el consumo.
visual directo con el pro-
Entendimiento ducto, tiene la posibilidad Buena visibilidad entre las distintas dependencias (Areas frias, areas calientes, almacén)
de procesos de ver la materia prima y la . . = == - =
2 preparacion de esta. Zonas independientes No estd permitido sobre la barra el uso uso suponga la de alimentc
E usuario tiene una expe- La plancha debe ubicarse de forma independiente de las otras zonas.
PREPARACION riencia cognitiva en donde Techos accesibles
el desarrollo de la gastro-
nomia le permite generar de materiales | Paredesalicatadas y de color claro
i imi i- |constructivos
Trabajo de ;’;e(;'i:)e!:lgégnhzf C;’;zc; y faciles de limpiar; liquidos. Reststentes a 1a accion de sustancias quimicas.
observacion e 1 L
o . El recubrimiento de la zona de la barra tiene que ser fijo, 1o rugoso, impermeable, antideslizante y continuo.
quipos y T
Superficies de trabajo i resistentes a la accién de quimicos y calor moderado.
Superictes de trabajo pesado y continuo | Superficies lisas y de materiales que no transmitan sustancias toxicas, olores ni sabores
Debe disponer de armarios o zonas claramente delimitadas para el depdsito de utiles y productos de limpieza y desinfeccion.
Almacenamiento de 1a superficie minima del almacén debe ser un 8% global de la cocina.
S acuerdo al salon
Experiencia directa e El almacén sponer de estanterfas y cajone en donde los el contacto con el suelo.
(st el PTOduC(O un proceso mas avanzado (Cuando la superficte 0til destinada al publico sea superior a 1.50m debera contar con un espacio independiente
que la materia prima. - -
(coccion, vapor..) Circulaciones Ancho minimo de 090m para voltear los equipos durante el mantenimiento.
PRESENTACION Espacios diafanos El ancho minimo de las zonas de trabajo bre debe ser de 50cm, contando con almacenamiento y desagiies en la parte Inferior:
Altura minima para trabajo Altura minima de 250m en zonas piiblicas de trabajo
‘:gg:ﬁﬂﬁmn del Se identifica la terminacion | 4ual Altura minima de 230m en almacén y zonas de transito libres.
y embalaje del producto. . - ¥ @
Intensidad de luz minima en zonas de manipulacién de 350lux.
Iuminacion artificial y Intensidad de luz minima en zonas de almacenamiento de 150lux.
natural El sistema de luminact6n de las zonas donde se manipulan o almacenan alimentos sin envasar y itlles, estara
debidamente protegido de manera que en caso de ruptura no contaminen los mismos.
Las fuentes de {luminacion se deben ubicar de forma tal que el trabajador en dicha drea no proyecte sombra sobre el espacio
de trabajo.
" El borde de la campana debe sobresalir 0.45m por los 4 lados.
Extraccién de olores o b
Factor sorpresa El borde de la campana ha de estar minimo a 2m sobre el nivel del suelo
Fl usuario esta cerca del Mobiliario resistente que provean el espacio para la cobertura del mismo
proceso de coccién Dero no Material de facil limpieza y desinfeccién
tiene un contacto directo - —
TRANSFORMACION con el producto y su prepa- Resistente a la accion de productos quimicos.
racion de forma inmediata N . " " ——
Disposicion de mobiliario Resistente a la corrosion y a las repetidas operaciones de limpieza y desinfeccin
Trabajo de No se deben diseifar equipos a ras de suelo, todo el mobiliario debe estar elevado a un minimo de 20cm.
observacion Entre los fuegos y el espacio de trabajo manual debe haber 10m se separacién como minimo.
Los aliment deben estar debi biertos teniendo en cuenta la conservacién de la temperatura,
La disposicion del mobiliario debe hacerse de forma continua tal que evite espacios inalcanzables o demasiado estrechos
para el aseo e higlene de este.

Tabla 1: Tabla de determinantes y normativas de las cocinas

Nota: Realizada por el autor
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Se realiz6 una tabla de determinantes, requerimientos y normativas en donde cada uno de

estos aspectos se tomo en cuenta para el disefio de los puestos de carne, frutas y verduras y

abarrotes A y frutas y verduras y abarrotes B

FACTORES SUBCOMPONENTES | DETERMINANTES e REQUERIMIENTOS NORMATIVA GENERAL NORMATIVA ESPECIFICA
La actividad se situard
La disposicidn, el diseflo, la construccion, el d
el tamaflo de los establecimientos deben permitir envasar
Exhibicion  diagonal  para N "
productos de venta y de nllm 1:1:1‘1.;::“ yLa un mantenimiento adecuado de las instalacio- Dispondran de cimaras independientes, una para
mayor ventasiendo productos mf'h?& y frroutemend {deaiied sod v
i 08 KOOI ¥ FEUINcE . otros alimentos de conservacién
Intercambio g’, "S'l’““" rapido dentro|  (APACtEriStiCAS | - unas précticas de higiene correctss incluida ta prevencien | frigorfica
wpao estruc turales de la contaminacién cruzada y el control de las plagas
ibicio Ambientacién i ’ . o
CARNES Exhibicién T ool iy - Unas condiciones adecuadas de manipulacion, almacena- | freseasy los srodactos ratados s G Consumms
5 miento y exposicion ala propiada para cada tj
S el puesto. Angulo de inclinacién e, » de tablas cachillos y
Disposicion de en lavitrina para abarcar una- Higenizados
productos PHSBIION & mye EAH En las zonas de pblico y trabajo, las alturas minimas de los
locales serdn de 250 m.Todos los establecimientos deberdn | Los mostradores permitiran la exposicién Independizada
contar con uno o varios recintos destinados a almacén o de
tienda. Su superficie minima serd de un 10% de la total del | & Carnesy productos cirnicos frescos.
estable-miento. Productos cirnicos cocidos o curados.
c Quesos y otros productas de venta fraccionada.
d. Productos cocinados.
& Envasados en
La actividad se situard suficiente aislada de
En la construccién, acondicionamiento y reparacién de los | otras donde se manipulen alimentos sin
locales se empleardn materiales ldéneos, que, en ningin caso, | _envasar
Exhibiclones horizontalespara sean susceptibles de resultar téxicos y originar contaminacio-
produces de “ventadiaria y 50890 Jot At Dispondran ds cémara frigoriifica exclusiva y
I Las paredes de los locales donde se manipulen alimentos y las ;:‘a:‘l?;ﬂ suficiente para frutas y versuras
Intercambio Exhibiciones verticales queper- anexas a lavamanos y fregaderos, serdn fdciles de limpiar y recisen
i i ena” 1 desinfectar, lo que requerird el uso de materiales impermea-
FRUTAS {‘:"“ lsmaduracien dellimen-| -~ Caracteristicas bles, no absorbentes, lavables y de superficie lisa hasta una
ihicid i i 3 altura minima de 2 metros. Las salas de venta y almacenes
VERDURAS Exhibicion Ambientacion T | constructivas tendrdn paredes lisas y de facil limpieza
A E‘m"a}m“ﬁ. d"g“""‘fw‘”"‘l’ Los alimentos envasados previamente (no en presencia
. nas al publico con productos ‘s
Disposicion de | destacados y diferentes para e e s el
productos Complemaniir M compen: reerid oo G materles mpermeates, o absorbentes | ~°on 103 datos del minorista y del producto
yde impieza
Los techos estardn construidos de forma que no se acumule S X
polvo ni vapores de condensacién, serdn de fécil limpieza y | Los productos alimenticios que se presenten
siempre estardn en condiciones tales que no puedan suponer | Sin envasar para la venta deberdn indicar en
contaminacién para los productos. cartel o similar los datos del producto al consu
midor.
s iz Tanto la ilumincacién como la artificial serdn suficientes para
[luminacion y | permiti una'sdecuada observacicn do tas caracteritcas
t 1 3 6 organolépticas propias de cada alimento y del estado de 14;: productos l“llﬂen“?‘ﬂs d:::r:;ﬁm“
limpieza y conservacion de las instalaciones, maquinaria y | sin envasar para la ven! jcar en
2{‘[{3‘;’;::“”;“:::::: oma | VENTLIACION utenstlios. Minimo 150 luxes cartel o similar los datos del producto al consu
Intercambio al conjuntode la g
FRUTAS e g venta
VERDURAS Exhibicion . . Todo el mobiliario serd de facil limpieza y se colocar de tal
Ambientacion Bases rigidas y fuertes para- modo que se evite la formacién de huecos de dificil acceso
Y ABARROTES productos de gran peso. donde se pueda acumular suciedad. En el caso de que el mobi-
R L, liario no se encuentre adosado al piso se dispondrd de un
D isposicion de i X nspﬂ:l\:l l\lliara I.l:r xlnfnnnr a20 cm. desde el nivel del suelo, para | 1, exposicién de productos alimenticios para
productos Mobiliario pormitic s impeza Ia venta se efectuard de tal forma que se eviten

La exposicién y almacenamiento de sustancias peligrosas o no

i limpieza, de il ici-
das, alimentos para animales, etc.) se efectuarin de forma
separada de los productos alimenticios.

las contaminaciones cruzadas entre alimentos
crudos y cocinados

Tabla 2: Tabla de determinantes y normativas de puestos de carnes, frutas y verduras y

abarrotes.

Nota: Realizada por el autor




con canto para luz
posterior

Material Tipo Dimensiones Espesor Material
- |Laminademadera | 1.52x244cm 12mm Madera estructural
MDP RH 1,52 x4,88cm 15mm con terminacién en
18mm chapilla de madera
natural
Lamina de cuarzo 3,25x 1,60cm 20mm
Cuarzo
unique calaccata 30mm
Lamina de aluminio Aricho: desde 500 Desde 3mm Chapa de aluminio
Unique 22 mm a 2.000 mm
nique Largo:de 2.000 a
4.000mm
[ —
|
Tubo cuadrado Ancho: desde 1.5mm Acero inoxidable
estructural 30mmx 15mm
m FMS 4409
Lamina de corian
Articice 76 am x 365,8cm Desde 12mm Corian
Lamina de granito 1.20cm x 2.40cm 200am Granito para
para encimera 3.00cm encimeras
A Crema OL84
100 x 300 cm 08 -50mm
Lamina de acero
inoxidable 150 x 300 cm 08 -60 mm Acero inoxidable
FMS Al3405
100 x 600 cm 3-50mm
150 x 600 cm 3-50mm
Letras volumetricas
Desde 1cm Acrilico
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Material Tipo Dimensiones Espesor Material
1 Malla tejida con alambre| 1.0m Diametra hila individual -
d de acero inaxidable 1.2m 0.020mm Acero incxidabie
1Em Largosde | 330m
A 318 20m
Vidrio templado Max: 420cm x 244 )
3 Duglas 098 OBEL Min:300cmx 300cm | 4-15mm Vidrio templado
Y —
Tableta mosaico 30cm x 30cm Smm Ceramica
ARCHITONIC
Piso flotante En tableta de 14-19mm Madera laminada
MAINFLOOR A311 10mx10m
P — rr— Serie Greni En tableta de
— i 33,15 cm x 0,20cm Desde 3mm Ceramica para
revestimiento
Lamina de
DANOPOL HS Rollo de 1,80x 15 15cm PiC
Cidzi landsing Diametra desde 10cm Acero incxidable
Bombillo iz blanca ¥ plastico
ecologica
SPElONG Hasta 30m

CUERDA DE LUCES
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Material Tipo Dimensiones Espesor Material
Ancho: desde Tubo de aluminio
i i 1.5mm
Eilﬁ';;;';mmo 30mmix 15mm con revestimianto
en vinilo de madera
Vidrio templado Mao: 420cm x 244 .

4 Duglzs 098 OBEL Wir: 300cm x 300cm 4-15mm Vidrio templade
Tableta mosaico 30cm x 30 cm Smm ‘Ceramica
ARCHITONIC
Piso flotante En tzbicta de - 19mm Madera laminadz
MAINFLOOR 4311 10mx1l0m

Serie Graniar En tahieta de }
3315 £m x0.20cm Desde 3mm Ceramica par
revestimiento:
Lamina de
DAMOPOL HS Rolle d2 1.60x 15 15<m PVC
Cirbei landsing Diametro desde T0cm Acaro inaridable
Bamb \Iilélu z blanca v plastico
BRELONG
CUERDA DE LUICES Hasta 30m
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con canto para luz
posterior

Material Tipo Dimensiones Espesor Material
- Lamina de madera | 1.52x244cm 12mm Madera estructural
MDP RH 1,52x4,88cm 15mm con terminacién en
18mm chapilla de madera
=== natural
Lamina de cuarzo 3,25x1,60cm 20mm Cuarzo
unique calaccata 30mm
K P Ancho: desde 800 Desde 3 mm =
barplna gzezalumlmo mm a2.000mm Chapa de aluminio
e Largo:de 20002
4.000mm
: Tubo cuadrado Ancho:desde 1.5mm Acero inoxidable
: estructural 30mm x 15mm
PPy -
Lamina de corian
Articice 76 cm x 365,8cm Desde 12mm Corian
Lamina de granito 1.20cm x 2..40cm 200cm Granito para
§ para encimera 3.00cm encimeras
3 Crema OL84
100 x 300 cm 08-50 mm
Lamina de acero AN
inoxidable 150 x 300 cm 08-60mm Acero inoxidable
FMS AI3405
100 x 600 cm 3-50mm
150 x 600 cm 3-50mm
Letras volumetricas
Desde 1an Acrilico
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CUADRO
PRESE

MA
NT

>
oOom
o

CUERDA DE LUCES

Material Tipo Dimensiones Espesor Material
b Malla tejida con alambrd  1.0m Diametro hilo individual incidable
de acero inoxidable E: de1a30m 0.020mm Aceno inaxida
ASIZE 20m
Vidrio templado Mac: 420cm x 2.44 .
Duglas 098 OBEL Min: 300cm x 300cm 4-15mm Vidrio templada
NP
Tableta mosaico 30cm x 30em Semm Caramica
ARCHITONIC
Pisa flotante Entableta de 14-19 mm Madera laminada
MAINFLOOR A311 10mx10m
Sarie Grenier Entablata de _
33,15 cmx 020cm Desde 3mm Caramica para
revestimiento
Lamina de
DANDPOL HS Rollo de 1,80 % 15 15cm miC
Cichi landsing Diametro desde 10cm Aceno inoxidable
Eombillo luz blanca ¥ plastico
ecologica
ERELOMC Hasta 30m
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CUADRO
PRES

MA
ENT

>

Material Tipo Dimensiones Espesor Material
= Lamina de madera | 1.52x 2.44cm 12mm Madera estructural
MDP RH 1,52x4,88cm 15mm con terminacién en
1 18mm chapilla de madera
e — | natural
Lamina de cuarzo 3,25x 1,60cm 20 mm Cuarzo
unique calaccata 30mm
Lamina de aluminio ;n:;o zm:)o Desde 3 mm Chapa de aluminio
Unique 22 Largo : de 2.000a
4.000mm
| e
K Ancho: desde
Tubo cuadrado . 1,5mm Acero inoxidable
. |estructural 30mmx 15mm
m FMS 4400
Lamina de corian
Artic ice 76 cm x 365,8cm Desde 12mm Corian
Lamina de granito 1.20cm x 2.40cm 200cm Granito para
para encimera 3.00cm encimeras
e Crema OL84
100 x 300 cm 0,8-50mm
Lamina de acero o
inoxidable 150 200 cm 0,8-60mm Acero inoxidable
FMS AI3405
100x 600 cm 3-50mm
150x 600 cm 3-50mm
Letras volumetricas
con canto para luz Desde 1am Acrilico

posterior
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Material Tipo Dimensiones Espesor Material
- |Laminademadera | 1:.52x244cm 12mm Madera estructural
| MDPRH 1.52x488cm 15mm con terminacién en
18mm chapilla de madera
—== natural
~ | Lamina de granito 1.20cm x 2.40cm 2.00cm Granito para
¥ para encimera 3.00cm encimeras
’ “ Crema OL84
Lamina de aluminio Ancho;mde £00 Desde 3mm Chapa de aluminio
! Unique 22 mm a 2.000 mm
| Largo:de 2.000a
l 4.000mm
Tubo cuadrado Ancho: desde 1.5mm Acero inoxidable
estructural 30mm x 15mm
FMS 4409
Tableta mosaico 30cmx30an Smm Ceramica
ARCHITONIC
lamina de madera 52x244cm 12mm Madera estructural
MDP RH 52 x4,88cm 15mm ron terminacién en
18mm thapilla de madera
blanca impermeable
100 x 300 cm 08-50mm
Lamina de acero fag
inoxidable 150 x 300 cm 0,8-60mm Acero inoxidable
FMS AI3405
100 x 600 cm 3-50mm
150 x 600 cm 3-50mm
Letras volumetricas
con canto para luz Desde Tcm Acrilico

posterior
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Material Tipo Dimensiones Espesor Material
Lamina demadera | 152 x 244cm 12mm Madera estructural
MDP RH 152 x 4B8cm 15mm con terminacién an
18Bmm chapilla de madera
blanca impermaabla
Vidria templado Max: 420omix 2944
Duglas 028 OBEL Min:300cm x 300cm | 4-15mm Vidria templado
Tableta mosaico 30cmx30cm Smm Ceramica
ARCHITONIC
= i i En tableta de
Serie Grenier 33,15 cmex 0.20cm Desde 3mm Ceramica para
revestimiento
- —
Tubo cuadrado ;g-cho: d]e;de 1.5mm Acero inoxidable
astructural mm x 1smm con acabadado
” FMS 4409 galvanizado negro
100 % 200 cm 0.8-30mm
Lamina de acero )
inoxidable 150 x300cm 0.8-60mm Aceroinoxidable
FMS Al2405
100X 600 cm 3-50mm
150 % 600 cm 3-50mm
BRELONG Hasta 30m
CUERDA DE LUCES
Letras volumetricas
con canto para luz Desde lem Acrilico
posterior
Eﬂ"'mﬂémm ;:::‘: S0cm 5mm Baldosa rustica
CUADRADO antideslizante

Tabla 3: Cuadro de materiales preparacion

Nota: Realizado por el autor
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Tabla 4: Tabla de presupuesto del proyecto de disefio

IMPREVISTOS 53.871.929,42 || 3%
SUBTOTAL PRESUPUESTO $ 1.795.730.980,50 | TT)S
% DE INCIDENCIA
CAP | ITEM DESCRIPCION UND CANT V. UNITARIO VALOR + IVA VALOR TOTAL PRESUPUESTAL
PISOS $ 75.993.104,00 | 4% ]
.1_|PISO FLOTANTE MANIFLOOR 312 35.000 40.000 | $ 12.480.000,00
.2 _|PARQUET 12MM 25 .200. 20.800 | $ 520.000,00
3 SUPERGLOSS MAXI V5 205 33.000 38.280 | $ 7.847.400,00
4 PISO PROYECTO PROYECTO 647 38.700 44892 | $ 29.045.124,00
5 PISO CORONA LAVRA 2 GRIS 165 22.900 26.564 | $ 4.383.060,00
6 PORCELANATO PALMARES 80 55.000 63.800 | $ 5.104.000,00
1.7 |PORCELANATA GRES ESMALTADO GRIS MT2 462 $ 31.000| $ 35.960 | $ 16.613.520,00
MATERIALES DE COCINAS $ 143.927.408,00 *I
.1 |LAMINA DE MADERA MDP RH 377 19.000| 22040 | $ 8.309.080
2 |LAMINA CUARZO UNIQUE CALA CCATA 39 3 m{ 43 $ 1.701.024
.3 |LAMINA ALUMINIO 23 15.300 17.748 | $ 408.204
4 |LAMINA DE CORIAN ARTIC ICE 35 42.500 49.300 | $ 1.725.500
25 |LAMINA DE GRANITO PARA ENCIMERAS CREMA OL84 M2 19 $ 88.000( $ 102.080 | $ 1.939.520
26 |[LAMINA DE ACERO INOLVIDABLE M2 18 32.600 37120 | $ 668.160
2.7 |TABLETA MOSAICO ARCHITONIC M2 135 25.000 29.000 | $ 46.576.320
28 |[SERIE GRENIER M2 45 19.700 22852 | $ 1.028.340
29 |VIDRIO TEMPLADO DOGLAS 098 OBEL M2 168 239.000 277240 | $ 46.576.320
2.10 |DONAPOL HS AZUL M2 30 12.000 13.920 | $ 417.600
2.11_|DONAPOL HS AMARILLO M2 25 $ 12.000 13920 | $ 348.000
DONAPOL HS ROJO M2 17 $ 12.000 13.920 | $ 236.640
PALIAN ALUMINIO LAM 3877 M2 10 $ 17.000 19.720 | $ 197.200
4 |BALDOSA RUSTICA EN FORMATO CUADRADO M2 108 $ 24.500 28420 | $ 3.069.360
BRELON CUERDA DE LUCES ML 78 $ 8.000 9.280 | $ 723.840
LETRAS VOLUMETRICAS CON CANTO PARA LUZ
216 POSTERIOR UN 304 $ 6.000( $ 6.920 | § 2.103.680
2.17 |CIDXI LANDSING BOMBILLO LUZ BLANCA ECOLOGICA ML 60 $ 7.700| $ 8923 (S 535.380
2.18 | TUBO CUARDRADO ESTRUCTURAL FMS 4409 ML 312 $ 24.000( $ 27840 | $ 8.686.080
219 |TUBO CUADRADO ESTRUCTURAL FMS 4403 ML 370 $ 24.000( $ 27840 | $ 10.300.800
220 AMQQI]?; TEJIDA CON ALAMBRE EN ACERO INOXIDABLE M2 87 $ 83.000| $ 96.280 | § 8.376.360
ACEROS $ 353.957.412,00 *I
3.1 |VIGAS DE CIMENTACION ACERO 3/8" ML 77174 $ 2200 $ 2552 | $ 196.948.048
3.2 |VIGAS DE CIMENTACION ACERO 1/4" (Fleje LE6CM) ML 60.621 $ 2200 $ 2552 | $ 154.704.792
33 |VIGAS DE AMARRE ACERO 3/8" ML 262 $ 2200 $ 2552 | $ 668.624
34 |VIGAS DE AMARRE ACERO 1/4" ML 205 $ 2200 $ 2552 | $ 523.160
35 |[COLUMNAS ACERO 3/8" ML 63 $ 2200| $ 2552 | $ 160.776
36 |COLUMNAS ACERO 1/4" (Fleje L66CM) ML 51 $ 2200 $ 2552 (§ 130.152
3.7 |PLACA MALLA ELECTROSOLDADA 5mm M2 109 $ 6.500| $ 7540 | $ 821.860
ELECTRODOMESTICOS s 689.195.159,00 | g7
41 |BASE REFRIGERADA KCB83F 4 GABETAS IMPORTADO UN 13 $ 5.037.818| $ 5843868 | $ 75.970.284
42 |MESA REFRIGERADA P202EKO0C3 UN 13 $ 4907563| $ 5692773 | $ 74.006.049
43 |PLANCHA ASADORA AGAS NFT98GM UN 13 $ 4.365.546| $ 5.064.033 | $ 65.832.429
44 |RACION EXPO 1710TN.PC UN 13 $ 4869.748| $ 5648908 | $ 73.435.804
45 |HORNA BRASA PIRA 50 LUX BLACK UN 13 $ 15294.118| $ 17.741.176 | $ 230.635.288
46 |ESTUFA AGAS DE PISO 36"6Q, ETP36 UN 9 $ 3.360.560| $ 3898249 | $ 35.084.241
47 |ESTUFAA GAS DE PISO 4Q, ETPQ4 UN 4 $ 3.441480| $ 3992116 | $ 15.968.464
48 |FREIDORA 8 LITROS A GAS UN 13 $ 320.000| $ 3.712.000 | $ 48.256.000
49 |REGISTRADORA CASIOTECH SE.24000 PLATA UN 21 $ 855.000| $ 991.800 | $ 20.827.800
NEVERA EXPOSITORA DE TRES PUERTAS
410 REFRIGERACIONS EXPO 1710 TNPC UN 2 $ 7.835.000( $ 9.088.600 | $ 18.177.200
411 |[NEVERA VITRINA GENIUS 12570 UN 8 $ 3.340.680| $ 3.875200 | $ 31.001.600
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Nota: Realizado por el autor

5 MOBILIARIO 230.942.080] |
51 [SILLA M85 1102 UN 60 S 670.000] $ 777.200 | $ 46.632.000
52 [SILLA M85 NENE UN 75 $ 560.000| $ 649.600 | $ 48.720.000
53 [SILLABARBILLY PIEL SINTETICA ROJA UN 40 $ 295.000| $ 342200 | § 13.688.000
54 |MESA M85 DENAB CUADRADA UN 4 $ 3230000/ $  3.746.800 | $ 14.987.200
55 |MESA M85LAO UN 20 $ 3550.000| $  4.118.000 | $ 82.360.000
56 |LAMPARA COLGANTE LEMMON ACERO INOXIDABLE UN 294 $ 72.000 $ 83520 | $ 24.554.880
6 ESTANTERIA Y EXHIBIDORES $ 15.998.720,00 ||
6.1 |ESTANTERIA PICKING GALVANIZADO 250 NEGRO UN 5 S 410.000( $ 475600 | § 2.378.000
62 |ESTANTERIA METALICA MAS MADERA UN 5 s 305.000| $ 353800 | § 1.769.000
ESTANTERIA Y EXHIBIDORES EN ACERO Y VIDRIO CON
63 |AEVESTIMIENTO EN MADERA UN 16 s 587.000| $ 680.920 | § 10.894.720
g |ESTRLCTURADEMADERAPARRALMACENAMIENTODE | i 3 $ 275000($  319.000 | $ 957.000
7 ESTRUCTURA $ 202.438.561,50 | Mg
71 |CERCHA TIPO PRATT UN 12 $ 6352000 $  7.368.320 | $ 88.419.840
COLUMNA METALICA TIPO N CON SECCION EN CAJA DE
T2 | A TRO ANGULGS UN 12 $ 5836170/ $  6.769.760 | $ 81.237.120
7.3 |HORMIGON EN LOZAS DE CIMENTACION e 8=cm M3 27 $ 68.000| $ 78.880 | $ 2.129.760
74 |HORMIGON EN COLUMNAS M3 23 $ 75.000 $ 87.000 | $ 2.001.000
75 |HORMIGON EN VIGAS DE ENTREPISO M3 12 $ 453895 $ 53238 | $ 638.856
76 |HORMIGON EN VIGAS DE CUBIERTA M3 14 $ 65.897| $ 76.440 | $ 1.070.160
7.7 |HORMIGON EN PILARES M3 13 $ 50.368| $ 58426 | $ 730.325
78 |ACERO DE REFUERZO ML 14 $ 34.657| $ 40202 | § 542727
79 |ENCOFRADOS M2 14 $ 53436 $ 61985 | $ 836.798
710 |CERCHAS M2 24 $ 17.000| $ 19.720 | $ 473280
711 |VIGUETAS M2 24 $ 56.809| $ 65.898 | $ 1.581.552
7.12 |EMPASTES Y MANTENIMIENTO M2 12 $ 33.000| $ 38280 | $ 459.360
713 |REJILLAS PARA PISOS M2 32 $ 64.365| $ 74663 | $ 2389216
7.14 |RIELES DE RASTRE UK37 METRICO DE CANTO INTERNO ML 1264 | § 13.700| $ 15892 | § 19.928 568
8 CARPINTERIA $ 3.755.500,00 |FEEEE0%———
31| SILLAS DECOHELEN DE COLORES UN 2 s 55.000] $ 63.800 | $ 127.600
PANEL SUPERIOR DE MADERA PARA SOPORTEY
3% |CONBHONESINTERNAS UN 1 $ 365.700 $ 424212 | $ 424212
33 |PUERTAS DE COCINA 60X90 UN 2 S 325.080] 377.093 [ § 754186
34 |PANELES PARA AVISOS FIJOS DE ILUMINARIA UN 1 S 365.700] 424212 [ § 424212
35 |MESAS DE MANIPULACION DE ALIMENTOS DE CORTE UN 3 $ 325.oeo| $ 377.093 | § 1.131.278
36 |GABETAS 50X50 CON ACABADO UN 1 s 71.920] $ 424212 [ § 424.212
37 |PUERTAS EN ALUMINO 180X90 UN 3 s 135.000 $ 156.600 | $ 469.800
9 HIDRAULICOS Y DRENAJES $ 22.302.401,00 ||
91 |CAJA DE INSPECCION 50X50X50 EN LADRILLO COMUN UN 1 $ 263371| $ 305510 | $ 305510
92 |PUNTOENPVC4" PT 1 $ 42.033[ § 48758 [ § 48.758
93 |TUBERIAPVC 3" ML 5 s 96.180] $ 11.568 | § 57.840
94 |TUBERIA PVC REMI 2" ML 1 S 259.137[ § 300598 | § 3.306.578
95 |PUNTOENPVC2" PT 5 S 178.020] $ 206.503 [ § 1.032515
9.6 |PUNTO HIDRAULICO PVC 1/2" PT 5 s 91.235] $ 105832 | $ 529.160
9.7 |RED PRESION 172" ML 2 S 550.477] § 638553 [ § 16.602.378
98 |INSTALACION DE TANQUE ELEVADO 50 LITROS UN 1 s 225.000( § 261.000 | $ 261.000
99 |REGISTRO DE PASO 172" UN 2 $ 54.296| $ 62983 | $ 125.966
910 [LLAVE TERMINAL 1/2" UN 1 3 28.187] $ 3269 | $ 32696
10 INSTALACIONES ELECTRICAS $ 7.785.946,00 |Bgte—————]|
ACOMETIDA MONOFASICA (incluye tubo conduit de 1",
101 | Conduleta percha capaceta ctc) UN 1 $ 197.800| $ 229448 |'$ 229.448
102 [CAJA CONTADOR 40X40X20 MONOFASICA UN 1 s 64.285| $ 74570 | $ 74.570
10.3_[CONTADOR MONOFASICO UN 1 s 160.169] $ 185.79 | § 185.796
104 |TABLERO DE 2 CIRCUITOS (Incluye automaticos de 15amp) UN 1 $ 53.159| $ 61664 | $ 61.664
105 |VARILLA COPEW WELL 5" (Punto completo) UN 1 s 62.800] $ 72848 | § 72.848
10.6_|[PUNTO ELECTRICO PARA TOMAS UN 6 s 386.300( § 448108 | § 2.688.648
107 |PUNTO ELECTRICO PARA LAMPARAS DE LAS COCINAS UN 7 $ 540.687| § 627.196 | $ 4.390.372
10.8 |PUNTO PARA LINEA RED UN 1 $ 35.604] $ 41300 | § 41.300
109 |PUNTO PARA RED FONE UN 1 s 35.604] $ 41300 | § 41.300
11 ACABADOS $ 49.434.689,00 | WY
11.1_|EMPASTE Y PINTURA INTERIOR M2 785 $ 25.822] $ 29953 | § 23.513.105
112 |EMPASTE Y PINTURA EXTERIOR POR MURO M2 634 S 32200] $ 37352 | $ 23681.168
11.3_|PINTURA DE CORMATE M2 4024 | S 14.654] $ 16.998 | § 57.238
11.4_|PORCELANATO IMPORTADO M2 64 $ 8436 § 9785 | $ 626.240
115 |CERAMICAS COMO DETALLE DE COCINAS M2 34 S 12.000] $ 13.920 [ § 473.280
11.6_|CERAMICA COMO DETALLE DE PISO M2 1 $ 9654/ § 11198 [ § 123178
11.7_|GRANO LAVADO MD494 UN 15 s 12.000] § 13920 [ § 208.800
11.8 |MESON DE MET ML 12 S 54.000] 62640 | $ 751.680
12| OBRAS EXTERIORES $ 180.047.976,00 | A0 ———
12.1_|PAVIMENTO DE ACCESO HF 18CM M2 250 S 278.000[ § 322480 [ § 80.620.000
122 [PAVIMENTO HF EN CALLE 18CM M2 250 s 328.000( § 380.480 | § 95.120.000
12.3 |GABINETES M2 3 $ 503.769| § 584.372 | § 1.753.116
124 |CANERIAS DL 50 M2 12 s 13.531] $ 15.695 [ § 188.340
125 |SOLERAS M2 5 s 12.021] § 13944 [ § 69.720
126 |JUNTURAS DE DILATACION M2 275 |8 7200 § 8352 | § 2.296.800

Para que se pueda materializar este proyecto se necesita un capital de $ 1.849.602.909
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11 DIAGRAMAS

11.4 Cronograma del proceso de disefio

Se realiza el proyecto de grado durante cuatro meses en donde en el cronograma del

proceso de disefio se evidencia el trabajo constante semana a semana.

Febrero
ACTIVIDADES  semanal29.04 semana 2 05.11 semana 3 1218 semana 4 19.25

Il mm j v s d I mmj v s d I mmjwv s d 1 mm j v s d

Presentacion de propuesta

Primera Presentacion del Proyecto

Salida de campo

Formulacion de preguntas

Mapa Mental

Documento Escrito

Marzo
ACTIVIDADES  semana 26.04 semana 2 0511 semana 3 1218 semana 4 19.25

Il mm j v s d I mmj v s d I mmjwv s d Il mmj v s d I

Preparacién Colegiadal

Colegiada 1

Salida de campo

Disefio de Informacion

Mareiz Casos de Estudio

Salida de Campo

Signos y Simbolos

Partitura de Interaccion
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Marzo
ACTIVIDADES semana 5 26.01

I ' mm j v s d

Salida de Campo

Ideogramas de Proyecto

Abril

ACTIVIDADES  semana 10208 semana 2 09.15 semana 3 16.22 semana 4 23.29

Il mm j v s d 1 mmj v s d I mmj v s d 1 mmj v s d

Matriz de Actividades

Fase de Bocetacion

Salida de campo

Primera Zonificacion

Preparcién Colegiada 2

Colegiada 2

Mayo
ACTIVIDADES semana 130.06 semana 2 07.13 semana 3 14.20 semana 4 21.27

Il mm j v s d 1 mmj v s d I mmj v s d 1 mmj v s d

Salida de Campo

Correciones de Disefio

Planimetria del Proyecto

Tabla de Materiales

Presupuesto

Memoria de Planos

Book

Paneles

Colegiada 3
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Mayo - Junio
ACTIVIDADES  semana128.03 semana 2 0410 semana 3 1113

I mm j v s d I mmj v s d 1 mm

Preparacion de Sustentacion

Sustentacion

Tabla 5: Cronograma del proceso de disefio

Nota: Realizado por el autor

11.5 Cronograma constructivo
Se evidencia que para la construccion del proceso de intervencion de la plaza de
mercado la Perseverancia se requiere cinco meses en donde en el cronograma muestra
que se inicia el proyecto el 27/07/2018 hasta el 29/12/2018.

Labor Fecha de inicio Fecha de fin
Desarrollo Total Del Proyecto 27/07/18 29/12/18
Visita a Lugar - conocimiento terreno 27/07/18 28/07/18

Visita a lugar Disefiadora 27/07/18 28/07/18
Tareas de Planeacion 28/07/18 9/08/18
Investigacion uso suelo . relacién espacio 28/07/18 29/07/18
Conocimiento normativa investigacion curadurias 2/08/18 3/08/18
Estudio de Suelos 3/08/18 9/08/18
Proyecto planificado 27/07/18 29/07/18
Planta moblada con cimientos y armado 27/07/18 29/07/18
Planta de drenajes , agua potable , iluminacién y fuerza 27/07/18 29/07/18
Secciones y detalles de acabados y construccién zoom 27/07/18 27/07/18
Secciones y elevaciones cortes detalles 27/07/18 29/07/18
Excavacion subsuelo nivel bajo 9/08/18 12/08/18
Fase de Arquitectura 9/08/18 6/09/18
Hecha de bodega 9/08/18 10/08/18
Limpieza despeje de terreno 10/08/18 12/08/18
Trazo del proyecto 12/08/18 17/08/18
Nivelacion terreno 17/08/18 19/08/18
Marcacion ejes de contruccién y bases 23/08/18 25/08/18
chequeo Marcacion 25/08/18 26/08/18
Trazo y corrida de niveles 26/08/18 26/08/18
Zanjeo 26/08/18 1/09/18
Retiro escombro y material 1/09/18 6/09/18
Fase de estructuras 6/09/18 12/09/18
hecha de cimientos tacos 6/09/18 7/09/18
armadura de cimientos 7/09/18 8/09/18
Colocacion armadura 7/09/18 9/09/18
Colocacién de columnas 7/09/18 12/09/18
Muros estructurales nivel 1 y2 12/09/18 23/09/18
2 hileras de bloque 12/09/18 14/09/18
Armadura y colocacién solera de humedad 14/09/18 16/09/18
Fundicién desenconfrado 16/09/18 20/09/18
relleno nivelacion 20/09/18 22/09/18
Levantado hiladas 22/09/18 23/09/18

armaduras y formaletas finales 22/09/18 23/09/18



Labor

fundida y fraguada de placa
Establecimiento placa
Revision de avance de obra

Fase arquitectura acabados
ensabietado de pared
Nivelacién contrapiso
fundicion contrapiso

Dry wall estructurado
paredes generales
paredes de media altura
paredes interna ventilacion

Dotacién texturas por espacios
Colocacion piso concreto
Colocacion texturas modificables
Acabado de pisos

refuezo estructura malla electrosoldada
Textura tartan

techos y persianas en estructura metalica
corte del techo metalico
ubicacién metalica del lugar
canteado cepillado
montaje de vigas
machiembrado

Revision 2 avance de montaje

Fase instalaciones
colocacion tuberia
mangas accesorios y remates
Drenajes y tuberia nivel sub
colocacion tuberia electrica
tuberia en piso
tuberias apagadores y alimentadores
colocacion cajas eléctricas
alambrado sistema electrico
colocacién lampras y puntos focales

Revision 3 zonas establecidas y funcionamiento

Labor

Levantamiento zonas cocinas
corte y acabado de maderas
Corte parales de estructura interna
Corte por paquetes escalinatas
Corte superficies en acero

elaboracién fichas y ensable
corte doblado y ensamble médulos metalicos
elaboracion metalmecanico piezas de ensamble

entramado exterior montaje
estrucutura varillas de sostenimiento

Montaje por zonas
verduras y abarrotes 1
verduras y abarrotes 2
carnes
cocina de preparacion
cocina de transformacion
cocina de presentacion

Revisién final para entrega
Fase Arquitectura FINAL
colocacién artefactos
Colocacién divisiones
Colocacién cristales
pintura final
limpieza final
entrega del proyecto

Fecha de inicio

23/09/18
30/09/18
7/10/18

4/10/18
5/10/18
4/10/18
6/10/18

5/09/18
5/09/18
7/10/18

12/10/18

7/10/18
7/10/18
20/10/18
26/10/18

28/10/18
28/10/18

2/11/18
2/11/18
4/11/18
/1/18
10/11/18
18/11/18

23/11/18
3/10/18
2/11/18
7/12/18
2/11/18
2/11/18
3/10/18
3/10/18
3/10/18
5/10/18
6/10/18

6/12/18

Fecha de inicio

23/11/18
23/11/18
25/11/18
29/11/18
2/12/18

23/11/18
23/11/18
24/11/18

24/11/18
24/11/18

23/11/18
25/11/18
25/11/18
28/11/18
25/11/18
24/11/18
23/11/18

5/12/18
7/12/18
7/12/18
8/12/18
12/12/18
14/12/18
26/12/18
28/12/18

Tabla 6: Cronograma constructivo
Nota: Realizado por el autor
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Fecha de fin

30/09/18
7/10/18
11/10/18

11/10/18
11/10/18
6/10/18
7/10/18

26/10/18
7/10/18

18/10/18
26/10/18

28/10/18
20/10/18
26/10/18
28/10/18

2/1/18
2/11/18

23/11/18
4/11/18
T/1/18
10/11/18
18/11/18
23/11/18

25/11/18
9/12/18
7/12/18
9/12/18
4/11/18
4/11/18
5/10/18
5/10/18
5/10/18
7/10/18
6/10/18

9/12/18

Fecha de fin

7/12/18
25/11/18
29/11/18
2/12/18
7/12/18

29/11/18
24/11/18
29/11/18

24/11/18
24/11/18

9/12/18
7/12/18
9/12/18
30/11/18
30/11/18
25/11/18
29/11/18

6/12/18

29/12/18
9/12/18

12/12/18
14/12/18
23/12/18
28/12/18
29/12/18
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12 CONCLUSIONES

Es pertinente reconocer como los modelos de las plazas de mercado han influido en la

transformacion de las areas urbanas y en el desarrollo de actividades a través de la historia.

Se evidenci6 como la mujer a través de la cocina en la plaza de mercado La
Perseverancia podra ser la mediadora de los intercambios de saberes, practicas y
conocimientos entre los actores involucrados; no solo entendiendo la plaza de mercado
como un escenario comercial, sino también como un lugar de tradicion, en el cual se

rescatan los platos tipicos de la gastronomia colombiana.

A través de la disciplina del disefio de Espacios y Escenarios se busca dar una solucién a
las problemaéticas actuales del lugar por medio de la generacion de una propuesta espacial
que reconozca €l porque es un punto atractivo turistico gastronémico de la ciudad, que
genere un interés por parte de la poblacion hacia rescatar el valor historico y patrimonial y
resalte el protagonismo de la mujer como portadora de tradicion gastronémica. Gracias a
este proyecto se tuvo la oportunidad de entender en enfasis de la carrera de Disefio de
Espacios y Escenarios, en donde se realizo una estructurada y profunda investigacién a La
Plaza de Mercado La Perseverancia, se tuvo una gran cercania con los actores del escenario
y se identificaron las actividades que se realizan actualmente. Todo esto con el fin de tener
certeza de cual era la situacion a transformar y como responder a esta oportunidad de

disefio a traves de una clara y evidente argumentacion.

Este proyecto no hubiera sido posible sin la ayuda de las mujeres cocineras de la plaza de
mercado; a ellas dedico el resultado de este proceso, todas sus experiencias, relatos y
arraigo a esta plaza, poco a poco me ensefiaron generar aprecio a este proyecto y aprecio a
este lugar. Es por esto que buscaré la forma de acercarme a las entidades competentes como
el IPES y la Alcaldia mayor de Bogota para presentar el proyecto ya que considero que se
cumplio satisfactoriamente la situacion a transformar teniendo en cuenta las actividades y
los actores; para poder materializar la propuesta y pueda verse como un nuevo modelo de

plaza de mercado.
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